Relacmne Exteriores. .
’6n Umver51dad de'
’ Suayaquil.. :

s Maria Ocampos OEA

elo Feraud, UNESCO
Luxs Espinoza, FENAPE.
. ‘Héctor Espin, UNP
Lenin Andrade AER

Asnstente de Edlcmn

, .brg/chasqm
Registro M.L.T., ‘S.P.I.027
ISSN 13901079

+Los articulos firmadoes no expresan

fuente'y se envien dos ejemplares a
Chasqui.

necesariamente la opinién de CIESPAL o
de la redaccién de Chasqui. Se permite su
reproduccwn siempre y cuando se cite la

B &%mencanos, su pais perdi6 la guerra por esa falta de censura. Otro hito,
la Guerra del Golfo: fue la primera guerra transmitida en vivo y en directo a
todo el mundo, pero las fuerzas en conflicto, especialmente de E.U. -que
aprendié de Vietnam-, ejercieron un férreo control informativo, aunque sus an-
tecedentes en Granada, Panami, Malvinas... ya anunciaron una censura que,
ahora si, puso en prictica lo que el general Sherman dijo en el marco de la
guerra de Secesion norteamericana: "Es imposible llevar a cabo una guerra te-
niendo una prensa libre".

Pero esto no libera de responsabilidad a los periodistas. La historia de los
Gltimos cien afios y su casi medio centenar de conflictos demuestra que en la
corresponsalia de guerra han habido verdaderos periodistas, casi héroes, pero,
también, propagandistas, creadores de mitos, espias, mercenarios, diplomati-
cos. Asi, el dilema fundamental de estos corresponsales ha sido ser neutrales o
tomar partido. Y esto, muchas veces, se ha resuelto al margen de la ética: la
"obediencia debida" del periodista a su medio o patron ("Ponga las ilustracio-
nes y yo pongo la guerra", le ordend William R. Hearst a su periodista y dibu-
jante, Frederick Remington, acreditado en La Habana durante la guerra de
independencia cubana, a fines del siglo pasado) o a los ejércitos de sus res-
pectivos paises, como en los casos de las dos guerras mundiales, Malvinas, del
Golfo... con el argumento de que el periodismo debia apoyar a su nacién; o
porque el drama de la guerra es una fuente inagotable para el periodismo de
la muerte y la espectacularizacion de la noticia, especialmente en TV, donde el
negocio y el rating son determinantes y la ética estd ausente.

Pero también hay razones menos deleznables que afectan la neutralidad,
porque el periodista enfrenta duras pruebas emocionales al sufrir y vivir con-
flictos bélicos, mds adn en su propio pais, particularmente los que se dan a
nombre de la "limpieza étnica", las guerras de liberacién, las luchas contra la
opresion. Y es que para muchos periodistas, que han sido testigos del enfren-
tamiento entre 10 justo y lo injusto, los oprimidos y los opresores; la imparciali-
dad no es facil, seres humanos al fin y al cabo toman posiciones y desde ellas
hacen su trabajo de manera brillante muchas veces, ahi estin, por ejemplo: Er-
nest Hemingway, Martha Gellhorn... Porque, en definitiva, "La primera victima
de la guerra es la verdad”, como lo sefald el senador norteamericano Hiram
Johnson, en 1917.

Con Corresponsales de guerra, Chasqui plantea la discusion en torno a
una actividad muy riesgosa -en 1968, la empresa de seguros londinense Hel-
mers Cia. la catalogd como el oficio mis peligroso del mundo- y compleja.
Presentamos articulos con una vision histérica del dilema planteado, el rol del
periodismo en la construcciéon de una cultura de paz o de guerra, el derecho
internacional y esta actividad, semblanzas de conspicuos exponentes de este
oficio y otros aspectos de un tema muy actual, mds aian porque la guerra, la-
mentablemente, parece ser una condicidn inherente a la raza humana.

Excepto los textos de Priess, Reyes y Garcia&Fuentes, todos los demds de
este dossier fueron presentados en el I Encuentro Mundial de Corresponsales
de Guerra, convocado por el Instituto Internacional de Periodismo José Marti y
realizado en La Habana, enure el 24 y el 27 de noviembre de 1998. Nuestro
agradecimiento a Guillermo Cabrera A, director del instituto, por permitirnos
su publicacion.
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OscAR AGUILERA Ruiz

|mc’]qenes juveniles, medios y

Progresivamente los medios
abandonan las claves cldsicas
para relacionarse con los
Jovenes. Ya no buscan integrar
W0 controlar socialmente a sus
destinatarios. Ahora buscan
hablar al joven no solo desde
su actividad "productiva”, sino
desde esferas afectivas /0
estéticas que cumplen
precisamente la funcion de
ampliar el mercado de jovenes
auditores que suscriben las
pautas identificatorias
propuestas por los medios. Este
articulo nace de un andlisis de
los discursos radiales
producidos exclusivamente
para jovenes en Santiago de
Chile

ucho se ha escrito
acerca de la centrali-
dad que ocupan los
medios de comunica-
cion en la vida de los
sujetos. Es mas, dicha
afirmacién no requiere mayores funda-
mentos respecto a 'a relacién entre los
medios y los jovenes, en cuanto sujetos
con "mayores espacios de tiempo libre”

Oscar AGUILERA Ruiz, chileno. Licenciado en
Comunicacién Social, profesional del Programa de
Comunicaciones ECO, Educacién y Comunica-
ciones, Santiago de Chile,

E-mail: nicolo@entelchile.net

nuevos escenarios

para acceder a los medios y recibir de
ellos diversas gratificaciones.

Sin embargo, esta mirada un tanto
funcional (jovenes expuestos a los me-
dios) no ha significado necesariamente
instalar 1a relacién medios- jévenes enun
escenario cultural mas amplio: las image-
nes juveniles en el marco de las actuales
transformaciones culturales. De otra for-
ma, a partir de esta relacion con los me-
dios, acceder a las comprensiones que
de los jovenes tienen el conjunto de fa
sociedad e instituciones (incluidos los
medios, por supuesto)'.

Juliano Sesa. Brasil

Categorias comprensivas de
1a vida juvenil

Las categorias privilegiadas por fas
ciencias sociales para describir y explicar
los fendmenos asociados a los jovenes
son las de Socializacién y Moratoria. Lo
que resalta aqui es la apropiacién, por
parte de las personas, de un cumulo de
informacién significativa para su actuar
en sociedad. Aprehender qué es lo bue-
no/malo (valores) y lo que no hay que
hacer/se debe hacer (normativas), y poco
a poco moldearse para el desenvolvi-
miento social.
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Si bien el proceso de socializacion es
transversal en términos generacionales,
el concepto adquiere centraiidad en el
acercamiento sociologico a lo juvenil. Por
ello, la definicidn de juventud va de la
mano con la nocién de transito: una eta-
pa de la vida humana en que se transita
de la nifiez a la adultez.

Pero, asimismo, este segmento so-
cial (en preparacién a) aparece signado
por e} estado de moratoria (en mora). Lo
que significa un retraso socialmente
aceptado y planificado. Mora en cuanto a
poder asumir los roles socialmente acep-
tados (padre/madre, ciudadano, contribu-
yente).

En este marco comprensivo se jue-
gan las relaciones entre el mundo adulto
y la generacién juvenil. Por ello, resultan
incomprensibles los programas (guber-
namentales o privados) destinados a po-
tenciar el sentido socializador de ia vida
juvenil que, entre otras cosas, se relacio-
nan conflictivamente con los dispositivos
de control y reproduccién social. Es mas,
y pensando con Klaudio Duarte?, la socie-
dad que se genera a partir de dicho mar-
co conceptual se caracteriza por ser
adultocéntrica.

Es decir, los nifios, puestos en condi-
cién de inferioridad, se encuentran en
una etapa de "preparacién hacia” y los
ancianos o personas de tercera edad
"saliendo de". Esta forma de comprender
la juventud (como transito) supone la ge-
neracién de conceptos sobre los cuales
se desarrollaria una cierta "identidad ju-
venil”.

La vida juvenil en los afios 90

La premisa basica para comprender
a la generacidn juvenil de fos afos 90 es
que, debido a las transformaciones del

ordenamiento social, han mutado las
coordenadas de posicién del sujeto juve-
nil (definido por la integracion social, el
transito a una posicién de llegada).

De esta forma, lo juvenil (comprendi-
do desde la socializacién y la moratoria)
pierde el sentido de transito propio de un
orden social que genera movilidad (ri-
co/pobre; adulto/joven; letrado/analfabe-
to). Asi, se plantean tres ambitos donde
lo juvenil, definido como el juego por la
definicién, enfrenta un cambio en sus re-
glas constitutivas.

La modernidad excluyente. En
América Latina el proceso modernizador
se caracteriza por un espacio social mar-
cado por la falta de dialogo publico y la
carencia de proyectos colectivos, que re-
dunda en una uniformidad de perspecti-
vas y falta de pluralismo.

En términos analiticos, Jo anterior nos
sitia en el campo del fundamento y cali-
dad del vinculo social. Entendidos como
"espacios institucional y fisico en que ca-
da quien se hace en y con el conjunto,
produciendo orden social, exactamente
lo que se requiere y promete como inte-
gracion social de los jovenes™.

En el caso de los jévenes es doble-
mente excluyente si pensamos que la
participacion social no es posible sin el
acceso a la informacién sobre lo que po-
demos denominar, siguiendo a Miquel de
Moragas, "la realidad soctal proxima a la
experiencia individual”. El diagnéstico
respecto a la relacién medios-jévenes in-
dica precisamente esta carencia de infor-
macion significativa®,

El vinculo social ha sido modificado,
tanto en su fundamento como en su cali-
dad, debido al paso de una sociedad ca-
pitalista de produccion, a una capitalista
de consumo. La primera se produce ins-

titucionaimente (simbélicamente) desde
la produccién de bienes fisicos, donde la
divisidn social del trabajo genera circuitos
de obligaciones simbdlicas ('Ser Al-
guien").

En cambio, en la segunda, el gasto
comanda la produccidn, subordinando la
produccién de bienes simbdlicos (orden
institucional) y fisicos al gasto, despla-
zando lo simbdlico por lo imaginario.

De esta forma, para deber/poder in-
gresar al mundo social (regulado por el
gasto como imaginario) pueden ser dis-
pensables los circuitos institucionales
(¢ Para qué estudiar, trabajar formalmen-
te, participar civicamente?).

En el momento de primacia del imagi-
nario del gasto, todos tenemos un sitio en
el nuevo orden, todos quedamos expues-
tos. Ya no se requiere "entrar a la socie-
dad" (eso era cuando el vinculo estaba
regulado por los circuitos institucionales).

La pregunta entonces salta a la vista,
si ya estamos integrados (sin mediacio-
nes institucionales) "¢ Qué fuerza puede
tener la promesa de integracién social
para los jévenes? ,Qué sentido tiene
ofrecerles participacién?™.

El territorio social. Como conse-
cuencia del cambio del fundamento y de
la calidad del vinculo social, el territorio
de lo juvenil, que convertia a los jovenes
como agentes en socializacion y morato-
ria, también se diluye.

Tal como sefala el estudio antes
mencionado, si el fundamento de la mo-
dernizacién (esfera econdmica) radica en
la modernidad (participacién, vida publi-
ca, etc.) y es esta la que se diluye a cau-
sa del imaginario del gasto, por la conec-
tividad det consumo, tanto los "primeros
quintiles” (mas ricos) como los “dltimos
quintiles" (mas pobres), ya vienen estan-

' Pllgitz- iz
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Hoy, el ser joven es mds un ritual que un circuito de obligaciones institucionales que
regulan el ingreso al orden.

do fuera de una institucionalidad debilita-
da: "Cambian asi los circuitos de sociali-
zacién, se altera la secuencia meritocra-
tica de estudiar para trabajar, trabajar pa-
ra instituir familia, instituir familia para for-
mar jovenes. Tal territorio secuencial de-
viene en explosién de posiciones: estu-
diantes que trabajan, trabajadores que
estudian, familias sin hijos, hijos con otro
tipo de familias™.

Y en el caso de la moratoria, los limi-
tes temporales se disuelven: jovenes
(principalmente pobres) desempleados
sin estudios, trabajos precarios para los
que estudian y trabajan, madres/padres
soltero/as que viven con sus padres
(eventualmente también solteros o sepa-
rados/as), etc. Aquel territorio conceptual
que definia el ser joven, en la actualidad
se ofrece y es aceptado por cualquier
otro.

El imaginario juvenil des-simboli-
zado. Si, como vimos, lo juvenil llega a
su fin como el juego por ubicarse/ser ubi-
cado socialmente, el rito desplaza al jue-
go. E! ser joven es hoy mas ritual que cir-
cuito de obligaciones institucionales que
regulan el ingreso al orden. La pregunta
por aquellos referentes de equivalencias
que responsabilizan (familia, estudio, tra-
bajo) se hace indtil.

Si la vida juvenil queda imbricada a
ceremonias de estar en lo social (antes
en simbolos institucionales), cuando este

se transforma en imagen del gasto, cual-
quiera, sin importar su ubicacién etarea,
puede/debe acceder a los "ritos juveni-
les". Ya sea en el estadio, el recital o0 en
el consumo de drogas. De esta forma,
estan menos en la carrera hacia un fin
(ideal moderno) que en el goce del des-
gaste, en el presente liberado de las de-
finiciones.

La importancia de los cambios socio-
culturales antes descritos cobra relevan-
cia a la hora de preguntarse por las iden-
tidades que se estarian conformando,
puesto que: "(los cambios se constituyen
en) elementos de sentido que orientan su
relacién consigo mismo, con los demas y
con el entorno... conformar una definicién
de mundo y definir su participacién en
él."

Hacia una nueva comprension de
lo juvenil

Para acceder entonces a esta nueva
comprensién de lo juvenil (desde los me-
dios), sefialamos que el sistema produc-
tivo dirigido a los jévenes presenta carac-
teristicas de una Industria Cultural espe-
cifica®;

- Se sostiene en una red de intercam-
bios econémicos con sellos discogra-
ficos y avisos publicitarios. Como son
escuchados/ vistos/ leidos por aque-
llos jévenes que tienen capacidad de
consumo auténomo, los publicistas

y los sellos promueven sus produc-

tos.

- Trabaja con el concepto de audiencia
consumidora de bienes simbolicos y
fisicos. Identifica a tal audiencia, y
construyen un discurso dirigido a ella
(segmentacién). Produce para un pud-
blico especifico.

- Reconoce que los jévenes, portan
deseos, expectativas, lenguajes, ruti-
nas, posibles de reflejar unitariamen-
te, como colectivo. Y que, clave para
gue consuman sus mensajes, es ne-
cesario burlar la distancia entre es-
pectaculo-espectador, y explorar las
transgresiones a tal delimitacion.

- Finalmente, esta particular “cultura
juvenil" se sustenta en jovenes caren-
tes de imagen social. No existe iden-
tificacion del actor juvenil, ni siquiera
como estrategia expresiva.

A partir de lo anterior podemos afir-
mar que se produce una socializacion del
joven como consumidor y reforzamiento
de las relaciones de mercado, en la me-
dida en que el mundo es definido como
una vasta operacion de compra y venta 0
como una red de marcas diferenciales a
nivel de consumo.

Si el mercado es ese universo, los
circuitos de intercambio de objetos y sim-
bolos invaden tiempos de socializacién y
tiempo libre, el mercado satura la vida
social.
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Su limitacién consiste en la fugacidad
del intercambio, en la corta vida de las
codificaciones de los sentidos y significa-
ciones que flotan y hacen a la vida juve-
nil mas alla de su conexién con los proce-
s0s de socializacion.

Vistas las cosas, en la logica de la
produccidn massmediatica, sera necesa-
rio "construir” un sujeto juvenil que acom-
pafe dicho proceso. Y, como vimos ante-
riormente que el patrén de acceso al
consumo se ha modificado en el Gltimo
tiempo (trabajo part-time, principalmen-
te), el actor juvenil que aparezca en el
discurso deberd ser lo suficientemente
eldstico como para provocar aceptacion
en la audiencia y suscribir el contrato co-
municacional.

Por ello es que no se habla solo al jo-
ven desde su actividad "productiva” sino
que se incorporan esferas afectivas y/o
estéticas que cumplen precisamente esa
funcién de ampliar el mercado de jovenes
auditores. Asi, prefiguramos una cierta
cultura juvenil no entendida desde las

espacio de lo
ublico, constitutivo
de las sociedades
modernas, queda
desplazado. Pero no es solo
una vuelta hacia el mundo
privado, entendido como el
espacio en que se verifican
o no los temas que cruzan a
la sociedad. Es un giro
copernicano de lo publico a
lo intimo. Lo que importa
son los rastros biograficos
que cada individuo porta.
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clasicas categorias de la sociologia (so-
cializacién-moratoria-tiempo libre) ni a
partir de una categoria etarea.

Enumeremos las caracteristicas de
las propuestas identificatorias construi-
das desde los medios y orientadas a la
juventud:

- Constituida por sujetos sin vinculo
social. Si el gasto regula el acceso al
mundo social, 10s circuitos institucio-
nales se tornan dispensables.

Si, como vimos, el ingreso al mundo
social se realiza desde el consumo y
el joven tiene acceso a él desde tem-
prana edad, no tiene sentido hablar-
le al joven desde su "dependencia al
mundo adulto”. Autonomia del sujeto,
y responsable econémicamente.

El ser joven es mas ritual que circuito
de obligaciones institucionales que
regulen el ingreso al orden. Escuchar
tal misica, alentar a cual equipo y
usar jeans equis reemplazan al edu-
carse/ser alguien/participar civica-
mente.

- Una concepcidén de mundo efimera,
sin vinculacion histérica. Si lo que im-
porta son los rituales del goce, el fu-
turo y el pasado estorban. Un tipo de
joven, a-histdrico y transcultural se
erige como modelo®.

Sin embargo, estos actores aparecen
representados mayoritariamente como
sujetos en permanente movimiento, no
“dependientes de" y portadores de parti-
culares vivencias que los hace importan-
tes ante el resto.

Dinamica social propuesta por
los medios

Ante la falta de proyectos movilizado-
res que generen encuentros sociales am-
plios, la sociedad se vuelca hacia el
adentro. Accedemos a una sociedad si-
cologizada. La preocupacién por lo social
es desplazada por la preocupacién por io
individual, el "yo" se vuelve el eje rector
de la vida en la sociedad de consumo®.

La anterior afirmacién es comproba-
ble si observamos que una referencia te-
matica principal que se presenta es la de
las relaciones personales, con una fuerte
incidencia de las relaciones de pareja. De
esta forma, lo real queda delimitado por
las cuatro paredes de la casa. En elfas se
producen los confiictos, se busca un me-
diador (emisora) y se acuerdan solucio-
nes.

El espacio de lo publico, constitutivo
de las sociedades modernas, queda des-
plazado. Pero no es solo una vuelta ha-
cia el mundo privado, entendido como el
espacio en que se verifican o0 no los te-
mas que cruzan a la sociedad. Es un gi-
ro copernicano de fo piblico a lo intimo.
Lo que importa no es tanto el mundo de
las relaciones mas directas sino los ras-
tros biograficos que cada individuo porta.

Se tematiza y apuesta a la construc-
cién de una agenda que no depende del
género informativo, entendido este ultimo
como la forma predilecta de reflejar las
inquietudes ciudadanas. De otra forma:
construir, y colocar en circulacion, senti-
dos a partir def formato del magazine co-
mo acceso a lo real. Formato que estd
compuesto en sus contenidos casi exclu-
sivamente por “hechos” del mundo priva-
do. Lo que implica, entre otros fenéme-
nos, nuevas comprensiones acerca de
los distintos sujetos.

Al respecto, retomamos el plantea-
miento de Benjamin que nos permite
pensar histéricamente la relacién de la
transformacién en las condiciones de
produccién econémica, con los cambios
en el espacio de la cultura y la produc-
cién social de sentido. A partir de esta
clave tedrica podemos pensar tres proce-
SOS en Curso;

Los cambios ocurridos en el sistema
de medios de comunicacion que seg-
mentan audiencias (I6gica de produc-
cién econémica),

Nuevas miradas sobre los sujetos
destinatarios (cultura). Se observan
zonas que antes estaban cubiertas y
se resignifican las experiencias indivi-
duales de cada cual.

Y con el tratamiento informativo o co-
municacional que de efla se realiza,
se desactivan politicamente los suje-
tos (pérdida del sentido civico).

Estrategias comunicacionales

He aqui, entonces, el juego simulador
propuesto por los medios: recuperando la
problematica social (intima), que a través
de juegos de palabra se viste de irreve-
rencia (pero superficial), se viste de
transgresora sexual pero no valdrica (y,
por lo tanto, igual de conservadora), y fi-
nalmente se viste de pluralista, tolerante
y diversa (pero que mantiene y refuerza
el marco simbélico, institucional y politico
dominante)".



Por otra parte, reconocemos que la
permanente recurrencia a fuentes direc-
tas, principalmente testimoniales, refieja
una estrategia que pasa por el perma-
nente transito de los sujetos de enuncia-
cién, en un proceso de (auto)legitimacion
que puede resumirse de la siguiente for-
ma: "escucho XX porque me escucho a
mi mismo (o potenciaimente puedo flegar
a ello)".

Si en términos sociolégicos y/o cultu-
rales la pregunta central radica en la
identidad, es decir el "Quién eres", en las
propuestas comunicacionales hacia los
jovenes no se encuentran datos acerca
de cémo es el destinatario.

Y sobre este proceso de no-identifica-
cién se desarrolian las estrategias de se-
duccién con el destinatario. Al no entre-
gar pista alguna del sujeto-destinatario,
por extensién tenemos que cualquiera
puede ser dicho interlocutor, generando
un proceso de "td a td", desplazando
completamente al utilizado tradicional-
mente por los medios de comunicacion.

Esta particular estrategia de aproxi-
macién a lo juvenil desde el enunciador
se desarrolla sobre la base de distintos
recursos expresivos cumpliendo siempre
ta misma funcién: articular una conversa-
cién cercana y directa, desde el juego de
palabras y el doble sentido (como forma
de pronunciar lo impronunciable y jugar
con el fenguaje cotidiano)?, o desde la
persuasién sustentada en el sentido co-
man (y por ende argumentada desde lo
afectivo-practico).

De tal manera que a partir de tales
estrategias, se trazan mapas para !a vida
en sociedad y llena esa vida de objetos
significativos para los sujetos. Asi se va
construyendo en la relacién una forma
especifica de aproximarse al mundo so-
cial. Nuevos discursos y relaciones que
se independizan de los sujetos que las
producen, pero que a su vez actian nue-
vamente sobre ellos, en un proceso de
(re) significacién continuo. &

NOTAS

1. Al respecto podemos sefialar que los me-
dios tienen tratamientos diferenciados
respecto a los jovenes: asi como se les
entiende en tanto sujetos “en preparacion
a”, y una muestra de ello son los persis-
tentes intentos por ensefar/educar; tam-
bién es posible entenderlos en la légica
del control social (y potenciales enemi-
gos). Sin embargo, en ambos casos re-
miten a una misma matriz conceptual.

La relacién medios-jdvenes debe ser reforzada por una practica que los involucre activa y
creativamente en los procesos de produccién massmedidtica.
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12.

En términos comunicacionales, significo
el trénsito de una estrategia comunicacio-
nal basada en el control social (como el
aplicado en la dictadura, aunque no de
su exclusividad) que reforzaba la diferen-
ciacion de dmbitos privados y publicos
{(como resultado de aquel control, y que
no hacia otra cosa que aumentar la preo-
cupacion por lo social) hacia una estrate-
gia en que la distancia existente entre lo
privado (intimo) y lo pUblico (social) termi-
na por desaparecer. Construyendo una
nueva hegemonia, en que lo cultural (co-
municacional) desplaza -a fines de siglo-
como referentes lo politico y/o mifitar, cla-
ves fradicionales de la dominacion politi-
ca de la sociedad (econémica-social y
cultural),

"Por otra parte, este recurso nos conecta
con un antiguo uso de la palabra: el jue-
go. Cuando el locutor va lanzando su
clip-clap, no dice mucho, solo juega. Esta
presente aqui Ja gratuidad del acto del
lenguaje y de la palabra, Insistimos en el
término, la gratuidad. Una palabra que no
busca pasar una informacién, que no
busca dejar un mensaje, que no busca
conscientizar, que no denuncia nada, so-
lo juega"“. PRIETO, D., La vida cotidiana,
fuente de produccion radiofénica, p. 48,
Ediciones UNDA-AL, Quito, 1994,
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