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necesariamente la opinién de CIESPAL o
de la redaccién de Chasqui. Se permite su
reproduccwn siempre y cuando se cite la

B &%mencanos, su pais perdi6 la guerra por esa falta de censura. Otro hito,
la Guerra del Golfo: fue la primera guerra transmitida en vivo y en directo a
todo el mundo, pero las fuerzas en conflicto, especialmente de E.U. -que
aprendié de Vietnam-, ejercieron un férreo control informativo, aunque sus an-
tecedentes en Granada, Panami, Malvinas... ya anunciaron una censura que,
ahora si, puso en prictica lo que el general Sherman dijo en el marco de la
guerra de Secesion norteamericana: "Es imposible llevar a cabo una guerra te-
niendo una prensa libre".

Pero esto no libera de responsabilidad a los periodistas. La historia de los
Gltimos cien afios y su casi medio centenar de conflictos demuestra que en la
corresponsalia de guerra han habido verdaderos periodistas, casi héroes, pero,
también, propagandistas, creadores de mitos, espias, mercenarios, diplomati-
cos. Asi, el dilema fundamental de estos corresponsales ha sido ser neutrales o
tomar partido. Y esto, muchas veces, se ha resuelto al margen de la ética: la
"obediencia debida" del periodista a su medio o patron ("Ponga las ilustracio-
nes y yo pongo la guerra", le ordend William R. Hearst a su periodista y dibu-
jante, Frederick Remington, acreditado en La Habana durante la guerra de
independencia cubana, a fines del siglo pasado) o a los ejércitos de sus res-
pectivos paises, como en los casos de las dos guerras mundiales, Malvinas, del
Golfo... con el argumento de que el periodismo debia apoyar a su nacién; o
porque el drama de la guerra es una fuente inagotable para el periodismo de
la muerte y la espectacularizacion de la noticia, especialmente en TV, donde el
negocio y el rating son determinantes y la ética estd ausente.

Pero también hay razones menos deleznables que afectan la neutralidad,
porque el periodista enfrenta duras pruebas emocionales al sufrir y vivir con-
flictos bélicos, mds adn en su propio pais, particularmente los que se dan a
nombre de la "limpieza étnica", las guerras de liberacién, las luchas contra la
opresion. Y es que para muchos periodistas, que han sido testigos del enfren-
tamiento entre 10 justo y lo injusto, los oprimidos y los opresores; la imparciali-
dad no es facil, seres humanos al fin y al cabo toman posiciones y desde ellas
hacen su trabajo de manera brillante muchas veces, ahi estin, por ejemplo: Er-
nest Hemingway, Martha Gellhorn... Porque, en definitiva, "La primera victima
de la guerra es la verdad”, como lo sefald el senador norteamericano Hiram
Johnson, en 1917.

Con Corresponsales de guerra, Chasqui plantea la discusion en torno a
una actividad muy riesgosa -en 1968, la empresa de seguros londinense Hel-
mers Cia. la catalogd como el oficio mis peligroso del mundo- y compleja.
Presentamos articulos con una vision histérica del dilema planteado, el rol del
periodismo en la construcciéon de una cultura de paz o de guerra, el derecho
internacional y esta actividad, semblanzas de conspicuos exponentes de este
oficio y otros aspectos de un tema muy actual, mds aian porque la guerra, la-
mentablemente, parece ser una condicidn inherente a la raza humana.

Excepto los textos de Priess, Reyes y Garcia&Fuentes, todos los demds de
este dossier fueron presentados en el I Encuentro Mundial de Corresponsales
de Guerra, convocado por el Instituto Internacional de Periodismo José Marti y
realizado en La Habana, enure el 24 y el 27 de noviembre de 1998. Nuestro
agradecimiento a Guillermo Cabrera A, director del instituto, por permitirnos
su publicacion.

e
9

—

Fernando Checa Montafar
Editor



14

18

22

25

30

CORRESPONSALES DE GUERRA

Reportaje o ultraje: tomar
partido o permanecer neutral
Barry Lowe

Conflictos, medios y cultura
de la paz
Frank Priess

La guerra de los
corresponsales
Angel Jiménez Gonzalez

Guerra, globalizacién y
manipulacién
Angus McSwann

Paisaje informativo después
de la batalla
Gerardo Arreola

Periodistas de viaje:
corresponsales de paz y
corresponsales de guerra
Mariano Belenguer Jané

El poder emocional de la
fotografia de guerra
Debra Pentecost

34

Entre armas, caridad por la
humanidad y la paz
Jean-Marc Bornet

4./ corresponsal de
guerrd, con mucha
frecuencia, enfrenta el
dilema de ser neutral o
tomar partido. Razones
reniidas con la ética y otvas
menos deleznables, como
sus propias emociones
Sfrente a la brutalidad de la
guerra, inciden en su
decision final. A esto se
suman la censura y un
Jférreo control informativo
de las fuerzas en conflicto.
Vietnam fue la excepcion.

38 Derechos y ética del
periodista en misiones de
alto riesgo
Guillermo Gonzalez Pompa

41 Discurso politico e imaginarios
mediaticos alrededor del
cierre de una frontera
Herndn Reyes Aguinaga

45 Hemingway, corresponsal
leyenda
José Luis Garcia
Norberto Fuentes

49 Ernest Hemingway y
Martha Gellhorn
Maria Caridad Valdés
Francisco Echevarria V.

52 Masetti y Bastidas,
corresponsalia y compromiso
Juan Marrero

54 EI Che como corresponsal de
guerra
Hugo Rius



CONTRAPUNTO

57 Diferencias entre periodismo y
novelistica
Carlos Morales

APUNTES

60 Las elecciones venezolanas y
la influencia de los medios
Eleazar Diaz Rangel

63 Comunicacién y anorexigenos
Valerio Fuenzalida Fernandez

S

Corresponsales de guerra

68 Jovenes ;Outsiders o
Unplugets?
Sandro Macassi L.

73 Iméagenes juveniles, medios y
NUEVOS escenarios
Oscar Aguilera Ruiz

78 Democratizacion y politicas de
comunicacién. El caso de
Guatemala
Hans Koberstein

82 Lainformacion, ingrediente
clave de nuestra organizacion
social
Manuel Calvo Hernando

e

PORTADA Y
CONTRAPORTADA

Oswaldo Guayasamin

“Madre de 1a india”
Oleo sobre tela, 300 x 150 cm.
1988

“Lagrimas de sangre”
Oleo sobre tela. 220 x 110 ¢m.
1973

84

86

88

NOTICIAS

ACTIVIDADES DE
CIESPAL

RESENAS

Revistas lberoamericanas de
comunicacién
Daniel E. Jones




MARIANO BELENGUER JANE

Periodistas de viaje:
corresponsales de pax y corresponsales de guerra
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Aunque parezcan contrapuestas, las funciones del corresponsal
de guerrra y del periodista de viajes se complementan, y juntas
pueden transmitir una imagen mds real de la sociedad. Para ca-
racterizarlos, el autor hace un andlisis de la situacion de la co-
municacion y de los medios de informacion, en la que viven hoy
estos corresponsales de paz o de guerra, y de los condicionantes
que tienen que soportar. Desde esta perspectiva, se refiere a lo que
supone, proporciona y puede aportar el periodismo de viajes.

o

uando entre los jévenes se
‘despiertan las vocaciones
periodisticas, la evocacion
ideal del periodista es la
el aventurero trotamun-
"dos, arriesgado, intrépido,
buscapleitos y viajero, corresponsal, cro-
nista, free-lance, sin puesto fijo que con
una camara al hombro esta siempre alli
donde bulle et conflicto. Esta imagen, qui-
zas, forma parte de un mundo romantico
que con las nuevas tecnologias tiende a
desaparecer.

Felipe Sahagun ya decia que "las
guerras recientes se cubren desde los
hoteles de primera muy alejados del fren-
te; desde las conferencias de prensa, en
salones de aire acondicionado; desde gi-
ras preparadas cuidadosamente por las
autoridades, perfectamente montadas
con fines propagandisticos, por algunos
puntos del frente; desde ias redacciones
de los medios informativos de los paises
enfrentados; desde buques de los que no
puede salir un despacho sin ser censura-
do previamente" (1986:281).

Sin embargo, nos consta que el pe-
riodista se resiste a esta situacién, el es-
piritu sobrevive y no debemos dejarlo
morir si no queremos que él, al final, se
convierta en un funcionario, en un engra-
naje mas de una sociedad facilmente ma-
nipulable. Debemos seguir peleando por
esa imagen romantica del periodista
comprometido social y culturalmente que
esta desapareciendo, al menos en Espa-
fia y creo que también en Europa, absor-
bida por una nueva imagen: la del perio-
dista vinculado, por ejemplo, a un deni-
grante espectaculo televisivo, al protago-
nismo y a la superficialidad de un puro
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entretenimiento que mantiene l1os &nimos
calmados y las mentes aplanadas.

Una de las caracteristicas principales
de ese periodista es su condicién de via-
jero. El viaje se nos manifiesta como algo
connatural a la profesién periodistica. Ya
desde sus origenes, el informador tenia
que atravesar las lineas de su mundo co-
nocido para conocer y dar a conocer a
los demas lo que acontecia mas alla de
la frontera.

Asi nace la figura del cronista corres-
ponsal, al principio vinculado a la labor
del historiador o del geégrafo. Si Herodo-
to recibe el honor de ser considerado co-
mo padre de la historia, lo puede ser tam-
bién del periodismo, ya que actué como
un cronista con la intencién de informar a
sus contemporaneos.

Y el viajero corresponsal informa de
lo que ve, que pueden ser dos cosas: o el
conflicto, la guerra, o 1a cotidianidad paci-
fica. Asi nacen dos figuras: el correspon-
sal de guerra y el periodista de viajes.

El periodismo de viajes, lejos de la
imagen superficial vinculada al turismo
que ha tenido, en muchas ocasiones se
convierte en un periodismo de denuncia
social, comprometido con la marginacion,
las etnias minoritarias y los pueblos ex-
plotados. El periodismo de viajes puede,
a veces, intuir y anticipar el conflicto, de-
nunciar y explicar la violencia cotidiana,
el desastre ecolégico, los holocaustos si-
lenciosos, antes de que salte la chispa

que ponga en alerta a los corresponsales
de guerra.

La sociedad de
la comunicacion global

Hoy estamos viviendo en un mundo
que, como muy bien pronosticdé Mc Lu-
han, se ha convertido, al menos aparen-
temente, en una aldea global. Los me-
dios de comunicacién, y 1a sociedad de la
informacién parece que han cambiado la
vision del mundo, en principio, positiva-
mente. Frente a 1a vision unitaria y ego-
céntrica del mundo occidental, que du-
rante siglos nos ha hecho creer que éra-
mos el centro, hoy nos encontramos con
una cierta descentralizacion cuitural o, al
menos, con la aceptaciéon de la misma
dentro de lo que algunos socidlogos han
interpretado como la postmodernidad.
Nos encontramos frente a una pluralidad
de culturas, de pensamientos, de formas
de ver y de interpretar la vida, igualmen-
te vélidas todas ellas y recogidas, algu-
nas mas y otras menos, por los medios
de comunicacion.

Las tecnologias de la informacién pa-
recia que iban a abrir el paso hacia una
sociedad de comunicacién y conocimien-
to universal y, por lo tanto, hacia un en-
tendimiento global. Un gran suefo de la
humanidad. Durante cierto tiempo se te-
mieron determinadas amenazas. Se ha-
blaba de la homogeneizacién de las so-
ciedades, lo cual destrozaria la diversi-
dad cultural y permitiria la facii manipula-
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cién de las poblaciones, convertidas en
una masa uniforme dirigida por grandes
estados totalitarios, tal y como reflejaba
Orwell en su obra 7984.

Algo de este proceso se ha producido
y se esta produciendo cada dia, pero no
de una forma tan amenazante como se
pensaba. Es evidente que hoy los jeans
se han convertido en un uniforme im-
puesto desde una cultura econdmica-
mente dominante, y esto es un simple
ejemplo. Pero también es cierto que, tal y
como afirma el investigador Vattimo "a
pesar de cualquier esfuerzo por parte de
los monopolios y las grandes centrales
capitalistas, [lo que ha ocurrido] es mas
bien al contrario, que la radio, la televi-
sion y los periodicos, se han convertido
en componentes de una explosion y mul-
tiplicacién generalizada de visiones del
mundo." (1990:79).

Este fendmeno se debe valorar evi-
dentemente como positivo, ya que esuna
puerta abierta a la emancipacion. La
aceptacion de la diversidad cultural y ét-
nica, la convivencia pacifica entre las di-
versas visiones del mundo, pasa eviden-
temente por el conocimiento de las mis-
mas y los medios de comunicacién tienen
grandes posibilidades en este sentido.
Hoy podemos visitar cualquier lugar del
mundo a través de la ventana del televi-
Sor.

Sin embargo, segun analistas antro-
pblogos y socidlogos de la comunicacion,
no parece que las sociedades y los indi-
viduos se estén encaminando hacia esta
sociedad idilica, hacia este suefio de
convivencia y conocimiento bajo Ia inte-
gracion comunicativa. Como dice Vaz-
quez Medel, el suefo de la aldea global
“parece haberse tornado en pesadilla...
lejos de construirse sobre criterios de jus-
ticia e igualdad -los Unicos que hacen po-
sible hablar en sentido auténtico de co-
municacion- sigue respondiendo al es-
quema del subdesarrollo dependiente”
(1993:42). Mas bien, parece que se ha
generado un veértigo en un mundo de
confusion, inestabilidad y atejamiento de
la REALIDAD, con mayusculas.

Vattimo afirma que "Los mass media
caracterizan a la sociedad no como mas
transparente, mas consciente de si mis-
ma , mas iluminada , sino como una so-
ciedad més compleja, caética, incluso...
en lugar de avanzar hacia la autotranspa-
rencia, la sociedad de las ciencias huma-
nas y de la comunicacién generalizada



parece orientarse a lo que de un modo
aproximado se puede denominar fabula-
cién del mundo"(1990:78). Es decir, las
imagenes del mundo que nos ofrecen [0s
media se convierten y pasan a ser inter-
pretadas como la propia realidad objeti-
va, Nno como 10 que son: simples interpre-
taciones de la realidad.

Pero, ademas, tal y como sefala
Véazquez Medel (1993: 43): "el sistema
de comunicacién de masas estd amena-
zado por la masa de las comunicaciones
que él mismo produce. La saturacién pro-
vocada por el registro indiscriminado -so-
bre todo tipo de soportes- del acontecer
humano, hace que ya sean imposibles
las lecturas unitarias de ningin aconteci-
miento, a la vez que hace saltar en peda-
z0s la memoria humana como grabacién
discriminada y axioldgica del acontecer.
La pérdida de este espacio de la memo-
ria tiene mucho que ver con la pérdida
del principio de identidad y con la tenden-
cia mas alla de lo fragmentario de una

\ cbemos seguir
peleando por esa
imagen romantica
del periodista comprometido
social y culturalmente que
estd desapareciendo, al
menos en Espana y creo que
también en Europa,
absorbida por una nueva
imagen: la del periodista
vinculado, por ejemplo, a un
denigrante especticulo
televisivo, al protagonismo y
a la superficialidad de un
puro entretenimiento que
mantiene los 4nimos
calmados y las mentes
aplanadas.

patologia social hacia lo 'esquizoide’, ha-
cia una polarizacién heterogénea frag-
mentada y plural, sin puntos de conver-
gencia y de afirmacion de la unidad de!
sujeto 0 soporte de ia experiencia".

Lo que ocurre, en definitiva, s que
se produce un alejamiento de la realidad
por culpa de sus diferentes representa-
ciones y recreaciones. Es como si aque-
flo que se quiere entender, aprender o
conocer Se colocara en una enorme sala
de espejos que se reflejaran unos a otros
deformandose, repitiéndose infinitamente
y camuflando el objeto real. El mundo de
la comunicacién se impone al mundo real
e interfiere en el mundo cotidiano, en el
“circonmundo” de cada individuo.

En este contexto desaparece la au-
toevidencia cartesiana del yo. Antes,
cuando se afirmaba o se evidenciaba al-
go se decia “yo he visto”, “yo he estado
alli”. Ahora se afirma con la misma con-
tundencia “yo lo he visto por televisién,
es verdad, Io he leido en la prensa”.

Los medios estan muy condicionados
a circunstancias que voluntaria o involun-
tariamente hacen que la informacién, en-
tendida en su conjunto, no responda a la
REALIDAD, sino a mudiltiples versiones,
reflejos, representaciones o recreaciones
de la misma. El problema esta en la ca-
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pacidad de distinguir una cosa de la otra
dentro de este laberinto.

Condicionantes de los mass media

Son muchos y de diferente indole.
Aqui vamos a sefalar solamente algunos
de eilos.

1. La excepcionalidad. Los medios
tienden a informar, por lo general, de per-
sonas, hechos y acontecimientos excep-
cionales. Alguien puede argumentar que
lo excepcional también es real. De acuer-
do, pero es lo excepcionalmente real y
esto no es representativo de la sociedad.
Como dice Rodrigo Alsina "el aconteci-
miento excepcional oculta la regularidad
y lo efimero se potencia sobre lo durade-
ro" (1989: 165). Afortunadamente, los
medios no son solo noticias de lo extraor-
dinario.

2. La fragmentacion. Los medios
fragmentan necesariamente la realidad
para poderla abordar de alguna forma. El
puzzle diario del acontecer mundial se
descompone y de él solo se nos presen-
ta algunos pequefios fragmentos. Con
ellos es imposible recomponer el puzzie
completo.

3. La selecciéon. No se puede infor-
mar de todo el acontecer, por lo cual los
periodistas se ven obligados a seleccio-
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nar, seglin muchas circunstancias, por
ejemplo:

- La ideologia del medio y sus intere-
ses econémicos,

- La subjetividad inevitable del propio
profesional. Cuando hablamos aqui de
subjetividad no o entendemos en el sen-
tido peyorativo, como alejamiento de lo
verdadero. Nos referimos a que el perio-
dista es una persona concreta, inmersa
en una sociedad, con unos condiciona-
mientos, educacién y capacidad de inter-
pretacion determinada que siempre tras-
mitir4 1a informacién desde su punto de
vista, Desde este planteamiento, nunca
se podra escapar de la subjetividad.

- Las fuentes. Muchos organismos e
instituciones que reconocen su condicidn
de fuentes de informacién tienen sus pro-
pios gabinetes de comunicacién e ima-
gen que, bajo la apariencia de facilitar el
trabajo a los periodistas, muchas veces
filtran, ocultan ¢ adornan la informacién,
de tal manera que favorezca mas a los
intereses de la institucién. Y esto o ha-
cen con una gran profesionalidad, porque
al frente de estos gabinetes hay también
profesionales de la comunicacion.

4, La construccion. La informacién no
solo se selecciona sino que muchas ve-
ces se construye, se crea. No se trata de
inventar noticias, sino de producir hechos
0 acontecimientos, cuya Unica intencién
es aparecer en los medios de comunica-
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cién. Un ejemplo podria ser la considera-
cion de las declaraciones politicas como
noticia que en muchas ocasiones no son
mas que increpaciones e insultos entre
los politicos.

5. £l seguimiento o la excesiva preo-
cupacién por el poder, no solo el poder
politico sino el poder econdémico, social,
cultural, ideolégico. Es decir, esas élites
que determinan o representan a la socie-
dad y que, en definitiva, la controlan. Es-
ta claro que los medios, preferentemente
aunque no exclusivamente, estan preo-
cupados por estos sectores de élite. Es
ingvitable y no se puede criticar, al con-
trario, porque supone una férmula de
control del poder establecido. Sin embar-
go, si perdemos de vista los aconteci-
mientos cotidianos y los intereses de la
gente corriente, estamos cayendo de
nuevo en el alejamiento de la realidad,
sobre todo si tenemos en cuenta que el
mismo poder muchas veces esta alejado
de esa realidad. E! peligro es doble si te-
nemos en cuenta que los propios medios
en muchas ocasiones entran a formar
parte de esa élite poderosa, y tienen mu-
chos intereses que no siempre se ponen
al servicio de los pueblos.

Los medios como
autoconciencia social

Sin embargo, no debemos ser dema-
siado pesimistas, es innegable que los

Oscar Bonifla, Uruguay

mass media nos pueden aportar, y de he-
cho nos aportan, grandes posibilidades
de conocimiento y de desarrollo humano
siempre y cuando seamos capaces de
discernir, interpretar y sepamos defen-
dernos de la manipulacion. Vattimo sefia-
la que la posibilidad de aproximarse a
ese ideal de autotransparencia de la so-
ciedad se fundamentaria en que ‘los
mass media, que son tas formas en que
1a autoconciencia de la sociedad se tras-
mite a todos sus miembros, no se deja-
sen condicionar por las ideologias, los in-
tereses particulares y se convirtiesen en
algin modo en 6rganos de las ciencias
sociales, se sometiesen a la exigencia
critica de un conocimiento riguroso y di-
fundieran una imagen ‘cientifica’ de la so-
ciedad, aquella que precisamente las
ciencias humanas estan ahora en condi-
ciones de construir” (1990:103).

Si sintetizamos todas estas reflexio-
nes vemos que se traducen en tres pun-
tos fundamentales: la profundizacién, la
interpretacién y un planteamiento riguro-
$0. Estos planteamientos parece que nos
aproximan hacia los periodismos espe-
cializados que profundizan e interpretan
los acontecimientos. Cabria deducir que
sus planteamientos, y los principios me-
todologicos que utilizan, nos aproximan
mas al conocimiento de la realidad.

Pero a todas estas circunstancias de-
bemos anadir otra. Estd sobradamente
demostrado que la gran mayoria de los
medios de comunicacién pertenecen al
mundo desarrollado y que se ocupan fun-
damentalmente de su propio entorno. En
este contexto, lo “otro”, la alteridad, se
nos presenta deformada. Como sefiala
Sylvie Martin (1993:81). "En el discurso
de la prensa diaria se puede distinguir en
primer lugar !a representacion de un otro
exotico, pintoresco, en sentido fiteral y fi-
gurado que se da sobre todo en los espa-
cios informativos de la revista del suple-
mento dominical. Estos ofrecen un mero
consumo contemplativo que simula Ia
evasion turistica (avatar contemporéneo
del viaje, del descubrimiento, pero tam-
bién vulgarizacién del hacer antropo-et-
noldgico)... Al contrario en el marco de la
actualidad cotidiana, la alteridad exética
esta como anegada bajo los tratamientos
informativos de lo politico, de lo economi-
co, del tema de sociedad y, por consi-
guiente, reducida a las categorias univer-
sales de los sistemas y accidentes socia-
les".



Segun esta autora, el encuentro con
el “otro” solo es una simulacién que se
reduce al consumo de una imagen. “Para
definir este encuentro simulado, se pue-
de retomar la oposicion establecida por
los etno-antropélogos entre el “otro”, ob-
jeto del ver (como en los viajes o relatos
del Descubrimiento a partir del siglo XVI)
y el “otro” objeto del saber (como en los
discursos cientificos de la Modernidad
hasta nuestro siglo)... Veremos cémo el
discurso informativo ' oscila entre estas
dos tendencias, con una preponderancia
del ver sobre el saber, de la exhibicién
del “otro” sobre el analisis" (1993:81).

En el periodismo generalista la alteri-
dad se nos presenta como algo muy le-
jano y siempre en conflicto social, politi-
co, econémico. En Ia prensa se nos
muestra la punta del iceberg cuando ese
“otro" entra en conflicto politico con los
poderes establecidos o cuando el drama
es tan flagrante que remueve las con-
ciencias mas frias de los politicos mas
poderosos. Es entonces cuando "lo otro”
se convierte en noticia. Desde este punto
de vista, la percepcidn de la realidad es-
pacial se nos presenta totalmente defor-
mada. Dicho de otra forma, fuera de
nuestro entorno lo dnico que existe, se-
gun la realidad massmediética, es lo pin-
toresco y el conflicto.

Por mucho que el corresponsal de
guerra intente acercarnos con crudeza,
realismo y arriesgando su propia vida al
conflicto, este siempre se nos manifiesta
en los televisores o en la paginas de los
periédicos como un producto-espectacu-
lo, que forma parte de |a alteridad, de lo
lejano, fuera de nuestro circonmundo.

En este sentido, el periodismo de via-
jes puede tener grandes posibilidades
para acercarnos a otras realidades o cir-
conmundos alejados del nuestro. Y acer-
carnos de otra forma distinta y comple-
mentaria. Si dejamos al margen el perio-
dismo turistico, que deforma porque
idealiza y atenta contra fa realidad, hay
dentro de la especializacién un periodis-
mo de viajes comprometido, muy serio,
con unos referentes tematicos que van
més alla de la simple promocién turistica.
Es el periodismo de viajes vinculado a la
divulgacién cientifica, es el periodismo de
etnografia, de geografia humana, de na-
turaleza, de las sociedades, de las otras
formas de vida no privilegidas.

Si bien es cierto que el periodismo de
vigjes no se libra de esta dicotomia que

Capgalera 62, Espafa

Lo “otro” visto en su cotidianidad y no en su conflicto, debe convertirse en el objetivo
principal del periodismo de viajes. Asi, cuando surja el conflicto bélico, tal vez este deje de
verse como un espectaculo y se sienta mas préximo.

plantea Silvie Martin, también lo es, que
para esta especialidad lo “otro” se con-
vierte en el objetivo principal de la infor-
macién y no solo visto dentro del conflic-
to, sino en su cotidianidad, explicando el
pensamiento de 10s otros pueblos, sus
creencias, su forma de entender y de in-
terpretar la vida. Desde este punto de
vista, el periodismo interpretativo de via-
jes, si se me permite la expresién, tiene
una dimensién importante en cuanto nos
aproxima a lo cotidiano y a lo real de
otros circonmundos distintos al nuestro.

Como conclusién, pues, podemos de-
cir que nuestra sociedad de la comunica-
cién puede conducirnos hacia una cos-
movision errénea y deformada de la rea-
lidad, pero ese alejamiento lo podemos
recuperar a través precisamente de los
propios medios que la deforman. Como
afirma Vattimo "en este caos relativo resi-
den nuestras esperanzas de emancipa-
cion” (1990:103).

En el periodismo de viajes podemos
encontrar grandes posibilidades para co-
laborar con esta tarea por el mero hecho
de que su punto de mira es siempre fa al-
teridad. Tal vez, para mejorar, debamos
alejarnos mas de la exhibicién predomi-
nante en el discurso de la prensa diaria y

acercarnos todavia mas al andlisis y a la
interpretacién. Muchos de los relatos de
viajes publicados hoy ya lo hacen, aun-
qQue a veces sea en revistas minoritarias
0 en documentales televisivos colocados
en nefastos horarios de baja audiencia

Si acercamos los circonmundos a tra-
vés de |a cotidianidad, las formas de vida,
los problemas y las guerras cotidianas y
diarias de las gentes de todas la partes
del planeta, tal vez cuando surja el con-
flicto bélico en cualquier lugar, este deje
de verse como un espectaculo y se sien-
ta mas préximo. Periodistas de viajes, co-
rresponsales de paz 0 de guerra debe-
mos pelear por ello aunque, como siem-
pre, naveguemos en solitario y contraco-
rriente. &
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