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& I e-mail cay6 con el peso enorme de la ausencia que anunciaba: “Mi pa-

dre, Mario Kaplin -nos escribia su hijo Gabriel- muri6 el 10 de noviembre
pasado. Estos han sido, entonces, dias de despedida, con dolor y tristeza,
pero también con serenidad y ternura. Por una vida bien vivida, en la que nos dio
mucho a muchos... “Tu viejo vive viajando’, me decian a veces. Me gusta pensar
que ahora sigue viajando vy, de ese modo, viviendo entre nosotros” -concluia Ga-
briel. Si, viajero incansable, no solo en el sentido fisico del magnifico espacio de
Nuestra América y otros lares, que enriquecié con su presencia, sino también en el
sentido existencial, mis trascendente, que le permiti6 recorrer el corazon, el suefio
y las mentes de miles de alumnos que le hacen el homenaje cotidiano, el mejor,
con su practica de una comunicacién democritica. Su corpérea ausencia no hace
mds que acrecer su entrafiable presencia a través de su obra viva, abierta, con mul-
tiples ecos.

Han sido cerca de 60 afios de prolifica actividad y compromiso con la “educa-
cién comunicativa” -como le gustaba llamar a lo que hizo- y con la utopia de una
sociedad mds humana, mis fraterna, mis justa. Desde sus 17 afios, cuando empezo
a preocuparse por una radio creativa, educativa y verdaderamente democritica;
hasta sus tltimos dias cuando su lucidez y experiencia relativizaron la supuesta pa-
nacea en que muchos han convertido al ciberespacio: “;acaso -se preguntaba- no
estamos tecnoldgicamente hipercomunicados, pero socialmente aislados?”. Sin em-
bargo, se reconoci6 apenas como “un aprendiz de comunicador” -humildad conso-
nante con su sabiduria- y lo demostr6 en cada acto de su vida. Su praxis
educomunicativa en varios dmbitos y con diversos grupos: las organizaciones po-
pulares de la Patria Grande o las aulas universitarias; CIESPAL (que honré muchas
veces y donde publico las primeras ediciones de tres de sus libros) o los estudios
de varias radios y de la TV uruguaya... Por donde anduvo dej6 la huella de esa re-
lacion dialéctica, de ese dar y recibir, ensefiar y aprender, siempre en comunion.

Con Mario Kaphin, un homenaje, Chasqui comparte trabajos en torno a su
palabra y pensamiento. Primero, su texto ltimo e inédito en el cual ratifica lo de
la “educacién comunicativa”, v sostiene que la conformacion del “ciberespacio
educativo” implica un espectacular avance; pero, desde una racionalidad pedagé-
gica, se pregunta, ;lo serd también?, ;se establece una verdadera comunicacién?, v
responde que las nuevas tecnologias son validas siempre v cuando vavan mas alld
de la relacion hombre-maquina y permitan una construccion comtn del conoci-
miento.

Segundo, una semblanza del Maestro escrita por su hijo Gabriel desde et cora-
z6n de una relacion filial, de alumno v amigo. Semblanza aderazada para el
regodeo con algunas anécdotas cilidas y sustanciosas, extraidas de su conversato-
rio en el 1 Festival de Radiosapasionados y Televisionarios realizado en CIESPAL,
en noviembre de 1995. Por ultimo, diez consejos entresacados de sus libros y se-
leccionados por José Ignacio Lopez Vigil.

Al dedicar esta edicién al Maestro queremos y creemos que el mejor homenaje
que le podemos rendir es continuar su obra, no repitiéndola sino recredndola, en
el marco de la utopia que guid su vida v su quehacer: “Definir qué entendemos
por comunicacion -dijo- equivale a decir en qué clase de sociedad queremos vi-
vir... Comunicacién es una calle ancha y abierta que amo transitar. Se cruza con
compromiso y hace esquina con comunidad”. Gracias Maestro por todo. Hasla
siempre,

Fernanflo Checa Montufar
Editor
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Violencia
Y

medios de
comunicacion

Luis FERNANDO VELEZ

POR PRYMERA VEZ

M? v LOS MEDIDS ESTAN
MNTERESADOS
o EN AFRICA{

Cartoonists 8 Writers Syndicate

Escribimos sobre la violencia en los medios de comunicacion y nos queja-
mos permanentemente de que promueven violencia. Es un debate apasio-
nado, caracterizado por posiciones extremas, muchas respuesias, pocas
pregunias (;nos estamos bhaciendo las pregunias adecuadas?) y aun me-
nos propuestas de accion. Este articulo propone algunos temas para am-
pliar el debate y se atreve a plantear algunas acciones, no con el fin de
establecer verdades, sino de aportar a la discusion en aras de encontrar

s necesario aclarar que
aqui no se hace referencia
a la cronica judicial como
género. A pesar de su im-
portancia, se deja por fuera
Fporque no se discute la re-
lacion medios-violencia desde el ejercicio
del periodismo, sino desde un contexto
social, cultural y politico. -

Modelos culturales de
relacion social

Para ser funcionales y mantener la
unidad de los pueblos, las sociedades

Luis FERNANDO VELEZ, colombiano. Director del Ins-
tituto CISALVA y profesor auxiliar en la Escuela de
Salud Publica, Universidad del Valle, Cali.

E-mail: luivelez@sinsa.univalle.edu.co

salidas al problema.

establecen modelos culturales que guian
las relaciones sociales. Estos modelos se
tfransmiten entre grupos y generaciones
por medio del intercambio, la migracién,
Ja invasion, etc. La manera mas sélida
para transmitir patrones culturales son los
mitos que, podria decirse, son un conjun-
to de simbolos.

Cada cultura construye mitos para
sus valores esenciales. Sin embargo, mu-
chos son comunes a la mayoria de las
culturas y hacen parte de la esencia de
las relaciones humanas. Esos mitos sue-
len ilustrarse por medio de historias, he-
chos, lugares y personajes de alguna ma-
nera heroicos.

En el Ecuador, por ejemplo, el encan-

tador caracter asertivo y a su vez amable
de muchas mujeres puede estar relacio-
nado con los mitos alrededor de persona-
jes como La Princesa Paccha y las Ma-
nuelas. Por desgracia, también se cons-
truyen mitos alrededor de la violencia y la
guerra como mecanismo de regenera-
cién social y cultural. Se cree que a tra-
vés de la guerra se logran cambios socia-
les y politicos, se preservan integras las
naciones y se expande la cultura.

Asi, los Estados Unidos introduce en
su cultura el mito de Ia frontera, con per-
sonajes como Daniel Boone o Davy
Crockett. En Nicaragua estd Sandino,
con la guerrilla revolucionaria y a su alre-
dedor se construyen leyendas, poemas,
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canciones, etc. En México estan Pancho
Villa, Zapata y la revolucién, Atahualpa,
Rumifahui y la dominacién inca en Ecua-
dor, entre ortos.

Lo lamentable es que la vida de estos
hombres estaba llena de hermosas ex-
presiones de amor, libertad, justicia y
paz. A pesar de ser la guerra el fracaso
de estas expresiones, las culturas mo-
dernas no han logrado sostener estos va-
lores por encima de la violencia. El mito
de la regeneracién a través de la violen-
cia se ha construido con héroes que en
algin momento empufaron las armas,
dejando de lado sus mejores cualidades
(Slotkin, 1993).

La comunicacién es el intercambio di-
recto o mediado de simbolos y es a tra-
vés de este como se mantienen las cultu-
ras. Los medios sirven para transmitir
modelos culturales de relacién a las nue-
vas generaciones, pero ante la masifica-
cién, también a otras sociedades. Sin
embargo, los medios no inventan los mi-
tos; los simbolos van de la cultura al
creador, de este al medio y por alli a to-
dos los demas.

Conflicto y violencia

Conflicto es aquella situacién en la
cual coinciden los intereses de dos 0 mas
sujetos, pudiendo alguno de ellos no lle-
gar a satisfacer sus necesidades. La vio-
lencia es una de las alternativas para re-
solver los conflictos e implica imponer los
intereses de uno sobre otro; pero, en rea-
lidad, la mayoria de los conflictos se re-
suelven negociando salidas satisfacto-
rias para todas las partes.

Cada sociedad acepta diferentes me-
canismos de resolucién de conflictos, los
mantiene y transmite no solo demostran-
dolos, sino creando mitos y pasandolos a
otras generaciones. Aungue es dificil ha-
blar de culturas violentas, si podemos de-
cir que existen modelos culturales que fa-
cilitan la violencia.

Las sociedades integran Estados y
estos reflejan la cultura propia de su so-
ciedad constituyente, pero a su vez trans-
forman patrones culturales con el fin de
mantener su integridad. Las acciones de
los Estados, con frecuencia, introducen
en la cuitura solidos patrones violentos
de relacion. Ellos son los principales difu-
sores de la violencia cuando invitan y
preparan a los jévenes para la guerra,
compran armas a pesar de las necesida-
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La violencia es una de las estrategias para la resolucién de

Marco Polo Davila, México

conflictos. En nuestros paises, los Estados son los principales
promotores de modelos violentos de relacion.

des de la poblacién, asaltan ei tesoro pu-
blico desconociendo los intereses comu-
nes en favor de unos pocos, aceptan la
brutalidad de las Fuerzas Armadas y
otras violaciones de los derechos huma-
nos y promueven grupos de justicia priva-
da o exterminio.

Medios y violencia

La violencia que aparece en los me-
dios de comunicaciéon masiva transmite
modelos culturales de resolucién de con-
flictos. Anteriormente se conocian mu-
chos de los actos violentos pero su difu-
sion tardaba, mientras ahora sabemos de
la mayoria en solo un instante. Los me-
dios nos acercan unos a otros, pero los
contenidos de los medios tienen una per-
sona detras, ya sea un paisano o un fo-
rastero; alguien hizo o inventd lo que
aparece alli, alguien lo volvié un produc-
to y alguien lo comercializé.

¢ Por qué, entonces, es tan comin la
violencia en los medios de comunica-
cion? ;Sera que en nuestras sociedades
la violencia es tan frecuente como apare-
ce en los medios? No, eso sencillamente
no es posible. Cuando aparece un con-
flicto terminado en un homicidio, han de-

cusar a los medios
por presentar
violencia es “buscar
la calentura en las sibanas”.
El problema radica en los
monopolios que quieren el
maximo de ganancias con la
minima inversion, la
carencia de incentivos para
la produccion local y
nacional, la falta de acceso
democritico a dichos
medios ...




jado de presentarse millones de conflic-
tos resueltos sin la violencia. En el Ecua-
dor, en 1997, aproximadamente uno de
cada diez mil habitantes murié asesina-
do. Esto no implica que 9.999 de cada
diez mil no tuvieran conflictos ese afo, si-
no que los resolvieron sin perecer en el
intento.

Aun no siendo la violencia, en reali-
dad, la forma mds comun de resolver
conflictos cotidianos en ninguna socie-
dad, suele aparecer sobrerrepresentada
en los medios por varias razones. La pri-
mera: “A la gente le gusta ver violencia,
se vende”, dicen los duefios de tabloides
sensacionalistas y estan en lo cierto.

No se trata de una perversién morbo-
sa de algunas personas. A la mayoria
nos interesa conocer hechos violentos de
la sociedad, porque como animales gre-
garios queremos saber cudndo, cémo y
dénde estan sufriendo nuestros semejan-
tes. Esto nos permite idear esquemas
mentales para evitar un sufrimiento simi-
far o responder de una manera apropiada
en caso de riesgo. Como es obvio, quie-
nes se sienten mas vulnerables, tienen
mayor necesidad de estar preparados.
Por eso, los principales consumidores de
estos productos son los varones, en ge-
neral, y en especial los jévenes y los mas
pobres, acertadamente pues se sienten
con mayor riesgo de ser victimas de vio-
lencia.

En cuanto a los productores, la vio-
lencia resulta més barato. En general, es
mas facil para un reportero cubrir un he-
cho violento: no necesita ser especial-
mente creativo, consultar muchas fuen-
tes, ni esforzarse para darle credibilidad
a su noticia. Algunos cubren la seccién
judicial, o de cronica roja, con ética y pro-
fesionalismo, aunque son més la excep-
cién que la regla; pero, para hacer como
la mayoria, no se requiere un comunica-

dor muy calificado cubriendo violencia y
esto abarata los costos para los duefios.
A los periodistas mejor preparados no los
“desperdician” en eso.

Para el cine y los programas de en-
tretenimiento en la television también es
mas barato producir violencia. No se pa-
gan grandes actores, hasta el mas me-
diocre dispara un misil frente a una cé-
mara. Tampoco se requieren libretistas
excelsos ni genios de la direccién, cual-
quiera escribe o ejecuta un guién basado
en pufos y disparos. Como si fuera poco,
algunas escenas, como la voladura de
carros o la explosién de edificios, se ha-
cen por lo general en maquetas 0 me-
diante efectos digitales y llegan a reci-
clarlas de una pelicula a otra.

Por ultimo, las cintas de “accién” son
mucho mas féciles de traducir y eso ase-
gura un mercado internacional. El drama
o el humor son muy particulares en cada
cultura y traducirlos es costoso. En la te-
levision latinoamericana tenemos mu-
chos mas dibujos animados violentos no
porque en Japén se produzcan solo de
este tipo, sino porque la violencia traduce
igual en cualquier idioma. Al ampliar el
mercado se aumentan las ganancias de
los productores, y los duefios de 10s me-
dios, en los paises pobres, compran mas
barato.

Nuestras producciones suelen ser
costumbristas y resaltan, por lo general,
valores de convivencia y relacién arméni-
ca, como esos maravillosos antihéroes
que son “El Chapulin Colorado” o “Can-
tinflas”, con quienes la sencillez, la humil-
dad, ia honestidad y la solidaridad se re-
crean en el absurdo cotidiano. Desafor-
tunadamente, para los empresarios lati-
noamericanos de pequefios medios y ca-
nales comunitarios es cada vez mas difi-
cil mantenerse por las presiones del mer-
cado. Los medios de comunicacion es-

tdn en poder de grandes monopolios y
para todos, hoy en dia, resulta mas bara-
to importar producciones mediocres, que
presentan violencia de acuerdo a los pa-
trones culturales de su regién de origen.

Los medios reflejan y transmiten va-
lores correspondientes a los intereses de
quienes los producen. La violencia en los
medios no es, en realidad, el problema
sino la consecuencia de restringir el dere-
cho de todos a comunicar sus experien-
cias e ideas. Por esto, siendo la violencia
una realidad, no es criticable presentarla,
sino dedicarle un tiempo no correspon-
diente a la realidad en la cual priman ex-
presiones creativas y ludicas y la resolu-
cién pacifica de conflictos.

En resumen, acusar a los medios por
presentar violencia es “buscar la calentu-
ra en las sabanas”. Ef problema radica en
los monopolios que quieren el maximo de
ganancias con la minima inversién, la ca-
rencia de incentivos para la produccion
local y nacional, la falta de acceso demo-
cratico a dichos medios, la existencia de
patrones culturales que favorecen la vio-
lencia y la promocion que de estos hacen
los mismos Estados.

(Produce algin efecto la violencia
en los medios?

Sobre el efecto nocivo de la violencia
en los medios se ha escrito mucho mas
de lo comprobado. Por desgracia, los mi-
les de publicaciones al respecto, la ma-
yoria esencialmente anecdéticas y con
muy pobre base empirica, han llevado a
la comunidad cientifica y al publico en
general a creer que el asunto ya no nece-
sita mas discusién ni mas estudio. En
realidad, solo hay pocas conclusiones
significativas al respecto.

La primera corresponde a estudios
desarrollados en la Escuela de Comuni-
caciones de Annemberg en ia Universi-

Mi DAPA'
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dad de Pensilvania, liderados por el pro-
fesor George Gerbner (1994). Gerbner
demostré que el numero de horas dedi-
cado por una persona a consumir medios
masivos (especialmente televisién), esta
directamente relacionado con su percep-
cién de un mundo més violento y lo llamé
“Sindrome del Mundo Hostil". A mas ho-
ras de televisidén observadas, menos inte-
raccién con la comunidad, mas temor de
salir ala calle y mayor uso de medidas de
seguridad.

Esto sin duda es disfuncional y entor-
pece el desarrollo del individuo y de su
comunidad, lo cual podria relacionarse
con la violencia social, sin llegar a ser
prueba incontestable de que la violencia
en los medios genera violencia en 1a co-
munidad. Podria argumentarse que,
cuando una persona siente su entorno
como hostil, tiende a responder con vio-
lencia ante los conflictos, pero hay una
serie de variables sociales, estructurales,
instrumentales y de personalidad me-
diando en este efecto.

Jerome y Dorothy Singer (1986), en
el Centro de Estudios de Familia de la
Universidad de Yale, comprobaron en ni-
fios el mencionado sindrome, pero en
ellos la interferencia en el desarrollo es

s decir, aunque los
medios no inventan

: nada por si solos y la
mayoria de los actos
violentos mostrados en
television son sofisticaciones
de acciones mucho mas
cotidianas, la television les
da categoria social y podria
motivarnos a repetirlas en la
situacion apropiada y con
incentivos adecuados.
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mayor y se agravan los efectos de las
agresiones que muchos sufren diaria-
mente en su propio hogar y en la escue-
fa. Sin embargo, en aquellos nifios que
crecen en un hogar arménico y no son
victimas de castigo corporal, el efecto del
“Sindrome del Mundo Hostil” parece no
ser significativo.

Los investigadores también demos-
traron que, cuando los nifios observan
los medios en presencia de un adulto sig-
nificativo que emite juicios criticos sobre
los actos violentos, al entender el caréc-
ter ficticio de esos actos y establecer un
principio de rechazo a la programacion
violenta, no aparece el problema.

Los mismos esposos Singer han es-
tudiado otro efecto de los medios en el
comportamiento de los nifios; ver televi-
sion los vuelve hiperactivos al disminuir
el tiempo que dedican a actividades iudi-
cas y creativas. Los nifios hiperactivos
tienden a ser explosivos y tienen dificulta-
des para mantener la atencién. Esto los
hace malos estudiantes y, a su vez, victi-
mas frecuentes de maitrato por parte de
padres y maestros que no toleran su
comportamiento. Si los nifios son violen-
tados, tienen mayor probabilidad de usar
la violencia cuando adultos.

Aunque la hiperactividad esta relacio-
nada con el consumo de televisién, no
depende del tipo de programacion sino
del tiempo dedicado a verla. Es necesa-
rio ademas tener en cuenta que un nifo
que dedica mucho tiempo a ver television
no tiene padres que jueguen, lean o le
cuenten historias. El problema es enton-
ces la falta de atencién, a veces por ne-
gligencia de los padres, pero general-
mente debida a que el sistema los obliga
a ambos a trabajar tiempos extras, sin
que se ofrezca atencién adecuada para
los nifios.

El tercer efecto es mucho mas con-
trovertible, aungue es el fundamento de
muchos detractores de los medios y sus
muchas publicaciones. Albert Bandura
demostro, en 1963, que la mayoria de los
comportamientos se aprendian por ob-
servacion y no por experiencia propia
(Bandura, Ross & Ross, 1963). Sus ex-
perimentos consistieron en poner nifios
de 4 afios frente a una persona que gol-
peaba “con acciones complejas” un mu-
fieco inflable, y observo cdmo la mayoria
repetian espontaneamente el comporta-
miento cuando los dejaban solos.

Bandura también comprobé que los
nifios reproducian el comportamiento
cuando lo observaban por televisién y un
adulto les incentivaba. Con esto concluyo
que aprendian “nuevos comportamien-
tos” observando a otros hacerlo. Su cali-
ficacion de “nuevo” se basaba en que,
acciones como torcer fa nariz o la oreja o
pegarle hacia un lado determinado, no se
le ocurrieron a los nifios antes de la de-
mostracion. La conclusién es: “si obser-
varon por televisién a alguien golpeando
un mufieco y luego lo hicieron, la televi-
sién les ensefa a los nifios a ser violen-
tos”.

Veamos esto con atencién. Primero,
fue un experimento de laboratorio que
nunca ha sido reproducido en un contex-
to social cotidiano. Ademas, los nifios
que observaron el experimento por televi-
sibn tenian a un adulto aprobando el
comportamiento (la contracara de lo ha-
llado més tarde por los esposos Singer) y
Su respuesta pudo ser para corresponder
al entusiasmo del adulto.

La esencia de la conclusién de Ban-
dura esta en que los nifios vefan por pri-
mera vez el comportamiento. Desafor-
tunadamente, no controlé si los nifos ha-
bian observado antes algo al menos simi-
lar en su casa 0 en su entorno, y resuita
bastante arriesgado decir que o apren-
dieron de la televisién. Por dltimo, la
complejidad del comportamiento demos-
trado le indicaba al investigador que, si lo
reproducian, lo habian aprendido alli.
Pero lo complejo no eran las acciones si-
no la secuencia y podria ser que la tele-
visién le indique a un nifo cémo ordenar
acciones que casi con seguridad ha visto
antes en su entorno.

Es decir, aunque los medios no in-
ventan nada por si solos y {a mayoria de
los actos violentos mostrados en televi-
sién son sofisticaciones de acciones mu-
cho mas cotidianas, la televisién les da
categoria social y podria motivarnos a re-
petirlas en la situacién apropiada y con
incentivos adecuados.

Finalmente, a los medios se les res-
ponsabiliza de cofidianizar la violencia
con la consecuente banalizacion y de-
sensibilizacién de la audiencia. Si en el
diario aparecen hoy cinco muertos, uno
manana no llamara la atencién. Lo mis-
mo sucede a los soldados en la guerra o
a las fuerzas policiales. O sea, es un
efecto real e indiscutible de la cercania
de la violencia, mas no es exactamente



causado por los medios. Por los medios
sabemos de masacres en algun pais el
dia mismo de su descubrimiento, pero el
horror no esta en la publicacién sino en el
acto de violencia.

Esta Ultima reflexion nos enfrenta a
varios hechos: hay violencia en el mundo
y la violencia hace parte del menu de es-
trategias de resolucién de conflictos, en
unas culturas méas que en otras. Los Es-
tados son actualmente los principales
promotores de modelos violentos de rela-
cién. Por la presencia de los medios
aprendemos sobre otras culturas y otros
grupos sociales y eso incluye la violencia,
y al fin y al cabo tenemos derecho a sa-
ber dénde y cuando estan sucediendo las
cosas. En cuanto a la violencia como en-
tretenimiento en los medios , el problema
es de la economia de mercado y del or-
den politico.

¢{Qué hacemos entonces?

iMuchas cosas! Pero lo unico que no
podemos hacer es sentarnos a criticar a
los medios sin tomar acciones contun-
dentes. Empecemos por aceptarlo: los
medios son una forma moderna de trans-
formar, mantener y transferir simbolos
culturales. Resistirnos nos inmoviliza.
Necesitamos inventar formas para man-
tener, en este entorno globalizado e in-
mediatista, los principios de paz que aun
tienen nuestras culturas y prescindir de
los que favorecen la violencia.

Esto implica, no solo cuestionar a los
medios por presentarnos violencia, sino
revisar los modelos culturales que la fa-
vorecen. Podemos actuar contra la vio-
lencia estatal, la guerra, la corrupcion, las
violaciones de derechos humanos, la
brutalidad policial y todas aquellas accio-
nes por medio de ias cuales los Estados
gjecutan y promueven violencia. Pode-
mos criticar a las sociedades y procurar
un cambio en ellas.

lgualmente, podemos actuar frente a
los monopolios. Pongamosle una cara a
los responsables. Acusar a los “medios”
mientras transamos con sus duefios, ca-
llar cuando un grupo econdmico absorbe
un periédico o abstenernos de participar
cuando se legisia sobre las comunicacio-
nes masivas, son actos de ignorancia o
de doble moral y cualquiera de los dos
nos deslegitima para participar en esta
discusién. Es urgente asumir una posi-
cién politica clara frente al problema del
acceso democratico a los medios.

Para los monopolios que estan detras de los medios

resulta barato y rentable importar producciones mediocres
que presentan violencia de acuerdo a los patrones
culturales de su regién de origen.

Ademads, necesitamos promover las
creaciones locales, favorecer los produc-
tos nacionales, apoyar a los medios co-
munitarios o a los propietarios de los pe-
quefios medios, incluso comprando sus
productos y sintonizando sus estaciones.

Finalmente, es posible aprender a
usar los medios, a interpretar sus conte-
nidos y a decodificar esos simbolos que
nos vienen de ofras culturas. Esa es la
manera de moderar el interés por una
violencia que nos presentan como entre-
tenimiento. Por supuesto, eso implica
también educar a nuestros hijos al res-
pecto. Sin embargo, también se hace ne-
cesario asumir una postura politica clara
en favor, no solo de la obligacién, sino del
DERECHO de los padres a atender a sus
hijos. Si nos preocupa tanto la violencia
en los medios, nos debe preocupar ain
mas que muchos no tengan todas las ga-
rantias para dedicarle tiempo a sus hijos.

Una Gltima nota sobre la codificacion
de la sefial de los programas de televi-
sién que presentan violencia, para poder

bloquearla en el receptor mediante una
tarjeta digital conocida como V-chip.
Siendo una alternativa para aquellos pa-
dres que no pueden dar atencion cercana
a sus hijos. esta lejos de ser una solucion
porque, como dijimos, “la calentura no
estd en las sabanas”. &
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