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& I e-mail cay6 con el peso enorme de la ausencia que anunciaba: “Mi pa-

dre, Mario Kaplin -nos escribia su hijo Gabriel- muri6 el 10 de noviembre
pasado. Estos han sido, entonces, dias de despedida, con dolor y tristeza,
pero también con serenidad y ternura. Por una vida bien vivida, en la que nos dio
mucho a muchos... “Tu viejo vive viajando’, me decian a veces. Me gusta pensar
que ahora sigue viajando vy, de ese modo, viviendo entre nosotros” -concluia Ga-
briel. Si, viajero incansable, no solo en el sentido fisico del magnifico espacio de
Nuestra América y otros lares, que enriquecié con su presencia, sino también en el
sentido existencial, mis trascendente, que le permiti6 recorrer el corazon, el suefio
y las mentes de miles de alumnos que le hacen el homenaje cotidiano, el mejor,
con su practica de una comunicacién democritica. Su corpérea ausencia no hace
mds que acrecer su entrafiable presencia a través de su obra viva, abierta, con mul-
tiples ecos.

Han sido cerca de 60 afios de prolifica actividad y compromiso con la “educa-
cién comunicativa” -como le gustaba llamar a lo que hizo- y con la utopia de una
sociedad mds humana, mis fraterna, mis justa. Desde sus 17 afios, cuando empezo
a preocuparse por una radio creativa, educativa y verdaderamente democritica;
hasta sus tltimos dias cuando su lucidez y experiencia relativizaron la supuesta pa-
nacea en que muchos han convertido al ciberespacio: “;acaso -se preguntaba- no
estamos tecnoldgicamente hipercomunicados, pero socialmente aislados?”. Sin em-
bargo, se reconoci6 apenas como “un aprendiz de comunicador” -humildad conso-
nante con su sabiduria- y lo demostr6 en cada acto de su vida. Su praxis
educomunicativa en varios dmbitos y con diversos grupos: las organizaciones po-
pulares de la Patria Grande o las aulas universitarias; CIESPAL (que honré muchas
veces y donde publico las primeras ediciones de tres de sus libros) o los estudios
de varias radios y de la TV uruguaya... Por donde anduvo dej6 la huella de esa re-
lacion dialéctica, de ese dar y recibir, ensefiar y aprender, siempre en comunion.

Con Mario Kaphin, un homenaje, Chasqui comparte trabajos en torno a su
palabra y pensamiento. Primero, su texto ltimo e inédito en el cual ratifica lo de
la “educacién comunicativa”, v sostiene que la conformacion del “ciberespacio
educativo” implica un espectacular avance; pero, desde una racionalidad pedagé-
gica, se pregunta, ;lo serd también?, ;se establece una verdadera comunicacién?, v
responde que las nuevas tecnologias son validas siempre v cuando vavan mas alld
de la relacion hombre-maquina y permitan una construccion comtn del conoci-
miento.

Segundo, una semblanza del Maestro escrita por su hijo Gabriel desde et cora-
z6n de una relacion filial, de alumno v amigo. Semblanza aderazada para el
regodeo con algunas anécdotas cilidas y sustanciosas, extraidas de su conversato-
rio en el 1 Festival de Radiosapasionados y Televisionarios realizado en CIESPAL,
en noviembre de 1995. Por ultimo, diez consejos entresacados de sus libros y se-
leccionados por José Ignacio Lopez Vigil.

Al dedicar esta edicién al Maestro queremos y creemos que el mejor homenaje
que le podemos rendir es continuar su obra, no repitiéndola sino recredndola, en
el marco de la utopia que guid su vida v su quehacer: “Definir qué entendemos
por comunicacion -dijo- equivale a decir en qué clase de sociedad queremos vi-
vir... Comunicacién es una calle ancha y abierta que amo transitar. Se cruza con
compromiso y hace esquina con comunidad”. Gracias Maestro por todo. Hasla
siempre,

Fernanflo Checa Montufar
Editor
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HerNAN RoDRIGUEZ CASTELO

Manuales de estilo:
(Y en qué quedamos!?

Herndn Rodriguez Castelo retoma el tema de los
“Manuales de Estilo” tratado en Chasqui 62. Analiza los
diversos enfoques de los articulos presentados en dicho
dossier para responder a la pregunta jqué son y para qué
sirven los manuales de estilo?

€0 en el penditimo nGmero
de Chasqui -el 62, de junio-
el cuadernillo dedicado a
los “Manuales de Estilo” y
-aquedo con fa impresion de
que el lector que haya ne-
cesitado de definiciones acerca de qué
son exactamente y para qué sirven real-

62 CHASQUI 64, diciembre, 1998

mente tales manuales debe haberse que-
dado perplejo.

Porque el primer texto -del que me
confieso autor- le ha dicho que hay ma-
nuales de estilo que responden a expec-
tativas y cumplen funciones muy preci-
sas, como es -se ha dicho alli- la de
orientar a los redactores de una publica-

cién periddica hacia una forma de redac-
cién y presentacion de sus materiales
-con miras a lograr la fisonomfa caracte-
ristica de esa publicacion-. Ello se hace
mas Util y hasta indispensable cuando tos
redactores de esa publicacién, por la ra-
z6n que sea, estan dispersos, proceden
de no menores maneras de dispersion y
requieren de tal orientacién. Esto resulta,
sin duda, positivo.

Pero el mismo texto ha alertado con-
tra un efecto negativo de manuales en
extremo meticulosos y preceptivos: el
empobrecimiento. Una total uniformidad
nunca puede lograrse en la riqueza y ori-
ginalidad -que tanto dependen de genio y
aliento individual-; se la logra en los nive-
les mas bajos de la produccion -alli don-
de han desaparecido inventiva y creativi-
dad-.

Pero he aqui que otro de los articulos
anuncia nada menos que “un libro comdn
para todos los medios de comunicacién
en espafol”, "un manual de uso del espa-
fiol periodistico con el acuerdo mayorita-
rio de toda la prensa del mundo hispano-
hablante” (Gémez Font, “E! Manual de
Espafol Urgente de EFE").

Cosa tan descomunal se justificaba
de modo bastante minlsculo: "estamos
en un momento en que todos nos copia-
mos" -dicho de manuales y libros de esti-
lo-.

Esto se contradice expresamente en
otro articulo: "No hay dos libros de estilo
periodistico idénticos, en la medida en
gue cada uno refleja el espiritu y las tra-
diciones del medio del que emana y al
que se dirige" (Joaquin Amado, “ABC:
iun libro de estilo mas?”).

Cosas asi nos vuelven al comienzo
inevitable del qué son y para qué sirven
los Manuales de Estilo.

HERNAN RobricUEZ CASTELO, ecuatoriano, Escritor y
periodista, miembro de la Academia Ecuatoriana de
la Lengua.



Lo que no deben ser

Cabe hallar un primer acuerdo entre
esas voces procedentes de dpticas tan
diversas en el limite negativo: qué no de-
ben ser los Manuales de Estilo.

No deben ser -no pueden ser- ni dic-
cionarios amplios ni gramaticas comple-
tas. No pueden ser tampoco libros de sis-
tematica y rigurosa teoria. (Libros con ba-
ses tedricas, como el Curso general de
redaccion periodistica de José Luis Mar-
tinez Albertos 0 mi Redaccidn periodisti-
ca -de CIESPAL- son tratados de redac-
cion periodistica; no manuales de algin
medio determinado).

Y hay que afiadir en esta ladera del
no todo aquello que un articulo trata con
apenas velada displicencia: "Declaracio-
nes de principios, enunciados acerca de
los fines de la publicacién, resefias hist6-
ricas sobre el medio”. Todo esto, en ri-
gor, no pertenece a un Manual de Estilo.
"Si algo sobra en los actuales libros de
estilo iberoamericanos -escribe Yriart-
son las autoalabanzas y declaraciones
de principios..."

DestinaciOn eminentemente
practica

&Y por qué no deben ser nada de es-
to los Manuales de Estilo? Por su desti-
nacioén eminentemente practica.

Son libros de consulta urgente. EFE
ha llegado a titular su manual Manual de
Espafiol Urgente. El de ABC, nos dice
otro articulo, se pensé como un "recorda-
torio de normas basicas".

Es, en suma, lo que Yriart ha dicho
con férmula tan casera y sustanciosa co-
mo la cocina misma: "Este manual debe
ser un auténtico 'libro de cocina™.

El articulo que mas contrario pudiera
parecer a los manuales le pone como
condicién para que sean verdaderamen-
te utiles -es decir, para que cumplan con
su naturaleza "manual’- que sean “"una
herramienta de consulta permanente-
mente abierta sobre la mesa y facil de uti-
flizar"; "un conjunto minimo de regias ope-
rativas”.

El meollo del “qué”

Entonces estamos frente al meollo
del qué: eso en que todas estas voces
-y cualesquiera otras- habran de coinci-
dir.

Sin duda, hay casos en que los Ma-

nuales de Estilo son no solo utiles sino
necesarios.

Por aqui podemos comenzar la preci-
sién del qué.

El Manual de Estilo es un libro que se
hace cuando va a ser Util y es necesario;
y se hace para ser Ofil y necesario.
¢Cuéndo ocurre esto? Esta es pregunta
a la que responde el medio que siente
esa necesidad y ve esa utilidad.

Por ejemplo, cuando en ese medio
trabaja personal disperso -caso especial
de agencias noticiosas- 0 personal no su-
ficientemente bien formado o falto de ex-
periencia.

Reprocha Yriart a ciertos manuales
de estilo que, al concluir su lectura, “no
se puede menos que pensar que los edi-
tores, redactores y cronistas de los me-
dios a los que estan presumiblemente
destinados: (sic) no saben dénde traba-
jan, no son periodistas profesionales, son
gramaticalmente analfabetos”.

Pues hay medios de América Latina
donde todo esto acontece, y el Manual
de Estilo puede ser la manera practica de
resolver tales problemas. (De paso, un
Manual de Estilo podria sugerir que se
eviten usos andémalos de los dos puntos,
como el perpetrado por el ilustre juez de
los pobres manuales para uso de perio-
distas subdesarrollados).

Ahora bien, ¢para qué la utilidad y
hasta necesidad del Manual de Estilo?
Para resolver dudas.

El ambito de 12 duda

Y aqui damos con la clave del Manual
de Estilo: el alcance que sus patrocina-
dores o autores han dado a la duda.

Un caso minimo de Manual de Estilo
seria el que solo atiende a las dudas que
no pueden resolverse en los grandes tex-
tos preceptivos -en espafiol, basicamen-
te dos: Diccionario de la Real Academia
Espafiola y Esbozo de una nueva gra-
mdtica de la lengua espariola (obras de
esa ala que Yriart llama “anciana dama,
tan caprichosa como mandona, la Real
Academia“, lo cual es o pura retérica
-mala, de lugar comdn- o ignorancia de
como trabajan las Academias del mundo
hispanico).

En ese manual solo tendrian lugar
©50S casos a que esos dos libros de refe-
rencia inevitables no atienden y aquelios
en que ellos dejan libertad. Por ejempio:
la vacilacién tan extensa y profunda en el

espariol de América entre se venden li-
bros (construccién pasiva) y se vende li-
bros (construccién impersonal). La “an-
ciana dama”’, mostrando que ni es capri-
chosa ni es mandona, se pronuncia asi:
"La construccion pasiva es la tradicional,
la que recomiendan los gramaticos y do-
mina enteramente en la lengua literaria”
(Esbozo 3.5.6.c).

Un Manual de Estilo, que por natura-
leza es mangdén, deberia prescribir cual
de las dos construcciones han de preferir
los redactores del medio o institucion.
Como se vera, esto nada tiene que ver
con impreparacién de los comunicadores
que laboran en ese medio 0 institucion.

Pero hay impreparacién en muchos
comunicadores que llegan a trabajar en
un medio. Y hay manias y fobias. Como
eso de omitir sistematicamente la san-
gria. Y hay torpezas. Como eso de po-
ner después de un signo de cierre de in-
terrogacién un inttil punto, signo claro de
inexperiencia. Y entonces el ambito de la
duda se amplia enormemente, y con él
no solo la necesidad de un Manual de
Estilo, sino la extensién que este debe te-
ner.

Mas alia de la denotacion,
1a connotacion

Puede darse caso, en rigor, de que
un medio no necesite de Manual de Esti-

Yo siempre el
redactor tiene a
mano una
gramdtica, ni buena ni mala,
y si tiene su Manual de
Estilo. ..la gramatica que
puede haber a2 mano no se
interesa por sus dudas y sus
necesidades especificas, las
que, en cambio, son
conocidas y sentidas por el
medio para el que el
redactor aquel trabaja.
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lo alguno porque, para dudas, tanto Iéxi-
cas como gramaticales, le basta con po-
ner al alcance de sus redactores el
DRAE -las siglas del diccionario oficial de
la lengua espafiola- y un par de buenas
gramaticas o diccionarios de dudas. Pe-
ro aun ese medio sentira la necesidad de
atender a ciertas dudas que son ajenas
al diccionario y la gramatica comun.

Es el caso de la connotacién. Pala-
bras cuya denotacién -que es a lo Unico
a que atiende al diccionario; que yo sepa
a nadie se le ha ocurrido adn hacer un
diccionario de connotaciones- es la mis-
ma para cualquier tipo de uso, cobra en
ciertos usos connotaciones que han de
tenerse en cuenta si se quiere comunicar
de modo exacto.

En mi articulo sobre los Manuales de
Chasqui puse el ejemplo de anciano-an-
ciana y lo que sobre esas voces prescri-
be el Manual de Estilo de E/ Pais. La de-
notacién de esas palabras es cosa en la
que se ha logrado cierto acuerdo: mayor
de 65 afos. Pero, en cuanto a la conno-
tacion, el Manual advierte: "Sin embar-
go, estos adjetivos -por el tono peyorati-
vo que puedan tener- solo deben em-
plearse muy excepcionalmente, y mas
como exponente de decrepitud fisica que
como un estadio de edad”.

Con lo cuat nos confirmamos en la
conclusién -ya indiscutible- de que los

e

Manuales de Estilo son utiles, acaso ne-
cesarios, y con necesidad de la que
quien ha de juzgar es el medio o institu-
¢ién para cuyos problemas comunicacio-
nales se ha elaborado el manual.

(Y hay que insistir: los Manuales de
Estilo no son cosa solo de peribdicos y
agencias noticiosas. jCuanto bien haria
a ciertas instituciones como, por poner el
ejemplo de dos que en algin momento
se interesaron por un Manual de Estilo, el
Municipio de Quito o el Ministerio de Re-
laciones Exteriores del Ecuador! Lo de
tiempo y esfuerzos que ahorrarian, al
tiempo que mejorarian substancialmente
su redaccién institucional).

Sobre el como

Conlo dicho se ha adelantado mucho
sobre e! como de los Manuales de Estilo.
Cada medio o institucién debe procurar el
cémo ideal, teniendo a la vista destinata-
rios y usos previstos para el Manual. Pe-
ro, en general, hallo coincidencia en que
debe ser un libro realmente "manual”, por
lo cual sus ordenamientos e indices de-
ben hacerlo de manejo expedito.

Sobre sus contenidos, hay otra coin-
cidencia -por mas que algun articulo, en
un pasaje, parezca discordar con esto-:
deben arrancar por problemas de correc-
cion idiomética.

Se dice que para qué repetir en elios

Un Manual de Estilo deberd extenderse a todas esas “operaciones que garantizan que
el producto sea lo que sus editores desean”.
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lo que puede hallarse en cualquier buena
gramatica. Por una doble razén. Prime-
ro, porque no siempre el redactor tiene a
mano una gramatica, ni buena ni mala, y
si tiene su Manual de Estilo. Y segundo,
porque la gramatica que puede haber a
mano no se interesa por sus dudas y sus
necesidades especificas, 1as que, en
cambio, son conocidas y sentidas por el
medio para el que el redactor aquel tra-
baja.

La cuestién de la correccién es gra-
matical. La de exactitud y propiedad es
Iéxica. Y, sin descontar que en toda re-
daccién debe haber el DRAE y acaso
otros diccionarios, un buen Manual de
Estilo ha de atender a las cuestiones 1é-
xicas que el medio o institucion enfrenta.

Y viene la cuestién mas problematica:
la del estilo. Cada manual atendera a es-
to del estilo seguin sus necesidades y po-
sibilidades. Esto se desprende de lo has-
ta aqui asentado. En cuanto a estilo pe-
riodistico, es cosa que plantea problemas
tedricos y practicos de notable compleji-
dad.

Dejada de lado la discusion de tales
problemas -ya se ha dicho o que un Ma-
nual de Estilo no es-, un Manual de Esti-
lo periodistico debe atender al estilo. Por
ejemplo: la extension del parrafo infor-
mativo es cuestiéon estrechamente rela-
cionada con el estilo, porque extension
en este caso no es cosa contable -cuan-
tas palabras- sino de calidad dentro de
ciertos limites. El parrafo que no exceda
el nimero de palabras fijado debera ser
un modelo de buena construccion, de ri-
gor en la entrega de la informacién. To-
do ello pertenece al estilo periodistico.

Y, por (itimo, un Manual de Estilo de-
bera extenderse a todas esas "operacio-
nes que garantizan que el producto sea
lo que sus editores desean” -que escri-
bié Yriart.

En suma, el manual deberia ser el
texto que el director del medio o jefe de
redaccion entrega al periodista que no
acaba de entrar en la forma, estilo y téc-
nica de trabajo del medio, evitdndose el
tener que estar sobre él para informarle y
corregirle.

Y en la institucion pablica que cuenta
con un buen manual, el jefe podria decir-
le a la secretaria: "Témese un par de
dias y estudie el manual. Asi queremos
que se escriba aqui”. @



