qui. Se

SoanAS AT

& I e-mail cay6 con el peso enorme de la ausencia que anunciaba: “Mi pa-

dre, Mario Kaplin -nos escribia su hijo Gabriel- muri6 el 10 de noviembre
pasado. Estos han sido, entonces, dias de despedida, con dolor y tristeza,
pero también con serenidad y ternura. Por una vida bien vivida, en la que nos dio
mucho a muchos... “Tu viejo vive viajando’, me decian a veces. Me gusta pensar
que ahora sigue viajando vy, de ese modo, viviendo entre nosotros” -concluia Ga-
briel. Si, viajero incansable, no solo en el sentido fisico del magnifico espacio de
Nuestra América y otros lares, que enriquecié con su presencia, sino también en el
sentido existencial, mis trascendente, que le permiti6 recorrer el corazon, el suefio
y las mentes de miles de alumnos que le hacen el homenaje cotidiano, el mejor,
con su practica de una comunicacién democritica. Su corpérea ausencia no hace
mds que acrecer su entrafiable presencia a través de su obra viva, abierta, con mul-
tiples ecos.

Han sido cerca de 60 afios de prolifica actividad y compromiso con la “educa-
cién comunicativa” -como le gustaba llamar a lo que hizo- y con la utopia de una
sociedad mds humana, mis fraterna, mis justa. Desde sus 17 afios, cuando empezo
a preocuparse por una radio creativa, educativa y verdaderamente democritica;
hasta sus tltimos dias cuando su lucidez y experiencia relativizaron la supuesta pa-
nacea en que muchos han convertido al ciberespacio: “;acaso -se preguntaba- no
estamos tecnoldgicamente hipercomunicados, pero socialmente aislados?”. Sin em-
bargo, se reconoci6 apenas como “un aprendiz de comunicador” -humildad conso-
nante con su sabiduria- y lo demostr6 en cada acto de su vida. Su praxis
educomunicativa en varios dmbitos y con diversos grupos: las organizaciones po-
pulares de la Patria Grande o las aulas universitarias; CIESPAL (que honré muchas
veces y donde publico las primeras ediciones de tres de sus libros) o los estudios
de varias radios y de la TV uruguaya... Por donde anduvo dej6 la huella de esa re-
lacion dialéctica, de ese dar y recibir, ensefiar y aprender, siempre en comunion.

Con Mario Kaphin, un homenaje, Chasqui comparte trabajos en torno a su
palabra y pensamiento. Primero, su texto ltimo e inédito en el cual ratifica lo de
la “educacién comunicativa”, v sostiene que la conformacion del “ciberespacio
educativo” implica un espectacular avance; pero, desde una racionalidad pedagé-
gica, se pregunta, ;lo serd también?, ;se establece una verdadera comunicacién?, v
responde que las nuevas tecnologias son validas siempre v cuando vavan mas alld
de la relacion hombre-maquina y permitan una construccion comtn del conoci-
miento.

Segundo, una semblanza del Maestro escrita por su hijo Gabriel desde et cora-
z6n de una relacion filial, de alumno v amigo. Semblanza aderazada para el
regodeo con algunas anécdotas cilidas y sustanciosas, extraidas de su conversato-
rio en el 1 Festival de Radiosapasionados y Televisionarios realizado en CIESPAL,
en noviembre de 1995. Por ultimo, diez consejos entresacados de sus libros y se-
leccionados por José Ignacio Lopez Vigil.

Al dedicar esta edicién al Maestro queremos y creemos que el mejor homenaje
que le podemos rendir es continuar su obra, no repitiéndola sino recredndola, en
el marco de la utopia que guid su vida v su quehacer: “Definir qué entendemos
por comunicacion -dijo- equivale a decir en qué clase de sociedad queremos vi-
vir... Comunicacién es una calle ancha y abierta que amo transitar. Se cruza con
compromiso y hace esquina con comunidad”. Gracias Maestro por todo. Hasla
siempre,

Fernanflo Checa Montufar
Editor
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JOSE Luis GARCIA

Manuales cJe esfilo: |

entre |a uh‘idad y el anacronismo

Chasqui 62 dedico una veintena de
pdginas al tema “Manuales de
Estilo”. Sobre lo tratado entonces,
el autor de este articulo encuesto a
periodistas cubanos y a
corresponsales extranjeros
acreditados en La Habana,
pertenecientes a las agencias
aludidas en aquellas paginas.
Ademds de las respuestas de los
encuestados, José Luis agrega
algunas reflexiones personales en

torno a este tema.

i pregunta: “¢Qué opi-
na usted de jos manua-
fes de estilo?", origind
dos escenarios. Enuno
se repiten variantes del
bocadillo: "Son objetos
anacronicos, Utiles a veces". Y en el otro
variantes de : "Son imprescindibles, aun-
que un poco pasados de moda"“. Habida
cuenta de las sumas de opiniones (a las
que agrego los matices de los anlisis de
Chasqui 62), se observa una incdmoda
relacion cordial entre ambos escenarios.
Por otro lado, ante la actual prolifera-
¢idén de manuales de estilo, un competen-
te periodista opina que por ese camino
los comunicadores se van a convertir en
manuales de estilo con las mentes col-
gando. Y otro experio, en cambio, opina
que hacen falta todavia mas, que sean

Jost Luis GARCIA, cubano. Escritor y periodista.
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reales, firmes, terrenos, persistentes, su-
peradores, etcétera... Tengo, por consi-
guiente, interés en no perder el beneficio
de esta seccion para meter baza con mis
propias opiniones, al amparo de lo que
creo saber y de lo dicho por mis encues-
tados, y también de la atencién que segu-
ramente despertaron los articulos publi-
cados aqui en junio de 1998.

Comienza diciendo uno de ellos, fir-
mado por Martin F. Yriart: "Dos importan-
tes periddicos argentinos, los diarios Cla-
rin'y La Nacion, han publicado reciente-
mente sendos manuales de estilo. Am-
bos son reveladores de las tendencias
actuales en la evolucion del papel que al-
gunos medios de comunicacién se atribu-
yen frente a la sociedad, y de las estrate-
gias que adoptan para asegurarse lo que
perciben como su cuota deseada de po-
der".

Pues bien, debe parecer legitimo que

publicaciones especificas se ocupen de
alistar sus especificos manuales de esti-
lo. No hay nada criticable en el hecho
mismo. Estan en su derecho. Un manual
de estilo es sencillamente una posibilidad
al arbitrio de toda empresa editorial des-
de los tiempos de Gutenberg. En cuanto
al "papel que se atribuyen frente a la so-
ciedad", no solo los peri6dicos y los me-
dios de comunicacion en general, todo el
mundo se atribuye por lo menos un papel
frente a la sociedad. Otra cosa es que
se le reconozca. "Asegurarse lo que per-
ciben como su cuota deseada de poder”,
debe parecer correcto, porque todas y
cada una de las publicaciones poseen
esa cuota o la buscan con mejor 0 peor
suerte e intencion. Ya se sabe (lo sabian
incluso los aedos): "Informacion es po-
der".

En otra parte, bajo el subtitulo “La ob-
sesion por el estilo”, dice Yriart: “La pre-



tension de legitimarse socioculturalmente
en las industrias editoriales a través de la
pubticacion de libros de estilo, no requie-
re un andlisis demasiado amplio. Es la
extension, a los medios de comunica-
cién, de la respuesta de otras industrias a
los reclamos de los comunicadores. Pro-
clamar la calidad del producto, a partir
de la idoneidad del proceso de disefio y
fabricacion, parece ser una consigna de
fa era...". Efectivamente lo es. Y debe
ser asi en una época cada vez mas com-
petitiva y generalizante. En todo caso,
no debe menospreciarse una "obsesiéon”
de signo positivo. Ojala las industrias
editoriales se legitimen todas eilas. Y si
lo consiguen mediante una superpresen-
cia de manuales de estilo -que lo dudo
todo el tiempo- pues muchisimas felici-
dades. Encuanto alaforma, es verdad
que puede resultar chocante que una pu-
blicacién seria se vea precisada a procla-
mar su pretensa calidad como si se trata-
ra de la calidad de un par de zapatillas
deportivas, pero, en Glitimo andlisis, no es
una relacién irreconciliable si la observa-
mos a la luz de los tiempos que corren...
Debe entenderse que ningiin manual o li-
bro de estilo, como ningln par de zapati-
llas, puede hacernos dafio a menos que
esperemos mas de lo que pueden dar.

En el cilindro

Sucede en ocasiones que se intenta
adaptar el manual de estilo a una deter-
minada y muy personal capacidad de va-
lorarlo y practicario. En otras palabras:
se le tiende un lecho de Procusto en cu-
riosa versién mental. Sucede también
que se le define solo por sus inevitables
defectos (iba a decir "humanos defec-
tos"), y de ahi que, defectos sobre defec-
tos, para no pocos comunicadores el ma-
nual ha llegado a convertirse en una
suerte de dinosaurio dentro de un parén-
tesis de hielo. Con frecuencia es repu-
diado como aquellas sefioras venezola-
nas repudiaban el machismo, o sea, con
un feminismo machista. Vivimos una
época en que suelen quererse las res-
puestas antes de las preguntas, y debe
admitirse que un buen manual de estilo,
convenientemente desplegado en el in-
consciente del comunicador {(como una
pelicula en cdmara lenta), se acerca con
creces a tal pretensién.

Desde su linea de sombra, el manual
no dice qué {de mucho) puede hacerse,
sino qué (de mas bien poco) no puede

hacerse. Su utilidad en la diaria faena es
tan clara como una medalla en el pecho,
y cuando se sabe que esta ahi, el texto
marcha bien. Que proliferen es loable,
aunque algunos parezcan padres abufri-
dos en medio de la verbena. Y loideal es
que cuando llega la hora de la porreccion
del nuevo comunicador, el editor ponga
en sus manos, antes de hablar de dine-
ros y otros “articulares’, el correspon-
diente manual. Entonces, ef editor debe-
ria decir. “Gozalo como se merece, ex-
pioralo en su maxima extension, y no es-
cuches a quienes lo reducen al rincén di-
ciendo que este mensajero vuela por
completo fuera de la creatividad".

En cuanto a que los manuales de es-
tilo se conviertan en "obras de referencia
para todos”, en "productos vendibles",
€so es ya un disparate. Es como la
transformacién def doctor Jekill en mister
Hyde. Los manuales de estilo dejan de
serlo y se transforman en escalofriantes
folletones de gramatica y ortografia.

Preciso es admitir que los manuales
de estilo bien hechos se encuentran muy
comprometidos por los mal hechos, y que
en general el campo de los manuales su-
fre descrédito por exceso de concurren-
cia. Pero este dafo es solo superficial.
La abundancia de ios malos no demues-
tra nada contra el principio mismo.

Volviendo al articulo de Yriart, se lee
en cita desmesurada que Aristoteles, Ho-
racio y Quintiliano consideraban el estilo
como una cuestion eminentemente técni-
ca, relacionada con los géneros y los au-
ditorios; pero, ;qué tiene que ver tan dra-
matica relacién con los dos metros de tie-
rra que cubren los manuales de estilo?
También es errado citar la "epigramatica"
frase de Bouffon (le style c’est I'homme
méme) por la sencilla razén de que Bouf-
fon pensaba en todo menos en los ma-
nuales de estilo al acufarla. Y la desme-
sura es completa al terminar citando a
Joyce y "la estética literaria que subyace
en sus novelas". El propio Bouffon califi-
caba ese género exagerado de citas con
otra frase epigramatica: Coup de théatré.

Verse

Enotro de los articulos aparecidos en
Chasqui 62, Hernan Rodriguez Castelo
compone la siguiente definicidn del estilo:
"El estilo es lo que distingue y caracteriza
por igual a la escritura de un autor que a
una obra o a conjuntos, a veces vastos,
de obras -estilo recocd, por ejemplo...

Un manual de estilo impone -para aque-
llos sobre quienes cobra autoridad- cier-
tas elecciones, alli donde cabia vacilar
entre dos caminos”.

Imposible no estar de acuerdo con
Rodriguez Castelo. Incluso la frase: "so-
bre quienes cobra autoridad®, sugiere
una ecuacion: “"Autoridad” -que emplea
y paga convenientemente- exige el cum-
plimiento de ciertas y determinadas nor-
mas "sobre quienes -efectivamente- co-
bran". ;No es una falta de educacién no
estar de acuerdo?

Otra cosa es mejorar los manuales
de estilo. Otra cosa es cerrar filas para
abolir Ia proverbial estupidez de muchos,
solazados desde mitad de siglo en una
especie de compulsion anal. En este
sentido, ejecutivos y comunicadores, edi-
tores y lingiistas han de concebir juntos
a fas criaturas. Sin muecas, sin mario-
netismo, libres de machaconeos sobre
lugares comunes, evitando una precision
rigurosa y condescendiente, sin auto-
complacencia ni coqueteria, ni verdades

|n cuanto a que los
manuales de estilo se
conviertan en "obras
de referencia para todos", en
"productos vendibles", eso
es ya un disparate. Es como
la transformacion del doctor
Jekill en mister Hyde. Los
manuales de estilo dejan de
serlo y se transforman en es-
calofriantes folletones de
gramitica y ortografia.
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Los manuales de estilo determinan la existencia de medios conservadores o innovadores, ordenados y

rigidamente construidos o libres y hasta con aire de inspirada improvisacion...

de perogrullo, ni esas verdades a medias
que tanto hacen recordar los famosos
acapites contradictorios de los cerdos de
Rebelién en la granja, que se decian y
desdecian no solo dentro de una misma
frase, sino dentro de una misma palabra.

Ya se sabe o que le paso a la nariz
de Max Eastman cuando Hemingway fo
agredié con un voluminoso paquete de
manuales de estilo acabados de imprimir.
Aunque debe admitirse que al menos en
una ocasion, un manual de estilo tan en-
torpecedor como el de la antigua Pall
Mall, sirvid de acicate a un estilista de la
talla de Samuel Beckett. Entonces, de-
cenas de editoriales habian rechazado
sus manuscritos y el irlandés decidid es-
cribir algunas "cositas sueltas” para Pall
Mall. Tajantemente fe fueron devueltas
con sucesivas notas: "No se ajusta al
manual de estilo”. A la sazén, el futuro
Premio Nébel, iniciaba una de sus "cosi-
tas sueltas” con el siguiente estilo: “Qué
importa quien habia, alguien ha dicho
qué importa quién habla. Habra un pun-
to de partida, yo estaré, no seré yo, yo
estaré aqui, me diré lejos, no seré yo, no
diré nada, habra una historia de inmedia-
to, alguien va a contar una historia..." An-
te la negativa de la publicacion, Beckett
apreto los dientes y escribio: "No poder
abrir la boca sin proclamarlos a titulo de
congénere, he aqui a lo que intentan re-

60 CcHASQUI 64, diciembre, 1998

ducirme. Menuda astucia si me logran
adaptar a un estilo del que imaginan que
nunca podré servirme sin reconocerme
de su tribu. Voy a arreglarles yo la alga-
rabia, de la que no entiendo nada, no

‘mas que de las historias que ese estilo

acarrea como perros muertos”.

Una joyita

El manual de estilo de mejor recorda-
cién de que hay noticias lo forjo C.G. We-
llington a finales del siglo pasado. Obtu-
vO un reconocimiento unanime en Nor-
teamérica y Europa, y fue copiado en ca-
si todas sus partes por las més importan-
tes publicaciones. Wellington era el edi-
tor de Kansas City Star, donde colabora-
ban Jack Lodon, Sherwoood Anderson y
John Reed, entre periodistas de pura ra-
za.

"Fueron las mejores normas que
aprendi en mi vida -recordaba Heming-
way-. Uno estaba obligado a aprender a
escribir una oracién afirmativa sencilla...
Las frases debian ser naturales. Uno
aprendia a no emplear dos palabras don-
de bastaba una sola y a ser descriptivo...
Las expresiones en argot o slang debian
ser frescas y no haberse convertido en
lugares comunes (slang to be enjoyable
must be fresh), esa era la cuestiéon. Uno
aprendia a priorizar los verbos, porque es
nuestra obligacion ofrecer acciones, y a

eliminar todos esos adjetivos que care-
cen de significado concreto, sobre todo
‘espléndido’... Habia que ser positivo.
Uno nunca podia escribir que alguien ha-
bia sido herido seriamente, porque el ¢o-
digo era muy claro al respecto: 'Todas
las heridas son serias, a lo mas que se
puede aspirar es a describirlas como ‘e-
ves o peligrosas™.

Para acabar

La concepcidn de la lengua y el estilo
como una pareja de trovadores senega-
leses a las puertas del teatro dei Piccoli
es tranquilizadora, como lo es la contem-
placion de un bocadillo de jamdn cuida-
dosamente envuelto. Pero lo cierto es
que en muchisimas ocasiones lengua y
estilo resultan tan clamorosamente ina-
grupables como 1a noche de San Bartolo-
mé y una huelga.

En su articulo, Hernan Rodriguez
Castelo dice: "El otro campo al que los
manuales de estilo atienden es la lengua.
Estos manuales diferiran sin duda en 1o
que es ‘estilo’ del medio dentro del cual
prescriben -en sus aspectos semiéticos,
de orientacién informativa, de modelos
de escritura, que son los que le confieren
su autoridad-. Tales normas produciran
un medio conservador 0 uno innovador;
uno ordenado y rigidamente construido,
frente a otro libre y hasta con aire de ins-



pirada improvisacién; uno de escritura
estandarizada, sabia y discreta, y otro de
escritura ingeniosa, brillante hasta colo-
quial. Pero hay algo en que todos esos
medios de comunicacion coinciden: han
de estar escritos con correccién y propie-
dad idiomatica".

La anterior es una formulacion que
debe suscribirse hasta el final. Entre
otras cosas explica satisfactoriamente la
dicotomia que expone Yriart {no sin cier-
ta incomodidad): “Es facil observar en un
extremo -el que ocupan la practica de
agencias noticiosas internacionales co-
mo Reuters y AP- el propésito de impo-
ner a sus productores un estilo neutro,
uniforme, imperceptible, apto para el mas
amplio nimero de receptores, incluidos
los mas exigentes en cuanto a calidad de
informacién. Enel otro -donde a solo ti-
tuto de ejemplo se puede citar el diario
espafiol E/ Pais- se registra una eferves-
cente creatividad formal, tanto en lo que
se refiere al léxico, como a los recursos
retéricos 0 a las estructuras textuales,
destinado a gourmets cotidianos de la
lectura, mas interesados en la sorpresa
retérica que en la claridad y consistencia
del significado”, todo lo cual seria oscuri-
dad, uno de los mas elementales y gra-

ves defectos periodisticos, que en este
caso Yriart confunde con una de las lici-
tas (y extensamente practicadas) alter-
nativas que explica Rodriguez Castelo en
su formulacién.

Por demds, Yriart escribe con "no
neutra simpatia® sobre la (;llamada?
sautollamada?) “Biblia de los periodis-
tas", aludiendo al para mi cuestionable
manuai de AP, que en uno de sus parra-
fos dice: "El énfasis de este manual es-
t4 puesto absolutamente en lo técnico y
las declaraciones de principios 0 autoala-
banza institucional brillan por su ausen-
cia". ;Cierto? Sea suficiente sefialar de
otro parrafo: "De modo que ahora tene-
mos un libro de estilo, pero también una
obra de referencia”. Vaya modestia. Pe-
ro el colmo es que el mismo manual apa-
rece subtitulado como “La Biblia de los
periodistas”. Por favor. La Biblia de los
periodistas, al igual que la de todo cre-
yente 0 no creyente, ha de ser la Santa
Biblia, preferiblemente la de Casiodoro
de Reina.

Detritus

Jorge Semprdn dijo: "Se hace nece-
sario que los comunicadores dejen de ser
propagandistas para convertirse en pen-

sadores”. Y aunque no lo parezca
tanto, los manuales de estilo estan
llamados a contribuir con su papel auxi-
liar e influencia conceptual para que un
dia esa necesidad sea un hecho magnifi-
Co.

Como sucede con muchisimas cosas
escritas, no pocos manuales de estilo se
repiten hasta la saciedad, y ellos han de-
mostrado que son mas accesibles que
otros cuerpos a la decrepitud. Pero ia di-
ferencia entre un manual bueno y un ma-
nual malo debe parecernos hoy mas evi-
dente que nunca. Alos maios, pues, hay
que barrerlos, deportarlos, 0 mejor, que-
marlos in pdribus, delante de todo el
mundo.

Y entre todos a quienes atafe la apa-
ricion de los nuevos manuales, seran los
comunicadores maximos responsables
de marcar sus pautas, haciéndoles ceder
aqui, evitando esa zona baldia alla, con-
denando en una palabra cualquier asomo
estupefaciente, mediante una faena in-
vertida de correccidn que solo es posible
si nos dedicamos a usar un espafiol mas
claro, mas hermoso, mas reconstituido,
mas profesional e intachable y todavia
mas urgente. @
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