NOTA A LOS LECTORES

ando Jorge Amado publicé Gabriela, alrededor de 800 mil ejem-

§ lares fueron vendidos. Afios mis tarde, la version telenovelada de

A la Rede O Globo logrd una audiencia de 20 millones, solo en Brasil.
Cuando hace 6 afios Antonio Skiarmeta inicié su serie televisiva, El show de
los libros, en Television Nacional de Chile, pocos creyeron que tendria éxi-
to. Hoy, llega a millones de televidentes a través de grandes cadenas de la
TV global. Estos hechos demuestran que lo cultural es atractivo para las au-
diencias y... muy rentable, cuando se lo hace con calidad. Sin embargo, hay
factores de la actual sociedad de libre mercado que convierten estos hechos
en excepciones. Uno de ellos es, segiin Susana Velleggia, la depauperiza-
ci6bn de los organismos pablicos que ha generado dos modelos de gestion
cultural: el tradicional ("custodio de la alta cultura") y el de modernizacion
retrOgrada (donde "el especticulo es el centro de sus desvelos"), con sus
correspondientes tipos de periodismo cultural. Para que la "cultura" tenga
un espacio plural y adecuado, es preciso superar estas cohcepciones. Pero,
también, es preciso trascender ese periodismo, ubicado entre "la alta cultu-
ra" y "el especticulo”, y entender que no solo debe atender a las manifesta-
ciones de la cultura sino, también, segiin Manuel Calvo Hernando, producir
un discurso de ella, tratar periodisticamente los procesos culturales: tanto
los de la gran cultura, como los de la vida cotidiana. El Periodismo Cultu-
ral tiene futuro (incluso, réditos), pero hay que saber ganarlo.

Un diagnostico de la cobertura de temas de salud, realizado por 13 uni-
versidades latinoamericanas en sendos paises de la region, en 1997, estable-
cid que prevalecen mensajes sobre la incompetencia médica, el malestar
por los servicios de salud, tonos amenazantes y pesimistas (drogas y
SIDA)... La tonica general es la de un periodismo denuncista, de la enfer-
medad y la muerte, y no un periodismo de la salud. Sin embargo, hay
buenos augurios. Algunas universidades se estin preocupando cada vez
mds por la dupla comunicacién y salud. En las audiencias hay interés y de-
mandas crecientes por este tema para mejorar su calidad de vida. Los orga-
nismos internacionales destinan un mayor presupuesto, dentro de sus
proyectos de salud, a la comunicacién: la AID, en todos sus proyectos, y el
Banco Mundial, en el 80%. La empresa privada, y su "mercadotecnia social
y de causas", ha incrementado 10 veces su presupuesto para este tipo de
campanas, en una década. Al respecto, algunas experiencias, teorias y mo-
delos presentamos en este dossier. Esperamos que su socializacién potencie
ese interés y contribuya a oplimizar una prictica periodistica y comunica-
cional que mejore la calidad de vida de la poblacién, que no es lo mismo -
que solo prevenir su muerte. En definitiva, ir hacia una eficiente y frecuente
Comunicacion en salud. La preparacién de este dossier tuvo la valiosa
ayuda de Gloria Coe (OPS).

Mario Kaplin calific6 de "fermental" a la nueva seccion de Chasqui:
Contrapunto. Y, poco a poco, este buen augurio se va haciendo realidad,
gracias al "fermento" de la palabra y el pensamiento de algunos de nuestros
colaboradores: Javier Dario Restrepo complementa algunos aspectos sobre
ética, tema publicado en la Chasqui 61, y Eleazar Diaz Rangel "contrapun-
tea" criterios expuestos por Carlos Morales, sobre el nuevo periodismo, en
la Chasqui 62. Ojala este "fermento" se multiplique y diversifique.

Fernando Checa Montafar
Editor
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CARLOS MORALES

"Entre crimenes y aranceles, la
cultura no tenia campo”,
expresa el autor de este
articulo al recordar sus
denodados esfiterzos, bace
unos 30 anios, para que la
cultura alcance un espacio
regular en el diario La Nacion
de Costa Rica. Aparentemente
una anécdota personal, esta
"ayuda-memoria’ pudo haber
sido escrita por cualquiera de
los periodistas culturales
latinoamericanos que, en esos
arios -y también en los
actuales-, bregaban por la
uiopia de que la cultura
alcanzara la primera plana.

& =
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' uando el fenémeno se vol-
&%‘% vié una costumbre, cuando
2.8 /a noticia cultural salto del
 rincon -entre crucigrama y
k@,‘}? deportes- hasta un sitio de
: honor en la primera plana.
ya a nadie e importaba el proceso. ni se
acordaban tampoco de 1o que costd ese

pequefo, pero gigante salto.

3

La cultura no era noticia

Yo me acuerdo, porque pasé muchos
meses rogandole a los directores del dia-
rio que me permitieran abrir una seccion
cultural, aunque fuera una vez por sema-
na. Y, también, porque aguanté mas de
tres afos escribiendo minimas gacetillas
de las bellas artes que el Jefe de Redac-
cion lanzaba -indefectiblemente- a la ba-
sura, mientras yo las rebuscaba, al otro
dia, entre las paginas de Sociales; con la
vana ilusién, mil veces repetida, de que

CARLOS MORALES, costarricense. Escritor y periodis-
ta, director de Radio Universidad de San José.
E-mail: carlosmc@cariari.ucr.ac.cr

La
cultura
‘alcanza
la
primera
plana

alguna vez se publicaran. jY casi nunca
pegué!

Habia que ver la cara de piedad, con
que me contempid mi admirado director,
la primera vez que le pedi -con atrevi-
miento juvenil, es cierto- un permiso para
iniciar un suplemento literario.

La cultura no era noticia. No vendia.
no interesaba, no atraia, no le importaba
a nadie; porque el café estaba de alzada
y los precios del petréieo andaban de ba-
ja, mientras Pelé rompia telarafas en el
Mundial de México 70.

jA quién iba a importarle un pas de
deux irrepetible o un pianissimo de fagot
en la Sinfénica! A nadie. O a tan poqui-
tos lectores que “no vamos a dilapidar
papel periddico en elitismos. jNo me ven-
gas con charchuelerias!"; me decia el je-
fe, con cierto aire de lastima.

Tal era la situaciéon del periodismo
cultural enla Costa Rica de los afios 60 y
siendo una nacibn bastante cultivada. No
hay por qué imaginarlo diferente en los
otros paises de Centroamérica.
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Se entendia entonces, por periodis-
mo cultural, lo relativo a las bellas artes,
a los espectacuios no comercializados, a
una divulgacién muy ligada con lo artisti-
¢o, pero distante de {o popuiar y de {a fa-
randula.

La escuela periodistica dominante,
en la que nos formabamos todos, era la
positivista norteamericana, con sus rigu-
rosos valores objetivos, las piramides in-
vertidas y sus seis dobleuves, en ningu-
no de cuyos capitulos entraba la catarsis
de las bellas artes. jEntre crimenes y
aranceles, la cultura no tenia campo!

Cuento 1o que me toco vivir, pero na-
die vaya a pensar que es anécdota ultra
personal, pues seguro estoy de que lo
mismo le habra ocurrido a muchos perio-
distas latinoamericanos, y esta ayuda-
memoria no es Mas que la recuperacion
de una vieja historia comun, sin fronteras,
que a todos nos atafie.

Café y billetes

En Ecuador era banano y billetes; en
México, petroleo y billetes; en Argentina,
bife y billetes; en Per(, guano y billetes y,
del mismo modo, en cada pais o suyo.
En el mio eran café y billetes. Lo unico
que le importaba a la gran prensa con-
servadora eran las exportaciones del lla-
mado "grano de oro" y la liegada de los
billetes. Ojala verdes.

Y eso era la prensa seria, porque la
otra -la vespertina- ya sabemos que an-
daba entre crimenes, sexo, futbol..., cla-
ro, y también billetes.

¢Donde y cémo injertar fa cuitura en
los medios masivos de un pequefio pais
centroamericano, cuya sobrevivencia de-
pendia de su principal cultivo exportable
y de los tan mentados billetes?

Nadie pretende negar que siempre se
hicieron revistas culturales, y en el caso
costarricense -desde principios de siglo-
el Repertorio Americano, obra cumbre
del intrépido novelista Joaquin Garcia
Monge, consiguié reunir en sus paginas a
los mas grandes intelectuales de nuestro
idioma. Y los diarios intentaron también
muchas veces los suplementos literarios,
Pero siempre fueron publicaciones de
corta vida y de circulacién reducida.

En el periodismo de grandes masas,
la presencia de lo cultural era apenas un
relleno. Medio picaresco, medio folcléri-
co. En la gran prensa de Costa Rica, a
principios de los anos sesenta, no habia
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interés mayor por la nota cultural. Si algu-
na vez me permitié algo mi monetarista y
bancario Jefe de .Redaccion, fue porque
se lo filtré camuflado de tragedia o bien
porque la cantante era hija del duefo del
diario o la actriz, prima de un socio “con
apellido”.

Lo méas grave es que la noticia poli-
ciaca, econdmica o deportiva, estaba tan
sobrevalorada, que de hecho generaba
un vacio, un desprecio hacia lo cultural...
O lo "culturoso”, como decian los reporte-
ros de la vieja guardia para burlarse un
poco del tema.

En 1968 se incorpora como director
de La Nacion, el periodista Guido Fer-
nandez, abogado de gran sensibilidad
quien habia hecho critica de teatro en su
juventud y estaba motivado por el tema;
si bien acababa de graduarse como eco-
nomista, en Berkeley, y, naturalmente,
rengueaba bastante de ese lado.

Una primera propuesta para crear un
suplemento literario de ocho paginas, me
la rechazé de plano y sin mucho rodeo.
Creo que me mird muy nifio para eso,
aunque me doré la pildora con todas sus
dotes diplométicas, para que no me fue-
ra llorando... También habia sido conse-
jero de misién en Washington, ante el go-
bierno de Lindon Johnson.

Las "narraciones culturales” de con-
ciertos, pianistas, bailarinas y obras de
teatro, las veia con muy buenos 0jos y
las publicaba a menudo pero, entre los
avisos econdémicos y los afiches del cine.
De cualquier manera, fue un gran respiro
porque las informaciones de la vida artis-
tica empezaron a tomar cierto glamour,
en lo que por esa época se llamaba Sec-
cion Social, y no puedo olvidar cémo le-
garon a la primera plana. Creo que tiene
Su gracia y su interés histérico, aunque lo
anecdbtico le dé cierto matiz de livian-
dad. Voy a contarlo.

Ballet Berioska

El célebre Ballet Folclérico Berioska,
de la entonces pujante Unién Soviética,
llegd a Costa Rica en 1968 o por ahi. Co-
mo aprendiz de periodismo cultural, par-
ticipé en el vino de honor que como bien-
venida les ofrecié el empresario contra-
tante. :

Eran mas de 40 bailarines esbeltos,
mujeres en su mayoria... Desde que en-
tré al salon, divisé a una mujer perfecta
como rara vez habré visto en mi vida.
Después supe que era la esposa del ac-
tor que hacia de 0so en la escena y que,
por cierto, me estaba mirando muy feo.
Hablé dos palabras con ella y e ordené



al fotégrafo que la captara en todos los
angulos posibles... Por eso me vio feo el
tal 0so.

El resultado fue una coleccién prodi-
giosa de cuerpos y rostros inolvidables.
Todos de ella, quien vestia una vaporosa
blusa ajustada de color celeste y un pan-
talén vaquero muy apretado con ruedo
campana. Su rostro limpido y blanco, de
nariz respingada. se iluminaba con unos
ojos azules inmensos a los que adornaba
un cabello lacio de color castafio y una
sonrisa esteparia.

No habia llegado el color a las pren-
sas costarricenses, pero aun asi, el direc-
tor del diario se maravillé con las fotos y
acepté mi loca propuesta de que tanta
belleza: la del mejor ballet folclérico del
mundo, mas la de aquella zarina que pa-
recia un junco de gracia, eran la noticia
del dia

Bueno, es cierto que no aceptd abrir
"la primera” con mi nota, pero si desple-
gar, abajo, a la derecha, a una columna
por 15 centimetros, la figura celestial de
Ivanova. Fue asi como su belleza ninfea
-sin proponérselo ella- le abri¢ la primera
pagina de los diarios a! acontecer cultu-
ral. Después seria cosa muy frecuente
encontrar ese tipo de contenidos en la
portada; aunque ya en estos dias, parece
que se estan transando por lo farandules-
co y lo frivolo.

Algunos afos después de esta histo-
ria, se cre6 el Ministerio de Cultura y el
pais tuvo un apogeo en las bellas artes.

La prensa habia sido capital en ese me-
joramiento det ser costarricense.

Por supuesto que aquella balletista,
de los ojos mansos, agradé al publico
lector, pero también alegré los sonidos de
la boleteria, que tuvo llenazo por varias
noches. El empresario estaba encanta-
do. Se comprobé que la cultura también
puede ser negocio. Y no solo para el dia-
rio.

Afos después, la ministra y escritora
Carmen Naranjo, resefiando estas fae-
nas reporteriles, dijo que el periédico ha-
bia logrado que la cultura fuera noticia y
que su director habia hecho que la cultu-
ra alcanzara la primera plana.

De hojita a revista

Ahora no puedo precisar si aquella
fue la primera vez que el diario La Nacién
destacd una nota cultural en primera pla-
na. Pero era por esas fechas. Lo que si
puedo asegurar es que después se volvid
algo muy frecuente y el periodismo cultu-
ral pasé del desvan a la primera sala,
pues se transformé en oficio prestigioso.

Aun en medio de ese clima, e direc-
tor volvié a rechazar mi oferta de abrir un
suplemento literario de ocho péaginas,
mas estuvo de acuerdo en concederme
una sola hojita por semana, siento que
con la aprehensién de que moriria antes
de los 15 dias. No fue asi.

Ancora, como bauticé al engendro,
nacid el 11 de marzo de 1972, con una
entrevista al académico, poeta y gramati-

co Arturo Agiiero Chaves. A los pocos
meses pas6 a gozar de dos paginas por
semana. Dos afios mas tarde se convirtio
en una lujosa revista de ocho paginas, a
todo color y sin anuncios, con su sistema
nacional de premios y un consejo de re-
daccién que nunca sirvié para nada.

Por cierto, la seccién empez6 como
un producto anénimo. Después se identi-
ficd con un nom de guérre y al cabo de
unos meses, en medio de una polémica
literaria, el novelista José Ledn Sanchez
resolvié desenmascarar al autor de tanta
tropelia. Causandome poco disgusto.

En pocos afos, el periodismo cultural
de los domingos se disputaba, con el de-
portivo de los lunes, la mas alta circula-
cién de la semana, lo cual consolidd a la
seccion y empuijé a otros diarios a inau-
gurar la suya.

Un poco reducida en espacio y cali-
dad, con un régimen bianual de premios,
la revista sobrepasé ya el cuarto siglo y
leo, en estos dias, que la gerencia de La
Nacién piensa atenderla con mejores y
mas finos guantes. Enhorabuena.

Si al pablico le ofrecemos buen perio-
dismo, terminara por gustarle ese conte-
nido. Si solo le ofrecemos baratijas y alie-
nacion, terminara por no distinguir entre
la Novena Sinfonia de Mahler y las erup-
ciones del volcan lIrazd. Y nosotros, los
comunicadores, seremos l0s culpables.

El periodismo cultural tiene futuro y
también mercado. pero hay que saber
ganarlo. &
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