NOTA A LOS LECTORES

ando Jorge Amado publicé Gabriela, alrededor de 800 mil ejem-

§ lares fueron vendidos. Afios mis tarde, la version telenovelada de

A la Rede O Globo logrd una audiencia de 20 millones, solo en Brasil.
Cuando hace 6 afios Antonio Skiarmeta inicié su serie televisiva, El show de
los libros, en Television Nacional de Chile, pocos creyeron que tendria éxi-
to. Hoy, llega a millones de televidentes a través de grandes cadenas de la
TV global. Estos hechos demuestran que lo cultural es atractivo para las au-
diencias y... muy rentable, cuando se lo hace con calidad. Sin embargo, hay
factores de la actual sociedad de libre mercado que convierten estos hechos
en excepciones. Uno de ellos es, segiin Susana Velleggia, la depauperiza-
ci6bn de los organismos pablicos que ha generado dos modelos de gestion
cultural: el tradicional ("custodio de la alta cultura") y el de modernizacion
retrOgrada (donde "el especticulo es el centro de sus desvelos"), con sus
correspondientes tipos de periodismo cultural. Para que la "cultura" tenga
un espacio plural y adecuado, es preciso superar estas cohcepciones. Pero,
también, es preciso trascender ese periodismo, ubicado entre "la alta cultu-
ra" y "el especticulo”, y entender que no solo debe atender a las manifesta-
ciones de la cultura sino, también, segiin Manuel Calvo Hernando, producir
un discurso de ella, tratar periodisticamente los procesos culturales: tanto
los de la gran cultura, como los de la vida cotidiana. El Periodismo Cultu-
ral tiene futuro (incluso, réditos), pero hay que saber ganarlo.

Un diagnostico de la cobertura de temas de salud, realizado por 13 uni-
versidades latinoamericanas en sendos paises de la region, en 1997, estable-
cid que prevalecen mensajes sobre la incompetencia médica, el malestar
por los servicios de salud, tonos amenazantes y pesimistas (drogas y
SIDA)... La tonica general es la de un periodismo denuncista, de la enfer-
medad y la muerte, y no un periodismo de la salud. Sin embargo, hay
buenos augurios. Algunas universidades se estin preocupando cada vez
mds por la dupla comunicacién y salud. En las audiencias hay interés y de-
mandas crecientes por este tema para mejorar su calidad de vida. Los orga-
nismos internacionales destinan un mayor presupuesto, dentro de sus
proyectos de salud, a la comunicacién: la AID, en todos sus proyectos, y el
Banco Mundial, en el 80%. La empresa privada, y su "mercadotecnia social
y de causas", ha incrementado 10 veces su presupuesto para este tipo de
campanas, en una década. Al respecto, algunas experiencias, teorias y mo-
delos presentamos en este dossier. Esperamos que su socializacién potencie
ese interés y contribuya a oplimizar una prictica periodistica y comunica-
cional que mejore la calidad de vida de la poblacién, que no es lo mismo -
que solo prevenir su muerte. En definitiva, ir hacia una eficiente y frecuente
Comunicacion en salud. La preparacién de este dossier tuvo la valiosa
ayuda de Gloria Coe (OPS).

Mario Kaplin calific6 de "fermental" a la nueva seccion de Chasqui:
Contrapunto. Y, poco a poco, este buen augurio se va haciendo realidad,
gracias al "fermento" de la palabra y el pensamiento de algunos de nuestros
colaboradores: Javier Dario Restrepo complementa algunos aspectos sobre
ética, tema publicado en la Chasqui 61, y Eleazar Diaz Rangel "contrapun-
tea" criterios expuestos por Carlos Morales, sobre el nuevo periodismo, en
la Chasqui 62. Ojala este "fermento" se multiplique y diversifique.

Fernando Checa Montafar
Editor
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Para muchos intelectuales, "con la expresion de un cuervo”, la 1V constiturye el principal
enemigo de la lectura: mientras crece el niimero de televidentes v el tiempo de exposicion al
medio, decrece el de lectores y horas de lectura. Sin embargo. un armisticio ha empezado a

declararse en esta guerra y un camino compartido ha empezado a transitarse entre TV y

literatura. Uno de los ejemplos mds conspicuos y exitosos es el "Show de los libros” que

Antonio Skdrmeta mantiene desde hace 6 arios en la TV internacional. En esta entrevista

nos da a conocer algunas claves de ese exitoso "cese al fuego”.
-

si como los Capuleto y
los Montesco se odian a
muerte en la obra Romeo
y Julieta, de William Sha-
kespeare, asi también las
palabras (literatura) y las
imagenes iconicas (television y cine) pa-
recian condenadas a un enfrentamiento
eterno y feroz.

Prueba de ello es que muchos litera-
tos han condenado el "entretenimiento
banal" de la "caja boba", como han deno-
minado a la television, a la que conside-
ran un verdadero atentado contra la lec-
tura y los lectores. En cambio, varios pro-
ductores de televisién han sefialado que

MarTHA CEciLIA Ruiz, ecuatoriana. Comunicadora
social.
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la gente encuentra en los programas te-
levisivos nada mas y nada menos que
aquello que quieren ver y oir (espectacu-
lo y diversion ligera), por lo que un inten-
to por cambiar las pautas de consumo y
programacion, hacia programas cultura-
les, por ejemplo, resuita dificil y ademas
riesgoso, sobre todo si se pretende con-
seguir una audiencia masiva.

Pero incluso los Montesco y los Ca-
puleto son capaces de dejar a unjado las
diferencias y seducirse mutuamente. Por
eso, Romeo y Julieta se enamoran y pre-
fieren la muerte a vivir separados por los
odios familiares. Asi mismo, las obras de
William Shakespeare, venerado en el
mundo literario como la piedra angular de
las letras anglosajonas, han servido de

fuente de origen de unas 260 peliculas
desde 1899, ano en que se estreno el pri-
mer Hamlet cinematogréfico.

Algo parecido ha sucedido con otras
obras literarias, desde los clasicos, como
Edipo Rey, lievada al cine por el italiano
Pier Paolo Pasolini; pasando por Tiefa,
de Jorge Amado, que se convirtié en una
telenovela de la Red Globo de Brasil;
hasta la novela chilena Ardiente pacien-
cia (1983), que salié de los anaqueles
para convertirse en la pelicula E/ cartero
de Neruda (1996), nominada a cinco Os-
cares de la Academia de Hollywood.

Y es justamente el autor de Ardiente
paciencia, el chileno Antonio Skarmeta
(Tiro libre, Sofié que la nieve ardia,
Matchball), quien parece encarnar el ne-
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X0 vivo entre literatura, television y cine.
De paso por Ecuador, en agosto pasado,
Skarmeta dicté una conferencia, en Qui-
to, precisamente sobre esta supuesta
"Guerra entre literatura y television".

La TV como género literario

Créalo o no, la literatura tiene que ver
con el deporte, la cocina, el amor, la ciu-
dad, los burdeles, 1a cancién popular, la
carcel e, incluso, el pelo. Y es justamen-
te en esta relacién, entre libros y cotidia-
nidad, en donde se esconde una de las
tantas posibilidades de "cese al fuego” en
la guerra entre literatura y television. An-
tonio Skarmeta lo sabe muy bien y por
eso ha explotado esta relacién en un pro-
grama televisivo que intenta "mostrar, sin
ensenar, que la metafora, o la imagina-
cion verbal, esta repartida en la gente de
manera tan generalizada como el sentido
comin de Descartes. Es decir, que la
gente tiene la poesia y la comparacion
metaforica en ia punta de la lengua”

Sonriente, grueso y aigo calvo, Skar-
meta es, desde 1992, el conductor y
mentalizador del programa de television
chileno "El show de los libros”, que se
transmite a todo el mundo por cable
(People and Arts y Discovery). Ademas,
es guionista de cine y televisién y dirigio,
en 1983, la pelicula Ardiente paciencia,
que rescata la historia de su libro, centra-
do en la figura del poeta chileno Pablo
Neruda.

Segun Skarmeta -57 anos- literatura
y television no tienen, necesariamente,
que estar en guerra. Es cierto -dice- que
fa television pone a consideracion del es-
pectador una oferta extensa pero reitera-
tiva; pero también es cierto que se puede
ofrecer algo diferente y, sobre todo, en-
tretenido.

Y es que, segun el escritor chileno, la
television es un género literario y, en esa
medida, la pantalla y las luces son un so-
porte para crear, tanto como el papel en
blanco. "Como creci con los medios de
comunicacion, me resuita bastante fluido
el transito de la esfera de la imagen lite-
raria a la imagen filmica", dice, y agrega
que la television es un medio nuevo y ex-
presivo que puede ser utilizado para
crear 0 hablar de arte y sin necesidad de
caer en lugares comunes.

La idea de producir "El show de los li-
bros" naci6 cuando Skéarmeta regresé a
Su pais, después de un exilio de 12 afios
en Alemania. "Entonces, escuché que los

intelectuales seguian despreciando la te-
levisién como medio expresivo. Ellos de-
cian que la televisién no habia cambiado
mayormente desde sus inicios como ‘ca-
ja idiota', por lo que no habia ninguna ra-
z6n para suponer que desde alli pudiera
surgir aiguna propuesta que alentara la
fantasia y excitara la curiosidad de los
espectadores para otra cosa que no fue-
ra la mera entretenciéon banal". A Skar-
meta le apenaron estas opiniones, pues,
segun dice, él pertenece a una genera-
cién que crecié mirando television y ado-
ra el cine. "Desde muy temprano -sefiala-
amé la relacion que habia entre el arte y
el arte que se establece como comunica-
cién, ese que salta al espacio publico y
convierte en tema de conversacién a los
actores, las historias de fantasia, las pe-
liculas de Hitchckok o los labios de Mary-
lin Monroe".

En efecto, en ese entonces habia dos
grupos de intelectuales: por un lado esta-
ban aquellos, "con la expresion de un
cuervo" (con mirada dura y chaquetas de
cuello negro y subido, como dice Skar-
meta), que miraban con desprecio a la te-
levisién; por otro, aquellos que pensaban
que un escritor puede trasladarse de me-
dio y también alli resultar expresivo. An-
tonio Skarmeta pertenecia al segundo
grupo, asi que acudio a Television Nacio-
nal de Chile y propuso crear un programa
que zanjara la disputa ciega entre el libro
y la television. "Querfa hacer algo para
llevar el libro al espacio publico y sacarlo
de los anaqueles, de las universidades,
de las librerias y de las penumbras en las
que ha caido por el atractivo de los nue-
vos medios electrénicos”, cuenta.

Libros, vida cotidianay TV

Pero, en América Latina no es facil
lanzarse a la aventura de crear un pro-
grama cultural. Muchos intelectuales o
han intentado, pero los programas, con
escasisimo publico, han terminado por
sucumbir. Los productores de Television
Nacional de Chile tomaron en cuenta es-
tos antecedentes cuando aceptaron la
propuesta de Antonio Skarmeta. Por eilo,
el programa empezé con un animo bas-
tante disminuido, un presupuesto casi in-
visible y la salvaje competencia de una
programacién que, como dice el escritor
chileno, entretiene con chistes de dobie
sentido, modelos que mueven la colita y,
en definitiva, una espantosa “reduccion
de la realidad, que es mas potente y

creativa” (basta ponerse a pensar en to-
das las estrategias que encuentran los la-
tinoamericanos para sobrevivir).

Pero, “El show de los libros” lieva en
el aire cerca de seis afios sin interrup-
cién. Su rating ha subido como espuma
e, incluso, el programa ha recibido varios
premios internacionales (el ditimo es el
premio 1997 del Mercado Iberoamerica-
no de la industria Audiovisual al Mejor
Programa de Television y al Mejor Pro-
grama de Entretenimiento). ¢Cémo ha
conseguido todo ese éxito? Con un poco
de ingenio y, principaimente, relacionan-
do los libros con la vida cotidiana.

La estrategia, sefiala Antonio Skar-
meta, es acercar los libros a la gente,
pues muchas personas todavia tienen un
respeto pavoroso por los libros o consi-
deran que el acto de leer es fatigante.
“En las escuelas, los maestros han he-
cho leer a los estudiantes libros que no
tienen nada que ver con sus experiencias
de la vida cotidiana; ios abrumaron en
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n definitiva, el pro-

§ grama tiene que ser
dun especticulo, pues
se trata de la television, y
tiene que basarse en la lite-
ratura y sus imagenes. Para
lograrlo, no hay necesidad
de comprometer a los teles-
pectadores a leer, sino, mas
bien, de proponer al publico
la convivencia no intencio-
nal con imigenes que pro-
vienen o se asocian al
mundo de los libros y los
autores.
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una edad inoportuna con algunas lectu-
ras espantosas”, dice, y explica que por
ello el libro esté estigmatizado como algo
arduo y que recuerda un tiempo de es-
fuerzos y no de diversion.

Frente a esta cruel realidad, "El show
de los libros" ha intentado ligar o cotidia-
no de la gente con imagenes y temas
arrancados de ciertas obras literarias.
Por ejemplo, en el programa pelo v litera-
tura el espectador comin y corriente se
mira a si mismo asistiendo al barbero o al
peluguero de ta esquina; mientras tanto,
y muy sutiimente, es insertado, a través
de una dramatizacion, en el cuento del
colombiano Hernando Téilez, Espuma,
nada mas, que polemiza sobre la violen-
cia, el perddn y el olvido, y tiene como
protagonistas a un barbero y a un sangui-
nario general que fusila a sus presos. En
el programa no puede faltar el humor, la
musica popular, las imagenes cotidianas,
ni la ironia. Por eso, el lenguaje que utili-
za el conductor es lidico y de esta forma
introduce a los televidentes en las obras
de escritores que "no tienen pelos en la
lengua" ni "un solo pelo de tontos”, entre
ellos, Garcia Marquez o Baudelaire, que
hablan y recitan sobre el sensual y coti-
diano pelo.

Con esta misma propuesta, Skarme-
ta ha entrevistado a Nicanor Parra sobre
la literatura y el primer amor y ha metido
un caballo al set de televisién para leer,
con la presencia de Rocinante, un dialo-
go de El Quijote.

En definitiva, el programa tiene que

ser un espectaculo, pues se trata de la
television, y tiene que basarse en la lite-
ratura y sus imagenes. Para lograrlo, no
hay necesidad de comprometer a los te-
lespectadores a leer, sino, mas bien, de
proponer al plblico la convivencia no in-
tencional con imagenes que provienen o
se asocian al mundo de los libros y los
autores. Esto significa que "en el progra-
ma esta prohibido sefialar con el dedo.y
decir jlea!". La curiosidad por la lectura
se puede despertar sin necesidad de ser
did4cticos, ni pomposos, ni serios, ni for-
males. Tampoco hay necesidad de santi-
ficar la literatura. "Solo se debe seducir
con los instrumentos estéticos de que se
dispone”.

Relaciones y diferencias,
pero no guerra

Varios escritores han sido embruja-
dos por las imagenes del cine y la televi-
sién. Gabriel Garcia Marquez tiene rela-
cién directa con la Escuelade Cine de La
Habana, Cuba, y ha escrito varios guio-
nes para cine y TV, la francesa Margueri-
te Duras ha dirigido varias peliculas.
mientras Antonio Skarmeta esta a cargo
del guion de Eva Luna, la novela de Isa-
bel Allende que pronto sera lievada al ci-
ne.

Entonces, palabras e imagenes iconi-
cas ya no estan en abierta confrontacion.
Es méas, muchos escritores reconocen el
poder de los medios electrénicos, y lo uti-
lizan. Jorge Amado decia que en 1974,
cuando el libro Gabriela fue publicado,

vendio 800.000 ejemplares en Brasil,
mientras la telenovela, de la Red Globo,
fue vista todas las noches, durante varios
meses, por 20 millones de telespectado-
res, y eso solo en su pais. Cientos de per-
sonas que no saben leer, algunos que no
tienen tiempo ni paciencia de hacerlo, y
otros que no tienen capacidad econémica
para comprar libros, se sientan delante
de 1a televisién y ven.

“Es que el poder difusor del cine y la
television es inmenso; ademas, el guion,
que es un texto escrito, los relaciona a
ambos con la literatura”, dice Antonio
Skarmeta, y agrega que él, personalmen-
te, aprendi6 a narrar mirando peliculas de
cine como West Side Story, Sunset Bou-
levard o Nido de ratas, con Marlon Bran-
do. "Hoy, en el momento que construyo
mis novelas, tengo el habito espontaneo
de darle una suerte de montaje y de ele-
gir imagenes que después puedan ser
expresadas filmicamente”, senala.

Claro que también hay evidentes dife-
rencias entre escribir un libro y elaborar el
guidn de una pelicula. "En la literatura es
posible buscar lo que quieres hacer mien-
tras estas escribiendo. mientras que en el
guién tienes que saber de antemano lo
que quieres decir". O sea, "escribir una
novela es una aventura sin puerto final",
donde uno deja que todos los factores
emocionales e intuitivos surjan desorde-
nada y naturaimente, mientras en el
guion hay que proceder de manera mas
organica y saber donde se va a poner el
pie un minuto mé4s tarde. &
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