NOTA A LOS LECTORES

ando Jorge Amado publicé Gabriela, alrededor de 800 mil ejem-

§ lares fueron vendidos. Afios mis tarde, la version telenovelada de

A la Rede O Globo logrd una audiencia de 20 millones, solo en Brasil.
Cuando hace 6 afios Antonio Skiarmeta inicié su serie televisiva, El show de
los libros, en Television Nacional de Chile, pocos creyeron que tendria éxi-
to. Hoy, llega a millones de televidentes a través de grandes cadenas de la
TV global. Estos hechos demuestran que lo cultural es atractivo para las au-
diencias y... muy rentable, cuando se lo hace con calidad. Sin embargo, hay
factores de la actual sociedad de libre mercado que convierten estos hechos
en excepciones. Uno de ellos es, segiin Susana Velleggia, la depauperiza-
ci6bn de los organismos pablicos que ha generado dos modelos de gestion
cultural: el tradicional ("custodio de la alta cultura") y el de modernizacion
retrOgrada (donde "el especticulo es el centro de sus desvelos"), con sus
correspondientes tipos de periodismo cultural. Para que la "cultura" tenga
un espacio plural y adecuado, es preciso superar estas cohcepciones. Pero,
también, es preciso trascender ese periodismo, ubicado entre "la alta cultu-
ra" y "el especticulo”, y entender que no solo debe atender a las manifesta-
ciones de la cultura sino, también, segiin Manuel Calvo Hernando, producir
un discurso de ella, tratar periodisticamente los procesos culturales: tanto
los de la gran cultura, como los de la vida cotidiana. El Periodismo Cultu-
ral tiene futuro (incluso, réditos), pero hay que saber ganarlo.

Un diagnostico de la cobertura de temas de salud, realizado por 13 uni-
versidades latinoamericanas en sendos paises de la region, en 1997, estable-
cid que prevalecen mensajes sobre la incompetencia médica, el malestar
por los servicios de salud, tonos amenazantes y pesimistas (drogas y
SIDA)... La tonica general es la de un periodismo denuncista, de la enfer-
medad y la muerte, y no un periodismo de la salud. Sin embargo, hay
buenos augurios. Algunas universidades se estin preocupando cada vez
mds por la dupla comunicacién y salud. En las audiencias hay interés y de-
mandas crecientes por este tema para mejorar su calidad de vida. Los orga-
nismos internacionales destinan un mayor presupuesto, dentro de sus
proyectos de salud, a la comunicacién: la AID, en todos sus proyectos, y el
Banco Mundial, en el 80%. La empresa privada, y su "mercadotecnia social
y de causas", ha incrementado 10 veces su presupuesto para este tipo de
campanas, en una década. Al respecto, algunas experiencias, teorias y mo-
delos presentamos en este dossier. Esperamos que su socializacién potencie
ese interés y contribuya a oplimizar una prictica periodistica y comunica-
cional que mejore la calidad de vida de la poblacién, que no es lo mismo -
que solo prevenir su muerte. En definitiva, ir hacia una eficiente y frecuente
Comunicacion en salud. La preparacién de este dossier tuvo la valiosa
ayuda de Gloria Coe (OPS).

Mario Kaplin calific6 de "fermental" a la nueva seccion de Chasqui:
Contrapunto. Y, poco a poco, este buen augurio se va haciendo realidad,
gracias al "fermento" de la palabra y el pensamiento de algunos de nuestros
colaboradores: Javier Dario Restrepo complementa algunos aspectos sobre
ética, tema publicado en la Chasqui 61, y Eleazar Diaz Rangel "contrapun-
tea" criterios expuestos por Carlos Morales, sobre el nuevo periodismo, en
la Chasqui 62. Ojala este "fermento" se multiplique y diversifique.

Fernando Checa Montafar
Editor
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MANUEL CALVO HERNANDO
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Seguin los estudiosos, hay mds
de 200 definiciones de
“cultura”. En cualquier caso, el
periodismo debe
promocionarla, al tenor de sus
diversas definiciones y
manifestaciones, y
considerarse a si mismo como
una forma de la cultura. El
periodismo del drea es tarea de
especialistas que no solo deben
difundirla, sino también
producir un discurso de la
cultura.
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piezan a ser objeto de in-
vestigaciény de ensefanza,

y crecen continuamente, en |

N ycantidad y en calidad. No

la informaci6n cultural como género pe-
riodistico, que no parece haber alcanza-
do todavia un equilibrio entre lo cultural y
lo popular, quiza por falta de definicién v,
sobre todo, de acuerdo generalizado
acerca de lo que es la cultura de cada dia
en la practica.

El primer problema es 1a propia pala-

puede decirse lo mismo de
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bra cultura, que no forma parte solamen-
te del pensamiento, sino de otros varios
aspectos de la vida cotidiana, como la
politica, la economia, la educacioén, la co-
municacién, el ocio, etc.

Mas de 200 definiciones

Los especialistas hacen un recuento
que sobrepasa las doscientas definicio-
nes de la cultura. En general, y sin entrar
en cada una de ellas, diremos que se han
considerado pertenecientes al ambito de
la cultura las relaciones del hombre con
la naturaleza, con la sociedad y con el
propio ser humano, y también la estima-
¢idn de valores que pueden cambiar en
cada época. En cualquier caso, las reali-
dades bésicas para desarrollar un con-
cepto de cultura parecen ser la naturale-
za y la sociedad. Es el hombre, mediante
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su accién sobre su entorno, quien crea la
realidad cultural. Por ello empieza a ha-
blarse de cultura ecol6gica.

El Diccionario define la cultura, en
una tercera acepcion, como el "resultado
o efecto de cultivar los conocimientos hu-
manos y de afinarse por medio del ejerci-
cio de las facultades intelectuales del
hombre", y en una cuarta como “conjunto
de modos de vida y costumbres, conoci-
mientos y grado de desarrollo artistico,
cientifico, industrial, en una época o gru-
po social".

El Diccionario Ideolégico de la Len-
gua Espafiola sefala que "cultura es civi-
lizacién, progreso, adeiantamiento, mejo-
ramiento, perfeccion, instruccién, ense-
fianza, ciencia, arte, cortesia, costum-
bres, luces, intelectualidad, civilizar, ilus-
trar. Todo es cultura”.

Se ha dicho que cultura es, basica-
mente, la capacidad de una sociedad pa-
ra reflexionar sobre si misma. Pero tam-
bién puede considerarse, en un sentido
amplio e integral, "toda forma de conoci-
miento y de comportamiento de un grupo
social determinado” (Troyano Guzman,
1990).

En la Conferencia Mundial sobre Po-
liticas Culturales (México, 1982) se reco-
nocié que la cultura esta constituida por
“el conjunto de los rasgos distintivos, es-
pirituales y materiales, intelectuales y
afectivos, que caracterizan a una socie-
dad o a un grupo social". Comprende
también "los modos de vida, los derechos
fundamentales del ser humano, los siste-
mas de valores, las tradiciones y las
creencias”.

En nuestro tiempo, la cultura se estu-
dia también desde sus distintos aspec-
tos, la filosofia, la antropologia, la psico-
logia, la sociologia, la ciencia en general,
etc. Aqui nos importan especialmente_las
relaciones de la cultura con la comunica-
cién de masas, y Io que se suele llamar

cultura de masas, en contraposicién.a lo.

que se ‘entiende por cultura popular. Esta
lltima es la que surge del pueblo; la pri-
mera es algo fabricado para el consumo
del gran publico, con fines comerciales.

Una cuestién en que la informacién
cultural esta llamada a ejercer un gran
papel es la derivada del lenguaje y de la
lingliistica, que lleva a cuestiones como
la planteada por la distincién estructura-
lista entre textos "cerrados”, de la cultura
dominante, y “abiertos”, de las culturas
de vanguardia.
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Sin embargo, hoy, Moriey y otros afir-
man que los efectos de los textos cultura-
les estan siempre relacionados con las
condiciones de su consumo (Mark Janco-
vich: "David Morley, los estudios sobre
Nationwide", en Introduccion a los estu-
dios culturales, 1994).

En cualquier caso, las culturas popu-
lares y las culturas nacionales o regiona-
les podrian encontrarse amenazadas de
extinciéon, por esa barredora mecanica
universal que es la televisién comercial, a
la que con frecuencia se tilda de "basura”
aunque no siempre lo sea.

Los afos ochenta han proyectado la
comunicacién al encuentro con la cultura.
Para Armand Mattelart, la nocidn que se
ha impuesto para expresar ia transforma-
cién de los sistemas de comunicacién es
la globalizacion, concepto que ha susti-
tuido al de internacionalizacion. La globa-
lizacién es también un modo de insercién
de la empresa en la economia-mundo.
Se va redescubriendo también que la
empresa y las maneras de dirigiria estan
también inscritas en historias y culturas
bien definidas.

Queramoslo 0 no, afade Mattelart, la
era de la industria y de la sociedad de la
informacidn es también la produccién de
estados mentales, la colonizacién de lo
mental.

La evolucidn de las practicas y valo-
res culturales, ligados a la moderniza-
cién, representa cada vez mas la "dimen-
sién cultural” de los grandes problemas
de la sociedad en el mundo contempora-
neo: el medio ambiente, |a salud, las ten-
dencias de la cultura transnacional y, so-
bre todo, la problemética cultural del de-
sarrollo.

El discurso de la cultura

Uno de los deberes del periodista es
"hacer participar al mayor namero de per-
sonas en la dignidad soberana del cono-
cimiento" (Jean Rostand). El interés por
el fomento y promocion de la cultura, co-
mo patrimonio y como bien colectivo de
los ciudadanos, no puede limitarse ni a
los docentes, ni a los artistas, ni a los fun-
cionarios culturales.

En otras épocas, el periédico se esti-
maba por su capacidad para dar cuenta
de las novedades acaecidas en el mundo
de la cultura. En su Histoire critique des
Jjournaux, Camusat define el diario como
una obra periédica que, apareciendo re-

gularmente en el tiempo marcado, anun-
cia los libros nuevos 0 nuevamente im-
presos, ofrece una idea de su contenido
y de los descubrimientos cientificos. En
nuestra lengua, Campomanes, en su co-
nocido Discurso sobre la educacién po-
pular (1775), propone a los periodicos
como vehiculo de ilustracion especial-
mente apto.

El periodismo es una forma de la cul-
tura y la cultura también es noticia. Ulti-
mamente hemos asistido a diversos en-
cuentros en los que el concepto de cultu-
ra se pone en relacién con la comunica-
cién y dentro de ella, con el discurso in-
formativo. La cultura es "el universo sim-
bdiico en el que se inscribe toda accion
comunicativa” (Mufioz Gonzalez, 1990).

El periodismo cultural exige una serie
de aptitudes del periodista para la difu-
sién del conocimiento, con sentido de la
diversion -la cultura no debe ser aburri-
da-, teniendo en cuenta que la falta de
conocimiento cientifico es hoy un proble-
ma cultural, y sin olvidarse, cuando el te-
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W2 distinguirse entre la

noticias a través de los
medios sobre los
acontecimientos de la vida
cultural, generalmente
reducidos a las actividades
artisticas de actualidad, y
algo muy distinto de esto:
producir el discurso de la
cultura; es decir, crear
mediante formas simbolicas
la comprension y la
interaccion de individuos y
grupos acerca de su
realidad.




También las manifestaciones del arte popular deben ocupar un
espacio importante en el periodismo cultural
(en la foto, murga uruguaya).

ma lo requiera, de un punto de emocién y
de ironia.

Sin embargo, empieza a distinguirse
entre la practica de difundir noticias a tra-
vés de los medios sobre los aconteci-
mientos de la vida cultural, generalmente
reducidos a las actividades artisticas de
actualidad, y algo muy distinto de esto:

producir el discurso de la cultura; es de- |
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cir, crear mediante formas simbdlicas la :

comprensién y la interaccién de indivi- |

duos y grupos acerca de su realidad (Mu-
fioz Gonzélez, 1990). Es necesario,
pues, aprender a tratar periodisticamente
los procesos culturales y hacer que el pu-

blico encuentre placer en ellos, que des- -

pierten y estimulen su comprension.

Cultura y vida cotidiana

La vida cultural tiene distintos ambi-
tos, tanto geografico como en sus distin-
tos géneros. Puede referirse a una ciu-
dad, una regién, un pais o toda la huma-
nidad. En cuanto a los géneros, el con-
cepto engloba tanto la que podria llamar-
se "gran” cultura (la musica, las artes,
etc.) como los aspectos mas concretos y
menos espectaculares de la vida cotidia-
na. Se refiere tanto a los clasicos como a

las manifesta-
ciones del ar-
te popular, a
la musica, la
arquitectura,
el teatro o el
disefio.

Otro con-
cepto relacio-
nado con este
tema es la lla-
mada “indus-
tria cultural”.
Hoy, la cultura
no solo se nu-
tre de fondos

gantescos en
los grandes
paises, sino
que se ha
convertido en
una inversion
privada, algo
que ya eran el
teatro, el cine
y los libros, y
que  ahora
abarca gale-
rias y exposi-

Stella Maris Garguilio_ Uruguay

‘ciones de arte, festivales de musica y de

teatro, empresas discograficas, museos
de arte y de ciencia y todo un conjunto de
actividades, a veces con enorme poder
econdmico e inmensas posibilidades pa-
ra el ocio y la educacion.

La mayor parte de las innovaciones
-algunas de las cuales han entrado ya en
nuestra vida cotidiana- no respondian, en
Sus comienzos, a ninguna necesidad so-
cialmente definida, salvo la caracteristica
humana de comunicarse. Asi, se produ-
ce, una vez desarrollada la nueva tecno-
logia o simultaneamente (en los casos de
perfeccionamientos de algo que ya exis-
tia), lo que P. Flichy llama "la transforma-
cién de ‘una innovacion tecnoldgica en
mercancia” y cuyo proceso complejo
analiza en su libro Les industries de I'ima-
ginaire.

Los medios suelen ofrecer al publico
unos materiales que responden méas a
sus deseos de orden emocional, afectivo
o problemético que a sus otras y mas im-
portantes necesidades vinculadas con la
actualizacién del conocimiento adquirido
enla fase de formacion y que necesita un
reciclado permanente, como consecuen-
cia de los avances constantes de la cien-

pablicos, gi--

cia, la cultura y la tecnologia. Y aunque
los propios medios lo nieguen con fre-
cuencia -no todos, afortunadamente- la
verdad es que hoy la comunicacidn, lo
quiera o no, estd implicada, de maneras
diversas, en tareas de formacion del pu-
blico, y especialmente de esas zonas de
la sociedad que estan mas desatendidas
en estos aspectos basicos del acontecer
diario que pueden no ser noticia desde el
punto de vista de la antigua ortodoxia pe-
riodistica, pero que hoy son imprescindi-
bles para desenvolverse en la vida coti-
diaqa..r PO

‘Ladifusion del patrimonio

Una nueva forma del periodismo cul-
tural esta surgiendo en los ultimos tiem-
pos, no ya como preocupacion individual
y social, cosa que ya existia, sino como
una especialidad dentro del periodismo
cientifico y cultural, al haber tomado di-
cha preocupacién caracteres informati-
vos y de opinién, con el fin de ir creando
una conciencia publica de 1a gravedad y
la urgencia de dar a conocer la existencia
del patrimonio cultural y plantear los pro-
blemas que presenta su conservacion y.
su difusion popular. Se ha hablado de la
posibilidad de crear rutas turisticas para
visitar, por ejemplo, algunas iglesias anti-
guas de pueblos espanoles que se han
ido quedando vacios como consecuencia
de la emigracién del campo a la ciudad.

Juan José Navarro (1995) ha formu-
lado esta propuesta, con la que se obten-
dria un triple beneficio: se combatiria el
casi total abandono de estas obras de ar-
te, se obtendrian unos ingresos suple-
mentarios para dedicar a estos objetivos
y se crearian puestos de trabajo. Se pue-
de hablar, por tanto, de beneficios econé-
mico-sociales y culturales como conse-
cuencia de una mayor atencién al patri-
monio histérico-artistico. &
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