NOTA A LOS LECTORES

ando Jorge Amado publicé Gabriela, alrededor de 800 mil ejem-

§ lares fueron vendidos. Afios mis tarde, la version telenovelada de

A la Rede O Globo logrd una audiencia de 20 millones, solo en Brasil.
Cuando hace 6 afios Antonio Skiarmeta inicié su serie televisiva, El show de
los libros, en Television Nacional de Chile, pocos creyeron que tendria éxi-
to. Hoy, llega a millones de televidentes a través de grandes cadenas de la
TV global. Estos hechos demuestran que lo cultural es atractivo para las au-
diencias y... muy rentable, cuando se lo hace con calidad. Sin embargo, hay
factores de la actual sociedad de libre mercado que convierten estos hechos
en excepciones. Uno de ellos es, segiin Susana Velleggia, la depauperiza-
ci6bn de los organismos pablicos que ha generado dos modelos de gestion
cultural: el tradicional ("custodio de la alta cultura") y el de modernizacion
retrOgrada (donde "el especticulo es el centro de sus desvelos"), con sus
correspondientes tipos de periodismo cultural. Para que la "cultura" tenga
un espacio plural y adecuado, es preciso superar estas cohcepciones. Pero,
también, es preciso trascender ese periodismo, ubicado entre "la alta cultu-
ra" y "el especticulo”, y entender que no solo debe atender a las manifesta-
ciones de la cultura sino, también, segiin Manuel Calvo Hernando, producir
un discurso de ella, tratar periodisticamente los procesos culturales: tanto
los de la gran cultura, como los de la vida cotidiana. El Periodismo Cultu-
ral tiene futuro (incluso, réditos), pero hay que saber ganarlo.

Un diagnostico de la cobertura de temas de salud, realizado por 13 uni-
versidades latinoamericanas en sendos paises de la region, en 1997, estable-
cid que prevalecen mensajes sobre la incompetencia médica, el malestar
por los servicios de salud, tonos amenazantes y pesimistas (drogas y
SIDA)... La tonica general es la de un periodismo denuncista, de la enfer-
medad y la muerte, y no un periodismo de la salud. Sin embargo, hay
buenos augurios. Algunas universidades se estin preocupando cada vez
mds por la dupla comunicacién y salud. En las audiencias hay interés y de-
mandas crecientes por este tema para mejorar su calidad de vida. Los orga-
nismos internacionales destinan un mayor presupuesto, dentro de sus
proyectos de salud, a la comunicacién: la AID, en todos sus proyectos, y el
Banco Mundial, en el 80%. La empresa privada, y su "mercadotecnia social
y de causas", ha incrementado 10 veces su presupuesto para este tipo de
campanas, en una década. Al respecto, algunas experiencias, teorias y mo-
delos presentamos en este dossier. Esperamos que su socializacién potencie
ese interés y contribuya a oplimizar una prictica periodistica y comunica-
cional que mejore la calidad de vida de la poblacién, que no es lo mismo -
que solo prevenir su muerte. En definitiva, ir hacia una eficiente y frecuente
Comunicacion en salud. La preparacién de este dossier tuvo la valiosa
ayuda de Gloria Coe (OPS).

Mario Kaplin calific6 de "fermental" a la nueva seccion de Chasqui:
Contrapunto. Y, poco a poco, este buen augurio se va haciendo realidad,
gracias al "fermento" de la palabra y el pensamiento de algunos de nuestros
colaboradores: Javier Dario Restrepo complementa algunos aspectos sobre
ética, tema publicado en la Chasqui 61, y Eleazar Diaz Rangel "contrapun-
tea" criterios expuestos por Carlos Morales, sobre el nuevo periodismo, en
la Chasqui 62. Ojala este "fermento" se multiplique y diversifique.

Fernando Checa Montafar
Editor
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RoDRIGO VILLACIS

PERIODISMO Y CULTURA

Hay innumerables definiciones
de cultura, desde la mds
general -la antropologica que
abarca todo lo que hace el
hombre y no es naturaleza-
hasta una algo mds restringida
-que nos remite a la raiz latina
cultus (cultivo del espiritu)-.
Segtin el autor, esta tltima es el
dambito propio del periodismo
cultural, y en torno a él
puntualiza algunos aspectos y
describe los niveles o géneros
que lo bacen posible.

% a cultura es una de las
dreas de interés del perio-
dismo. Pero el espacio que
se le concede en los medios
esta, paraddjicamente, en
- proporcion inversa a la ex-
tensidn que cubre este concepto, el cual
tiene dos enfoques diversos. Uno de ca-
racter antropolégico, muy general, tanto
que abarca todo lo que no es naturaleza;
0 sea, todo lo que hace el hombre, en to-
dos los campos. Y otro restringido, rela-
cionado con el cultivo del espiritu (la voz
cultura viene del latin cuftus, accién de
cultivar o practicar algo) y dentro de cu-
yos limites -en términos operativos- cabe
lo relacionado con la estética. Este es el
campo propio del periodista cultural.

Ropriao ViLLAcls, ecuatoriano. Escritor y periodista,
columnista del diaric Hoy y de la revista Diners de
Quito.
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Las concepciones de cultura

La concepcién antropolégica de la
palabra cultura se refiere al estilo de vida
de los grupos humanos; cémo solucio-
nan, de manera comunitaria, los proble-
mas que les plantea la existencia. En
otras palabras: "las estrategias particula-
res de adaptacién, destinadas a explotar
su habitat, para asegurar la superviven-
cia del grupo”.

La cultura, en su sentido antropolégi-
€0, es un proceso en espiral que obede-
ce a la dinamica del reto y la respuesta,
como lo sefalara Toynbee: el hombre co-
menzé construyendo una balsa para re-
montar la corriente de un rio, y con el
transcurso del tiempo, conforme se incre-
mentaban sus necesidades -porque cada
avance crea nuevas exigencias- fue in-
ventando otros medios de transporte

La Nacion. Argentina

hasta llegar a los que tenemos ahora, los
grandes buques y los jets. Y asi en todos
los demas drdenes. Eso es el progreso.

En el arte, en cambio, no hay progre-
s0. Todo lo que se crea en la musica, en
la literatura, en la danza, en la plastica,
etc., es diferente pero no mejor que la
obra de los antepasados: un cuadro de
Picasso no es mejor que las pinturas de
las cuevas de Altamira; un torso en mar-
mol de Jesus Cobo no es mejor que las
figuras de la cultura Chorrera, como Gar-
cia Marquez no es mejor que Cervantes,
ni Cortazar mejor que Géngora o Queve-
do.

En resumen, {a cultura, en términos
generales, responde a dos impuisos hu-
manos: 1. el impulso de dominio de la na-
turaleza, que le condujo al hombre a las
actividades materiales, agricultura, mine-



ria, caza... De donde, a su vez, salen los
oficios, la industria, el comercio y las de-
mas actividades productivas para la su-
pervivencia y comodidad de 1a especie; y,
2. el impulso de trascendencia; esto es,
el que nos hace salir de nosotros mismos
para ir hacia el ofro. Impulso generador
de los valores intangibles, de la religién y
del arte. De ahi derivan las dos vertientes
de lo que es cuitura. Vertientes que no
tienen por qué oponerse, pero que es
menester distinguir.

Para algunos esa distincién es elitis-
ta, porque favoreceria a una minoria so-
cial. La verdad es que la cultura como la
mas refinada expresién del quehacer hu-
mano, como cultivo del espiritu, siempre
ha sido y sera elitista. Pero es un elitismo
sui géneris, en ningln caso excluyente.
Esta abierto a todos, aunque siempre son
pocos los que optan por la practica o el
disfrute habitual de las manifestaciones
artisticas. "El acceso a esta élite -afirma-
ba Hauser- no esté cerrado, pero tampo-
co se abre sin mas..."

Es cierto que las condicio-
nes sociales, de ciertos grupos
marginados, constituye un
obstaculo para acceder a tales
manifestaciones, pero no es
una barrera invencible. Hay
numerosos casos que lo de-
muestran. Yo mismo he entre-
vistado a personas de origen
muy humilde, cuya situacion
parecia relegarlos a condicio-
nes muy alejadas del arte, que
sin embargo no solo pudieron
aproximarse a la pintura, a la
musica, a la literatura, sino que
han llegado a ocupar un lugar
importante en ese espacio.
Uno de elios me decia que la
masica le permitio descubrir
que "la verdadera aristocracia
es el arte".

El periodista cultural

Estos son los conceptos
basicos que debe entender el
periodista cultural. Lo demaés,
si queremos trazar un perfil de
este profesional, comprende el
mas amplio abanico posible de
conocimientos, con énfasis,
desde luego, y para ser conse-
cuentes con lo que acabamos
de sefalar, en las artes; entre
las cuales debera escoger, pa-

ra especializarse, la o las que estén mas
al alcance de sus inclinaciones o dotes.
Su formacioén dependeréa de sus Jecturas,
de sus conversaciones con la gente ver-
sada, de sus viajes de observacion, de
su practica en el oficio.

Otro aspecto del perfil del periodista
cultural es su excelencia en el manejo del
idioma. En la sala de redaccién es el
hombre de consulta en la materia, y sus
textos deben ser impecables. Porque un
error idiomatico, que en cualquier caso
es reprochable, en un periodista cultural
es imperdonable y lo descalifica.

Sin embargo. hay que decir que na-
die domina la lengua, ni los mas conspi-
cuos profesores. Pero, como se ha dicho,
estan para salvarnos, amén de san Dic-
cionario, unos angeles de |a guarda que
se llaman “prontuarios de dudas", unos
serafines que responden al nombre de
"manuales de conjugacién”, y un arcan-
gel protector conocido como Diccionario
de Uso del Espanol, de Maria Moliner. De
ella dijo Garcia Marquez que la veia co-

Para el artista que no ha alcanzado la fama, acceder al
“licenciado” que maneja la pégina cultural, en nuestro medio, es

casi imposible.

mo una sefiora que, sin saberlo, habia
trabajado gran parte de su vida para él.

En los grandes periédicos del mundo
los periodistas culturales tienen un nivel
académico muy elevado, y su influencia
en el ambiente es, asi mismo, muy alta.
Algunos tienen un Ph.D. en plastica, en
literatura, en artes escénicas, etc. Lo cual
es bueno saber para humildecernos. Por-
que en nuestro medio se nos suben mu-
cho los humos. Y acceder al "licenciado”
que maneja la pagina cultural, a veces se
le hace al artista que no ha alcanzado la
fama, un imposible absoluto, y tiene que
ver con angustia y resentimiento como se
ignora en la prensa cualquier mencién a
su obra.

La dictadura del "gran piblico”

Y lo peor es que Ultimamente se ha
desarrollado en la prensa una politica
que le resta presencia a la cultura. Los
medios califican las manifestaciones ar-
tisticas por ia cantidad de publico que
atraen. Si este es escaso, la exposicion,
el libro, el concierto no intere-
san. Por eso ocupan grandes
espacios unos rockeros que
llenaron la vispera el Agora
de la Casa de la Cultura, y no
asoma por ninguna parte la
presentacién del libro de un
nuevo poeta, aunque sea
reaimente un poeta.

El director del diario Hoy,
Benjamin Ortiz, me decia en
una entrevista relativamente
reciente: "Ocurre que la eco-
nomia de mercado esta mar-
cando el paso, y en este sen-
tido los medios dirigen la
atencién a aquello que le inte-
resa al gran piblico. Y ese pU-
blico tiene interés por io cultu-
ral solo cuando hay verdade-
ros acontecimientos cultura-
les. Antes se convertia en el
‘gran tema' lo que de hecho
solo interesaba a grupos re-
ducidos, se sobrevaloraban
ciertas cosas, como libros sin
lectores y exposiciones sin
creatividad, por ejemplo”. Me
parecié alarmante. Porque yo
creo que no se puede calificar
una obra 0 un hecho cultural
cuantificando el pablico.

Sin embargo, el diario
donde yo trabajo admite al
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menos un editorial por semana de carac-
ter cultural. Tema que en otros medios
suele ser subestimado en las paginas
editoriales, reservadas casi exclusiva-
mente a la cosa politica y econdémica.
Otro punto negativo es el escaso inte-
rés de las diferentes facultades o escue-
las de periodismo que hoy existen, por la
ensefianza del periodismo cultural. Per-
sonalmente yo renuncié a la catedra
cuando en el pensum se cambi6 esta
asignatura por un extrafio hibrido deno-
minado algo asi como "Aproximacién al
periodismo de investigacion, deportivo y
cultural”. Y aqui debo dar crédito al Cole-
gio de Periodistas de Pichincha (Ecua-
dor), que el afo pasado organizo, con el
apoyo del BID, un seminario de Periodis-
mo Cultural, y acaba de editar un manual
con el material recogido en ese curso.

Niveles del periodismo cultural

Como se registra en ese libro, hay di-
versos niveles de periodismo cultural,
desde la noticia, la mera informacién, el
hecho de dar cuenta de lo que ocurre en
ese ambito, hasta la critica erudita de
una obra de arte, pasando por la resefia
y el comentario ligero, la crénica, el re-
portaje y la entrevista a los protagonistas
de los hechos culturales que se suceden
a diario.

Pero lo que quiera que hagamos en
el campo del periodismo cuitural, conlle-

¥ Yodo lo dicho se

. podria resumir en
una frase: el
periodismo cultural deberia
acercar el arte al publico, y
viceversa; o sea, acercar el
publico al arte y, en general,
a todas las manifestaciones
culturales.
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va una enorme responsabilidad. Una ex-
posicién, una conferencia, un estreno, la
presentacion de un libro, cuando son ig-
noradas por los medios simplemente no
tienen plblico, salvo el que va gracias a
las invitaciones personales. Cuando una
obra cae en el vacio porque nunca apa-
rece por lo menos una resefia, su circula-
cién bordeara el cero absoluto. Cuando
una puesta en escena no merece un co-
mentario, una crénica, desanima a los
actores. Desafortunadamente muchas
veces hay que tener "padrinos" para ac-
ceder a los medios.

La entrevista es un nivel que exige
una categoria especial de! sujeto en el
periodismo cultural. Porque en el perio-
dismo politico, como en el periodismo de-
portivo, cualquiera es bueno para salir
del paso, como vemos todos los dias. En
el periodismo cultural, por obvias razo-
nes, ef asunto es mas exigente. General-
mente es el creador, el hombre de letras,
el artista el requerido para una entrevista.
Por tanto, ! entrevistador tiene que estar
a la altura del entrevistado, y eso le exige
una puesta al dia permanente, amén de
una preparacion especifica en cada ca-
S0.

El reportaje por definicion es una his-
toria contada en términos periodisticos.
De tal manera que es un género que exi-
ge, casi, casi, un argumento. La abstrac-
cidn geométrica en el Ecuador, por ejem-
plo, podria ser objeto de un reportaje de
caracter cultural, en el cual se hablara de
la aventura que fue el hecho de penetrar
con un nuevo concepto de la plastica en
un medio tan cerrado como era, en su
momento, el Ecuador.

Pero el género mas exigente es la cri-
tica. En la practica deberia ejercerla
quien haya practicado previamente en
los otros niveles, porque eso le da un co-
nocimiento insustituible de esa temética y
de sus protagonistas. Y lo ideal es que si
se especializa en pintura, por ejemplo, no
sea ni un pintor de éxito ni un pintor fra-
casado, pero si alguien que de alguna
manera esté relacionado con ese arte,
que lo sienta y que tenga empatia con los
pintores. Y si se especializa en las artes
de la representacion, que conozca por
SUS propias vivencias ese espacio magi-
€O que es el escenario, etc.

La critica es un ejercicio de observa-
cion, reflexion y opinién, en el que inter-
vienen: 1. la intuicién, como una capaci-
dad innata de apreciacién {comparable a

la que tiene el catador de vinos, gracias a
la condicién especial de su paladar), 2. el
conocimiento o erudicion; y, 3. la honesti-
dad, en términos de ética profesional. Lo
ideal seria que estos tres componentes
indispensables formen un triangulo equi-
latero. Pero eso es imposible, porque
unos criticos tienen mas intuicién que sa-
biduria y otros, al contrario. Lo que no ad-
mite ese "mas 0 menos" es la ética, valor
absoluto que esta en la base del tridngu-
lo.

La intuicion es un don natural; hay
quienes saben de inmediato, con toda
certeza, si el pintor que hizo el cuadro
que tienen ante si es solo un pintor 0 es
un artista; esto es, si esta 0 no conecta-
do con los dioses. Pero esa intuicion de-
be ser avalada por el conocimiento que
se adquiere por medio de un largo y pa-
ciente aprendizaje. Conocimiento que sir-
ve, en cambio, de muy poco si e! critico
carece de la misteriosa e insustituible in-
tuicién.

Los eruditos quimicamente puros son
esos criticos armados de un arsenal de
datos sobre la historia y la teoria del arte,
que producen unos textos adoquinados
de palabras dificiles y de frases rebusca-
das, tras de las cuales esconden su inse-
guridad.

Por ultimo, por mas intuitivo y por
més sabio que sea un critico, si no actia
con ética, si carece de honestidad, que,
como decia, es la base del triangulo, es-
te no podra sustentarse y se desplomara.

Todo lo dicho se podria resumir en
una frase: el periodismo cultural deberia
acercar el arte al publico, y viceversa; 0
sea, acercar el pablico al arte y, en gene-
ral, a todas las manifestaciones cultura-
les. @



