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9" as practicas sociales constituyen un escenario donde la efectividad de
=l las versiones mediaticas hegemonicas de la realidad se relativizan: los

erceplores aceptan, negocian o rechazan -para plantearlo desde una
perspectiva esquematica- esas versiones. El dossier Comunicacidn y pricti-
cas sociales parte de entender la comunicacion fuera de los ejes tradiciona-
les de anilisis de los medios de comunicaciébn. Es decir, la comunicacion
entendida como dimension basica de la vida y de las relaciones sociales, en
donde se producen acciones comunicativas que construyen interacciones
politicas, procesos de organizacion social, produccidn simbblica, etc. Presen-
tamos ensayos e informes de investigacion que indagan las diversas formas
de relacion y expresidon de actores sociales en diferentes contextos y situa-
ciones, y en el marco de diferentes gramidticas culturales. Son andlisis relati-
VOS a €S0s tres componentes basicos -segin Martin-Barbero- de las practicas
sociales: socialidad, ritualidad y tecnicidad. En todos ellos estd la comunica-
cion -no los medios- como parte y producto de esas pricticas: la moda, los
gestos y el cuerpo como escenarios de signos y simbolizaciones, expresio-
nes musicales contemporaneas recreadas en matrices culturales especificas,
danzas y teatralidad centenarias alin vigentes que constituyen “microresisten-
cias que fundan microlibertades”, recursos técnicos modernos (1a cimara fo-
togrifica) que permiten “miradas” de culturas ancestrales, la ciudad... Frente
a la creciente masmediacion de la sociedad, el reto es fortalecer las pricticas
democriticas, pues -como dice Guillermo Orozco- ellas “son acciones refle-
xionadas entre interlocutores que colectivamente producen sentidos a su co-
municacién y configuran significados a su accidn, a su agencia”.

La proliferacidn creciente (nuevas ediciones y reediciones) y la trascen-
dencia de los limites empresariales para los que fueron creados (llegan a
universidades, instituciones y pablico en general) son dos hechos que han
caracterizado al “fendmeno” de los Manuales de estilo de medios de comu-
nicacion, en los ultimos anos. ;Responde esto a una verdadera necesidad de
normar el estilo de cada medio o a una estrategia de marketing? Segin Mar-
tin Yriart, estos textos no solo son manuales de produccidon (que atienden a
aspectos léxicos, semdnticos, gramaticales, etc. y que buscan que el produc-
to sea lo que el editor quiere que sea), son también parte de una estrategia
para legitimar el producto frente a sus consumidores, proclamar su calidad y
son instrumentos de formacion de imagen, por ello cree que no son necesa-
rios excepto en las grandes agencias de informacion. En este dossier presen-
tamos dos articulos muy citicos (Rodriguez e Yriart), dos que resenan lo
que han sido, son v proyecciones de manuales de importantes medios espa-
noles; EFEy ABC (no obstante el reiterado pedido, no contamos con aportes
de medios latinoamericanos) y uno que, ante la carencia, propone normas
de estilo para divulgadores cientificos. Creemos que estos textos suscitardn
un gran debate al respecto.

Contrapunto es una nueva seccion. Con ella queremos motivar el deba-
te; abrir un espacio dedicado a “contrapuntear”, matizar y complementar te-
mas tratados en ediciones anteriores; y dar un seguimiento a los mismos.
En este nimero, el tema de la seccidon es “Cronica roja: especticulo y nego-

0", dossier publicado en la Chasqui 60. Reiteramos nuestra invitacion para
“contrapuntear” y ser parte activa de la revista: jtome la postal

ol

Ferngndo Checa Montafar
Editor
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NANCY Diaz LARRANAGA

El video vy sus luchas

por expresar

Ciertos sectores no se han identificado con las versiones medidticas hegemonicas,
especialmente de la TV, y ban propuesto nuevos canales, nuevds formas, nuevos
actores, pero viejas necesidades. Frente al concepto tradicional de bistoria, surgen
innumerables bistorias que pugnan por ser escuchadas y reconocidas. Uno de esios
caminos, atin con resabios de buella, se instala en lo audiovisual, y mds

i bien el primer uso del video

R

estuvo asociado a mero ins-
3 trumento en auxilio de la su-
perestructura audiovisual ya
consolidada (se anexa a la
" televisién y al cine, no sin
modificarlos), claramente el video en-
cuentra otras hendijas por donde filtrar-
se.

Entre el videoarte y la
“contrainformacion”

Es asi como, basicamente, es reto-

puntualmente en el video.

B RIS
SRR

mado por dos grupos sociales: 10s artis-
tas, por un lado, y sectores de jévenes
que principalmente encuentran en él
una manera de canalizar sus ideas poli-
ticas y sociales (estos son los videos co-
nocidos como de “contrainformacion”),
por el otro. Aunque esta parezca una di-
vision muy tajante, muchas veces se
funden y se potencian en construccio-
nes conjuntas.

Hace un poco mas de treinta anos,
surge como vanguardia artistica lo que
hoy se conoce como videoarte. Y desde

Archivo Chasqui

que el medio fue retomado por los artis-
tas plasticos, gracias a su pequefio for-
mato sobre todo, cobra independencia y
se convierte en auténomo, asociado a
un cambio en el contenido. Como refe-
rencia se suele mencionar al coreano
Nam June Paik el cual ha sido pionero
en el registro y la exhibicién de lo profa-
no (video y TV) en lo sagrado (museos).

En otra vanguardia se instalan las
producciones de video en Estados Uni-

Nancy Diaz LARRANAGA, mexicana. Comunicadora
social. E-mail: nlarran@ehecal.sis.uia.mx
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dos, sobre todo en los afios sesenta,
donde estas eran concebidas corno ins-
trumento de liberacién en lo artistico, en
lo comunitario y en lo politico. Gené
Youngblood acufia la frase que resume
la sensacidn en esa época “VT is not
TV”, publicado en su libro Expanded Ci-
nema, en 1970.

Répidamente, el video encuentra
aceptacion por gente inquieta que esta
en busca de nuevas maneras de expre-
sibn. Una de sus caracteristicas es po-
der hablar de otras cosas, que
tradicionalmente no aparecen en la tele-
visidon. Como sefala Carmen Gdémez
Mont, esto se ha visto en la guerra de
Vietnam (donde las primeras imagenes
de las condiciones en que se daba esa
guerra fueron posibles gracias a él, pro-
vocando acaloradas discusiones tanto
en la sociedad como en el Gobierno); en
el movimiento feminista francés (lo ha
usado para remarcar sus intereses y la
postura claramente machista de algunos
discursos e imagenes); en la caida del
Muro de Berlin (ya que se lo utiliz6 para
sortear fronteras y difundir la moda y la
masica de QOccidente).

Cuando no se puede hablar

Pero América Latina también posee
sus propios usos de este medio. Desde
la década de los afios setenta, con los

R

N s asi como el video
desafia al realismo
& dde la television de
una forma irreverente. Sin
embargo, este supuesto
realismo, del cual la
television se jacta, no es tal,
ya que la imagen nunca es
la realidad en si misma, y
€s0 es justamente lo que el
video denuncia.

L
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gobiernos dictatoriales que padeci6 la
mayor parte de la regién, diversas for-
mas de resistencia surgieron, burlando
incansable y creativamente la censura.

Un ejemplo de ello lo constituy6 Te-
leanalisis en Chile, con un rol clandesti-
no del video, produciendo una revolucién
en (y de) lo que se podia decir. Horas y
horas de grabacién con imagenes, per-
sonas y realidades de las cuales no se
podia hablar, a las cuales era casi peca-
do enunciar. Se editaron programas que
eran distribuidos en diferentes sectores
de la sociedad, produciendo un efecto
de multiplicacion con el pasaje de mano
a mano. Existian también ambitos de ex-
hibicién y discusion del material, que ba-
sicamente estaba conformado por
testimonios, entrevistas e informes perio-
disticos.

En Argentina, el proceso de difusion
de iméagenes “‘clandestinas” estuvo me-
nos sistematizado; pero, sin embargo,
era posible contactarse con aigunos ca-
setes que habian resistido a fa destruc-
cion, al fuego o al olvido. Circularon
diversas entrevistas realizadas, sobre to-
do en Espanfa, a la presidenta de las Ma-
dres de Plaza de Mayo (Hebe de
Bonafini), madres que luchaban y luchan
por el esclarecimiento de la desaparicion
y muerte de sus hijos en la época dicta-
torial.

Con el paradéjico Mundial de 1978
(paradéjico, ya que por un lado preten-
dia ocultar y acallar una realidad, pero a
la vez fue la posibilidad para muchos de
salir “libremente” a las calles y encon-
trarse -acto preciado en esos tiempos-
con otros), también en Argentina surgie-
ron muchas imagenes disfrazadas de
copa de futbol, para hablar de quienes
estaban detrds de esas camisetas y ves-
tidos de colores patrios. Afloré una vez
mas el incansable ingenio popular, esta
vez ligado a una funcién de resistencia.

En afos mas recientes, ha sido Mé-
xico uno de los generadores de este tipo
de imagenes que dan cuenta de una
parte de lo que acontece 0 acontecid.
Fue posible encontrar y ayudar, gracias
a que en los videos producidos durante
el sismo de 1985 aparecieron tomas y si-
tuaciones reales no mostradas desde la
televisién, generando redes solidarias.
Lugares que habian sido mucho méas
afectados que otros (pero que, sin em-
bargo, 1a ayuda gubernamental no alcan-

zaba a cubrirlos, como asi tampoco lo
registrado en ia television), fue posible
que frascendieran gracias a camarégra-
fos que individualmente trabajaron lar-
gas jornadas dando a conocer esta
situacién. Realidades autogestivas, co-
mo las “costureras”, fueron inmortaliza-
das por este medio.

Los videos del Canal 6 de Julio (coo-
perativa que lleva su nombre en alusién
a una fecha efectoral donde se conside-
ra que hubo fraude), poseen una carac-
teristica periodistico-testimonial-docu-
mental. No casualmente sus videos han
sido censurados y privados de los dere-
chos legales que les corresponden. Car-
los Mendoza, uno de los que lleva a
cabo esta propuesta, comenta: “En estos
afos de trabajo en el Canal 6 de Julio
hemos observado algo muy interesante:
los niveles de distribucién del video poli-
tico se dan en consonancia con la movili-
zacion de lo social... Para nosotros, la
gran ventaja del video es que cada vi-
deocasetera, en una casa particular es
potencialmente una sata de exhibicion, y
esa es la principal difusiéon que tiene el
material”. Cabe recordar que este grupo
ha realizado videos como Crénica de un
Fraude, Modernidad Bédrbara y Contra-
corriente, oponiéndose explicitamente al
punto de vista oficial sobre algunos he-
chos sociales y politicos.

Y aqui no hay que olvidar la fuerza y
el empuje que estan tomando los deno-
minados videos indigenas. Si bien en un
comienzo el uso de este medio no estu-
vo propuesto por las propias comunida-
des indigenas, y solo se registraba
desde una mirada externa, poco a poco
esta situacion fue cambiando. Actual-
mente son los propios integrantes los
que reflejan y hablan a través del video.
Su uso es tenido en cuenta como forma
testimonial de una cultura, pero a la vez
como instrumento de lucha en pro de
sus intereses. Crisanto Manzano, reali-
zador indigena, declara: “Lo mas impor-
tante es poder difundir los trabajos que
estamos haciendo sobre la vida de los
indigenas, y ha sido muy agradable dar
a conocer las costumbres y tradiciones
de algunos de los pueblos més arrinco-
nados de México. Tenemos muchos pro-
yectos y siguen surgiendo més. Este es
un trabajo interminable”.

Dentro de los reclamos indigenas, la
realidad chiapaneca, en México, se pue-
de poner bajo la figura y la imagen au-



diovisual del subcomandante Marcos, de
coloridos trajes tipicos, de pasamonta-
fas y de esa realidad muchas veces ne-
gada de Chiapas. Han sido varios los
intentos que estos grupos han hecho por
consequir que su voz trascienda la sel-
va. A Latinoamérica han llegado varios
videos que circulan de mano en mano,
casi como un objeto preciado ante la fal-
ta de representaciones de estos levanta-
mientos y su otra cara en los medios
masivos. Entrevistas, testimonios o sim-
ples imégenes (que de “simples” solo tie-
nen el ftitulo) se dejan ver y oir.
Trascienden fronteras, porque el video
es asi, pequefio, portatil, escurridizo, pe-
ro sobre todo, muy expresivo.

En este recuento hemos incurrido en
injusticias al no nombrar algunas practi-
cas que se lievaron o se siguen llevando
a cabo. Pero més all4 de pretender ser
exhaustivos, se ha intentado pintar (con
trazos gruesos, por cierto) una bisqueda
de expresion.

Lo social dice incansablemente
presente

Toda esta actividad social, de perso-
nas concretas y de grupos, que se ha-
cen ver y sentir, que evidencian en cada
gesto y discurso sus practicas sociales,
lleva consigo un rol politico importante.
Es un instrumento de comunicacién po-
pular y horizontal, desafiante y a la vez
constructor. Y si bien no se compite en
el plano técnico con ios grandes medios
masivos, si se compite indudablemente
en el plano de ia credibilidad.

La produccién y creacién cultural no
se pueden explicar ni por el “don” del su-
jeto (como una accién singular indivi-
dual), ni solamente como condicionada
por las determinaciones sociohistéricas,
sin tener en cuenta al agente. Ambas in-
teractban en un didlogo psico-social, so-
cio-dinamico, comunitario e institucional.

El productor tiene algo 0 mucho que
narrar, y no azarosamente elige el len-
guaje audiovisual. A través de él hace un
recorte plasmando un juego de significa-
ciones que no comparte estructuras pre-
vias (salvo por su clasificacién dentro de
un género, por ejemplo), sino que posee
su propia lbgica -analizable al interior de
cada video o pelicula-. Y es su forma de
ponerse en contacto, tanto con la “reali-
dad”, consigo mismo y con los otros.

Y en este plano nos encontramos
con construcciones diversas, que se ale-

Zeobra 29, Dinamarca

El video indigena se proyecta con una mirada propia: como
testimonio de su cultura y en defensa de sus intereses

jan y se acercan, a la vez, a lo conven-
cional. Nos encontramos voces e image-
nes impensadas, ofras repetidas.
Realidades calladas, y algunas de mas
alla {0 acd) que gritan. Y a veces se for-
man redes, imparables, con la potencia
de lo social. Otras tantas, pasan desa-
percibidas, aunque sean -0 no- tan o
mas importantes (¢ para quién?).

Cada uno de ellos, y de muchos
mas, dan cuenta de otros relatos. Mira-
das diferenciadas que no encuentran co-
rrelato en los llamados medios masivos.
Verdadero o no, el relativismo de esos
juicios, en cuanto a la historia e historias
que cuentan, no silencian la realidad de
que existen otras versiones.

Es asi como el video desafia al rea-
lismo de la televisién de una forma irre-
verente. Sin embargo, este supuesto
realismo, del cual la television se jacta,
no es tal, ya que la imagen nunca es la
realidad en si misma, y eso es justamen-
te lo que el video denuncia. Pero esta
denuncia se hace “poniendo el cuerpo”,
poniendo la accidn, el pensar y el sentir.
Se hace desde el interior, “desnudando-
se” en un juego de ida y vuelta, para
encontrarse y a la vez encontrar al

otro, comunicandose. Y juntos poder re-
sistir. @

REFERENCIAS

Avila, Emilio, y otros (1995}, El video en
México, SEP CETE, Grupo Editorial interli-
nea, D.F. México.

Bonet, Eugeni y otros (1980}, En torno al
video, Coleccién Punto y Linea, Editorial
G.G., Espana.

Diaz Larranaga, Nancy (1997), “La defini-
cién de los videastas como independientes”,
en La Comunicacion y la Politica desde y en
las Organizaciones Sociales, Ediciones de
Pericdismo y Comunicacién, F.P y CS.
UN.LP, La Plata, Argentina.

Garcia Jasso, Elena (mayo-agosto,1991),
“ltinerarios del video en México, algunas se-
fiales”, en Comunicacion y Sociedad, n® 12,
Guadalajara, México.

Gomez Mont, Carmen (sept.-abril, 1991),
“El video: una revolucién en la palabra, en la
imagen y en la television”, en Comunicacién y
Sociedad, n? 10/11, Guadalajara, México.

Gonzdlez, M. editor (1989), Video, tecno-
logia y comunicacién popular, IPAL/CIC, Li-
ma.

Leal Gonzalez, Alejandro (1997), Otra
manera de ver: el video como medio de ex-
presion artistica en México, tesis de licencia-
tura, Fundacion Universidad de las Américas,
Puebla, México.

CHASQUI 62, junio, 1998 73



