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9" as practicas sociales constituyen un escenario donde la efectividad de
=l las versiones mediaticas hegemonicas de la realidad se relativizan: los

erceplores aceptan, negocian o rechazan -para plantearlo desde una
perspectiva esquematica- esas versiones. El dossier Comunicacidn y pricti-
cas sociales parte de entender la comunicacion fuera de los ejes tradiciona-
les de anilisis de los medios de comunicaciébn. Es decir, la comunicacion
entendida como dimension basica de la vida y de las relaciones sociales, en
donde se producen acciones comunicativas que construyen interacciones
politicas, procesos de organizacion social, produccidn simbblica, etc. Presen-
tamos ensayos e informes de investigacion que indagan las diversas formas
de relacion y expresidon de actores sociales en diferentes contextos y situa-
ciones, y en el marco de diferentes gramidticas culturales. Son andlisis relati-
VOS a €S0s tres componentes basicos -segin Martin-Barbero- de las practicas
sociales: socialidad, ritualidad y tecnicidad. En todos ellos estd la comunica-
cion -no los medios- como parte y producto de esas pricticas: la moda, los
gestos y el cuerpo como escenarios de signos y simbolizaciones, expresio-
nes musicales contemporaneas recreadas en matrices culturales especificas,
danzas y teatralidad centenarias alin vigentes que constituyen “microresisten-
cias que fundan microlibertades”, recursos técnicos modernos (1a cimara fo-
togrifica) que permiten “miradas” de culturas ancestrales, la ciudad... Frente
a la creciente masmediacion de la sociedad, el reto es fortalecer las pricticas
democriticas, pues -como dice Guillermo Orozco- ellas “son acciones refle-
xionadas entre interlocutores que colectivamente producen sentidos a su co-
municacién y configuran significados a su accidn, a su agencia”.

La proliferacidn creciente (nuevas ediciones y reediciones) y la trascen-
dencia de los limites empresariales para los que fueron creados (llegan a
universidades, instituciones y pablico en general) son dos hechos que han
caracterizado al “fendmeno” de los Manuales de estilo de medios de comu-
nicacion, en los ultimos anos. ;Responde esto a una verdadera necesidad de
normar el estilo de cada medio o a una estrategia de marketing? Segin Mar-
tin Yriart, estos textos no solo son manuales de produccidon (que atienden a
aspectos léxicos, semdnticos, gramaticales, etc. y que buscan que el produc-
to sea lo que el editor quiere que sea), son también parte de una estrategia
para legitimar el producto frente a sus consumidores, proclamar su calidad y
son instrumentos de formacion de imagen, por ello cree que no son necesa-
rios excepto en las grandes agencias de informacion. En este dossier presen-
tamos dos articulos muy citicos (Rodriguez e Yriart), dos que resenan lo
que han sido, son v proyecciones de manuales de importantes medios espa-
noles; EFEy ABC (no obstante el reiterado pedido, no contamos con aportes
de medios latinoamericanos) y uno que, ante la carencia, propone normas
de estilo para divulgadores cientificos. Creemos que estos textos suscitardn
un gran debate al respecto.

Contrapunto es una nueva seccion. Con ella queremos motivar el deba-
te; abrir un espacio dedicado a “contrapuntear”, matizar y complementar te-
mas tratados en ediciones anteriores; y dar un seguimiento a los mismos.
En este nimero, el tema de la seccidon es “Cronica roja: especticulo y nego-

0", dossier publicado en la Chasqui 60. Reiteramos nuestra invitacion para
“contrapuntear” y ser parte activa de la revista: jtome la postal

ol

Ferngndo Checa Montafar
Editor
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Eatilo para

No obstante la profusion de manuales de
estilo, dada en los tltimos afios, hay una
carencia de textos que, desde la
perspectiva del estilo, aborden temas de
periodismo cientifico y divulgacion de la
ciencia. A base de su enorme experiencia
en este campo, el autor nos ofrece
algunas sugerencias al respecto.

M S S ST

Ml 1 los Gltimos afos, fos Ii-

bros o manuales de estilo
: de medios informativos
han experimentado wun
g gran crecimiento, por su
¥ utilidad para que los redac-
tores y colaboradores dispongan de un
conjunto de normas a qué atenerse en
su trabajo a fin de alcanzar cierta unifor-
midad formal en la produccion de textos,
ahorrar espacio y preparar los originales
segin lo prescrito. La mayoria de los li-
bros de estilo incluye normas sobre orto-
grafia, puntuacién, uso de mayusculas,
abreviaturas, ordinales, etc.

MaNUEL CaLvo HERNANDO, espafiol. Licenciado en
Derecho y en Ciencias de la Informacién, profesor
en la Universidad de San Pablo (Madnd) y secre-
tario general de la Asociacién Iberoamericana de
Periodismo Cientifico.

E-mail: mcalvo@terrabit.ictnet.es

MANUEL CALVO HERNANDO

Reuter elabor6 uno de los mejores li-
bros de estilo, y en idioma espafiol debe
elogiarse la tarea que viene realizando el
Departamento de Espanol Urgente de
EFE.

En los Estados Unidos, grandes y
pequenos diarios publican textos tanto
sobre las normas éticas a que sus re-
dactores han de ajustarse, como las re-
glas principales para escribir y editar
correctamente. Grandes periodistas han
orientado a millares de escritores de ins-
tituciones y medios de comunicacion.
Entre ellos estan Charles McDowell, co-
rresponsal en Washington del Richmond
Times-Dispacht. Clarke Stallwort, editor
asociado del Birmingham News, da con-
sejos para revisar una historia, después
de escrita. En un folleto preparado por
Elwood M. Wardlow, director asociado

del American Press Institute (API), se re-
cuerda, no obstante, que, a la larga, es-
cribir bien depende de cada uno. Sin
embargo, son (tiles algunas de sus re-
comendaciones, que proceden de una
larga experiencia profesional, primero
como corrector de estilo y finalmente co-
mo subdirector del Buffalo Evening
News, y también como docente. A noso-
tros nos interesa aqui lo que se refiere a
coémo explicar los temas dificiles, que
suelen ser propios del periodismo cienti-
fico.

Podria subrayarse una cierta contra-
diccidn entre el estilo, que deberia. co-
rresponder a la manera de expresion del
periodista, y la homogeneidad que exigi-
ria una obra colectiva como es un peri6-
dico. Saul Pett, de la Associated Press,
parece salvar este escollo cuando afir-
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ma: “El escribir bien significa tener un
sentido de la disciplina pero también lle-
va en si un sentido de libertad, de ampli-
tud, un reto para captar y percibir la
sustancia de los temas, una invitacion a
decir algo en forma diferente si la cues-
tibn necesita exponerse en forma dife-
rente, aunque nunca solo por querer ser
diferente”.

En materia de periodismo cientifico y
divulgacién de la ciencia, los manuales y
libros de estilo no suelen tener en cuen-
ta, en general, esta especialidad infor-
mativa de nuestro tiempo. Una de las
excepciones es el Manual de Periodismo
Educativo y Cientifico, publicado por el
Centro Interamericano para la Produc-
cién de Material Educativo y Cientifico
para la Prensa (CIMPEC). Su primera
edicién es de 1974. Posteriormente,
CIESPAL lo reedité. Al firmante de este
articulo le cupo el honor de participar, en
Quito, en las reuniones preparatorias del
Manual. El manual de CIMPEC se refie-
re a cuestiones gramaticales, pero sin
una especificacién para divulgar la cien-
cia.

Hoy contamos ya con literatura sobre
cémo explicar los temas dificiles en los
medios informativos y especialmente en
la prensa. Las situaciones complejas
constituyen siempre un desafio para el
escritor y el periodista, particularmente
en la divulgacion y difusién de la ciencia.
Eardlow da tres normas basicas:

1. Conocimiento y conciencia.

2. Practica.

3. Relacionar to desconocido con lo co-
nocido.

Sugerencias sobre el
estilo divulgador

Ante la ausencia de manuales de es-
tilo con especializacién en periodismo
cientifico, al autor de este articulo propo-
ne algunas ideas, propias y ajenas.

- Copérnico, en su prefacio dedicado
al Papa Pablo 1l Farnesio, decia: ‘Las
matematicas solo se escriben para los
matematicos”. Por el contrario, en el si-
glo pasado, un matematico, Gorgonne,
afirmaba: “Nadie puede enorgullecerse
de haber dicho la ultima palabra sobre
una teoria, en tanto no la pueda explicar
en términos sencillos a cualquiera que
encuentre en la calle”. (Bertrand Russell,
prefacio a Lo mejor de Bertrand Russell,
Edhasa, 1989). Como dice Le Lionnais,
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al comparar estos dos hechos, la verdad
debe hallarse entre esas dos posiciones
extremas.

- El divulgador cientifico debe tener
conciencia de su objetivo basico: poner
al alcance de la mayoria el patrimpnio
cientifico de la minoria. Para ello, defen-
dera en sus escritos, sus palabras y sus
iméagenes el derecho de todo ser huma-
no a participar en ia informacién y en el
conocimiento y a integrarse en la Terce-
ra Cultura (humanistica y tecnoldgica).

- Para cientificos, docentes y comu-
nicadores de los paises de América Lati-
na, profesionalizar la divulgacién
cientifica en s constituye una innegable
urgencia. La primera demanda es apun-
talar la formacion de comunicadores,
procedentes de cualquier disciplina, que
asuman esta “delegacién social de ta-
reas” y, consecuentemente, el compro-
miso/contrato social en ella implicada
(Chasqui 55).

- En periodismo cientifico, como en
todas las actividades humanas, y espe-
cialmente en las relacionadas con la co-
municacion, es necesario innovar,
compartir, contextualizar. Ante la revolu-
cién contemporanea del saber, urge es-
tablecer criterios sobre una de las mas
graves carencias de nuestro tiempo de

la ciencia y de la técnica, la cultura cien-
tifica como proyecto actual y de futuro y
como elemento indispensable en las
sociedades tecnolégicas de finales
del segundo milenio y comienzos del ter-
cero.

- El periodismo cientifico es también
un factor de cambio, y asi se lo definié
en el Il Curso-Taller de Periodismo Cien-
tifico (Medellin, Colombia, noviembre
1987). Es también una parte de 1a ‘“in-
dustria del conocimiento”, que produce,
distribuye y transfiere informacién cienti-
fica. Bajo su influjo se modifican y a ve-
ces se trastornan conceptos eco-
némicos, culturales y sociales.

- El divuigador cientifico tiene una tri-
ple responsabilidad: informar, explicar y
facilitar la comprension.

- Un primer paso es entender que la
intencidén de uno y otro discurso, el cien-
tifico y el divulgador, es distinta, por io
cual los recursos que deben utilizarse
son distintos también.

- Al habtar de nuevas lineas del pe-
riodismo actual, en su estudio Periodis-
mo de Servicio, la profesora Maria Pilar
Diezhandino, de la Universidad del Pais
Vasco (1994), sefala la necesidad “un
periodismo que no sea un transmisor pa-
sivo de conocimientos y sepa identificar
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las tendencias en el proceso de su desa-
rrollo, que investigue el porqué de los
hechos y sus consecuencias”.

- Debe tenerse en cuenta el contexto
cientifico en el que se interpretan estos
resultados. Para poder hablar de ello,
especialmente en disciplinas de van-
guardia, el periodista necesita un conoci-
miento histérico del campo que trata. La
pregunta basica que deberia hacerse en
un articulo es: ¢por qué estos resultados
son tan importantes y por qué no se con-
test6 antes a esta pregunta de la natura-
leza? (Louise Fresco, Universidad de
Estudios Agricolas de Wageningen, Ho-
landa).

- Casi toda la comunicacién de la
ciencia es divulgacién. Solo al final de la
cascada divulgatoria se llega a la divul-
gacién tal y como se ia conoce; es de-
cir, la que no depende de novedades
sino que describe objetos y fenémenos
de !a naturaleza con un propésito educa-
tivo. (Marcelino Cereijido, Por qué no te-
nemos ciencia , Siglo XXI Editores).

- El discurso de la divulgacién de la
ciencia necesita precision, exactitud y al-
gunas gotas de imaginacion, de misterio.

- La idea implicita de algunos perio-
distas cientificos de que la ciencia es un
gran saco lleno de datos enciclopédicos,
todos ellos amontonados en desorden,
es errbnea.

- Es decisivo prestar atencion al ser
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humano que se esconde tras el cientifi-
co. Un enfoque personal es siempre
fructitero.

- E! divulgador de la ciencia suele re-
currir a la analogia, la imagen, 1a des-
cripcion, el humor, la metafora. Toda
expresion verbal es “metaférica”. La me-
tafora constituye un elemento indispen-
sable en el organismo del lenguaje; sin
ella, 1a lengua perderia toda su vida, pa-
ra convertirse en un sistema de signos
convencionales (Cassirer, Las ciencias
de la cultura, 1972). El peligro de las me-
taforas inmediatas es que nunca son
imagenes pasajeras. Se dirigen a un
pensamiento autonomo. Tienden a com-
pletarse, a acabar en el reino de la ima-
gen (Bachelard, La formacidn del
espiritu cientifico, Sigio XX{, Buenos Ai-
res, 1975).

- La solemnidad es sospechosa; pue-
de incluir un manto de hipocresia. Nada
hace mas falta en el mundo moderno
que la tolerancia cordial y generosa; y
nada es mas hostil a ello que una morali-
dad rigida y dogmatica que condena co-
mo réproba a la mayoria de la especie
humana. Contra la solemnidad, la mejor
arma es el ingenio.

- En general, se recomienda: evitar la
oscuridad en la expresion, la ambigie-
dad; ser breve, ordenado.

- En periodismo, las redundancias

son mucho més frecuentes de lo que po-
dria creerse. La Asociacién de Periddi-
cos de Minnesota hizo esta lista, que
cada uno de nosotros podriamos com-
pletar con nuestra propia experiencia, y
de la que tomamos las mas relacionadas
con el periodismo cientifico: planficacién
previa, hechos veridicos, la pura verdad,
pequeno en tamano.

- Desde grandes autores se ha criti-
cado la acumulacién de adjetivos para
un mismo sustantivo: las cualidades se
ligan a la sustancia tan directamente que
pueden yuxtaponerse sin mayor preocu-
pacién por sus relaciones mutuas. En
definitiva, el progreso del pensamiento
consiste en reducir el nimero de adjeti-
vOS que convienen a un sustantivo y no
en aumentarlo. Se piensa cientificamen-
te en los atributos jerarquizandolos, mas
no yuxtaponiéndolos. (Bachelard, 1975,
p. 133).

Como resumen y ejemplo de estas
sugerencias, he aqui una guia del escri-
to ideal de divulgacion cientifica: “He es-
crito para un lector que esta dispuesto a
abordar argumentaciones detalladas, pe-
ro no esta familiarizado con la matemati-
ca ni con la fisica. Aunque debo exponer
algunas ideas cientificas bastante com-
plicadas, en el libro no se usa matemati-
ca alguna que vaya mas alla de la
aritmética ni se presupone conocimiento
alguno de la fisica o la astronomia. He
tratado de definir cuidadosamente los
términos cuando se los usa por vez pri-
mera, y ademas he proporcionado un
glosario de términos fisicos y astrondmi-
cos. Cuando me ha sido posible, tam-
bién he escrito nimeros como “cien mil
millones” en lenguaje comun, en lugar
de usar la notacidn cientifica mas conve-
niente: 10 elevado a 11". (Steven Wein-
berg, Los tres primeros minutos de!
universg, 1978). &
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