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9" as practicas sociales constituyen un escenario donde la efectividad de
=l las versiones mediaticas hegemonicas de la realidad se relativizan: los

erceplores aceptan, negocian o rechazan -para plantearlo desde una
perspectiva esquematica- esas versiones. El dossier Comunicacidn y pricti-
cas sociales parte de entender la comunicacion fuera de los ejes tradiciona-
les de anilisis de los medios de comunicaciébn. Es decir, la comunicacion
entendida como dimension basica de la vida y de las relaciones sociales, en
donde se producen acciones comunicativas que construyen interacciones
politicas, procesos de organizacion social, produccidn simbblica, etc. Presen-
tamos ensayos e informes de investigacion que indagan las diversas formas
de relacion y expresidon de actores sociales en diferentes contextos y situa-
ciones, y en el marco de diferentes gramidticas culturales. Son andlisis relati-
VOS a €S0s tres componentes basicos -segin Martin-Barbero- de las practicas
sociales: socialidad, ritualidad y tecnicidad. En todos ellos estd la comunica-
cion -no los medios- como parte y producto de esas pricticas: la moda, los
gestos y el cuerpo como escenarios de signos y simbolizaciones, expresio-
nes musicales contemporaneas recreadas en matrices culturales especificas,
danzas y teatralidad centenarias alin vigentes que constituyen “microresisten-
cias que fundan microlibertades”, recursos técnicos modernos (1a cimara fo-
togrifica) que permiten “miradas” de culturas ancestrales, la ciudad... Frente
a la creciente masmediacion de la sociedad, el reto es fortalecer las pricticas
democriticas, pues -como dice Guillermo Orozco- ellas “son acciones refle-
xionadas entre interlocutores que colectivamente producen sentidos a su co-
municacién y configuran significados a su accidn, a su agencia”.

La proliferacidn creciente (nuevas ediciones y reediciones) y la trascen-
dencia de los limites empresariales para los que fueron creados (llegan a
universidades, instituciones y pablico en general) son dos hechos que han
caracterizado al “fendmeno” de los Manuales de estilo de medios de comu-
nicacion, en los ultimos anos. ;Responde esto a una verdadera necesidad de
normar el estilo de cada medio o a una estrategia de marketing? Segin Mar-
tin Yriart, estos textos no solo son manuales de produccidon (que atienden a
aspectos léxicos, semdnticos, gramaticales, etc. y que buscan que el produc-
to sea lo que el editor quiere que sea), son también parte de una estrategia
para legitimar el producto frente a sus consumidores, proclamar su calidad y
son instrumentos de formacion de imagen, por ello cree que no son necesa-
rios excepto en las grandes agencias de informacion. En este dossier presen-
tamos dos articulos muy citicos (Rodriguez e Yriart), dos que resenan lo
que han sido, son v proyecciones de manuales de importantes medios espa-
noles; EFEy ABC (no obstante el reiterado pedido, no contamos con aportes
de medios latinoamericanos) y uno que, ante la carencia, propone normas
de estilo para divulgadores cientificos. Creemos que estos textos suscitardn
un gran debate al respecto.

Contrapunto es una nueva seccion. Con ella queremos motivar el deba-
te; abrir un espacio dedicado a “contrapuntear”, matizar y complementar te-
mas tratados en ediciones anteriores; y dar un seguimiento a los mismos.
En este nimero, el tema de la seccidon es “Cronica roja: especticulo y nego-

0", dossier publicado en la Chasqui 60. Reiteramos nuestra invitacion para
“contrapuntear” y ser parte activa de la revista: jtome la postal

ol

Ferngndo Checa Montafar
Editor
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inevitable, existen diversos
Dbrocesos, expresiones y
Jormas comunicacionales
altamente significativas.
Algunas de ellas son
analizadas por los autores
que presentamos en este
dossier.
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ADBC:

Capgalera 77, Espafa

En 1992 nace el Libro de
Estilo de ABC que, no obstante
la existencia de otros tanios; -
responde a la necesidad

_especifica de ese medio. En
principio, su proposito fue
unificar criterios
redaccionales e impartir
normas claras y simples, de
cardcter obligatorio para sus
periodistas. Hoy, y luego de
varias ediciones, el manual ba
trascendido este dmbito y es
texto de consulta de quienes
escriben y se preocupan por la
expresion correcia.

S

M n 1992, un afo emblemati-
co para la historia y el
reencuentro cultural, la di-
reccion del diario ABC de-
cidi6  satisfacer una
'necesidad largo tiempo
sentida: un Libro de Estilo que unificase
criterios redaccionales e impartiese unas
normas claras y simples al tropel de no-
vicios periodistas que inundaban sus sa-
las de redaccién, tras el proceso
expansivo del diario en la década de los
ochenta. Se pretendia algo dificil de con-
ciliar. De una parte, preservar la tradicio-
nal aureola literaria del periédico, en el
que desde su fundacién en 1902 habian
colaborado las mejores firmas de la lite-
ratura y del periodismo espafol e iberoa-
mericano. Y de otra entrenar a una
nueva generacion de periodistas, que
acudian a la Redaccion en unos momen-
tos en que la informatica ponia en sus
manos un revolucionario instrumento de

trabajo, que sacrificaba en aras de la efi-
cacia y la celeridad los controles que an-
tafo ejercieran los viejos maestros, los
equipos de editores y hasta los doctos
regentes de los talleres de composicion.

Un recordatorio de
normas basicas

Por una carambola del destino, la
preparacidn y coordinacién del Libro de
Estilo me fueron encomendados por !
entonces director del diario, Luis Maria
Anson. Desde el principio comprendi
que la tarea desbordaba mis modestas
capacidades: sélo podia aportar como
mérito mi experiencia de muchos afos
de dedicacién al periodismo escrito y mi
frustrada vocacion docente en el ambito
de la lingiistica. Pero tuve la fortuna de
contar con un apoyo insustituible: el del
director de la Real Academia Espafiola,
Fernando Lazaro Carreter, quien ama-
blemente accedid, a instancias de nues-
tro director, a supervisar el proyecto,
como afos antes hiciera con el Manual
de Espariol Urgente de EFE, primer tex-
to de este tipo llevado a cabo en Espa-
fa.

Gracias a la colaboracion de un equi-
po de filblogos y a las pautas estableci-
das por el manual de EFE, dimos a la luz
en menos de un ano un Libro de Estilo
adaptado a las necesidades propias de
ABC. Un recordatorio de las normas ba-
sicas de la gramatica y del estilo perio-

distico en espafiol, a menudo olvidadas

en la tensién del trabajo informativo o en
el apremio def cierre del periédico. Pues
aunque el estilo periodistico resulta tan
dificil de definir como facil de apreciar su
ausencia en las paginas impresas, en ul-

JoaQuIN AMADO, espafol. Periodista, subdirector
del diario ABC (Espafia) y director técnico del Cur-
so de Master en Periodismo Profesional y Prensa de
Calidad de la Universidad Complutense y ABC. E-
mail: jamado@abc.es
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tima instancia es lo que permite transmi-
tir con claridad, correccién y propiedad
las ideas de quien escribe. Para cumplir
ese saludable propdsito, conviene man-
tenerlo tan equidistante de! lenguaje oral
como del solemne y literario. En ese pun-
to medio, cuanto mas evite los defectos
expresivos del uno y los excesos retori-
cos del otro, sera capaz de trasladar con
eficacia y exactitud las noticias de cada
dia o el comentario pertinente a la gene-
ralidad de los lectores.

El Libro de Estilo de ABC se dividid
en tres partes bien diferenciadas. La pri-
mera se estructurd en cuatro capitulos,
que versan respectivamente sobre los
aspectos ortograficos y las recomenda-
ciones gramaticales que el redactor pu-
diera ocasionalmente olvidar; las normas
de redaccién y estilo propias de ABC
-entendido el estilo también como el tono
general y la conducta informativa- y, por
dltimo, las instrucciones sobre presenta-
cién técnica de originales, imprescindi-
bles para asegurar la uniformidad visual
del diario. La segunda parte es un léxico
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en el que se ordenan aifabéticamente
numerosos términos de empleo o grafia
dudosos y otras muchas expresiones t6-
picas de las que conviene depurar el len-
guaje periodistico. Completa el libro un
apéndice con informaciones practicas,
con cuya consulta se pretendié evitar a
los redactores laboriosas o estériles in-
dagaciones en fuentes a menudo disper-
sas.

Entre la necesidad y la necedad

¢Un Libro de Estilo mas? Ciertamen-
te, porque no hay dos libros de estilo pe-
riodisticos idénticos, en la medida en
que cada uno refleja el espiritu y las tra-
diciones del medio del que emana y al
que se dirige. Sin caer en la presuncion
de estimar que nuestro criterio fuera el
unico aceptable, ni siquiera el mejor, si
opinamos, y asi lo hicimos constar en la
introduccion, que en materias controver-
tibles es preferible disponer de una nor-
ma clara que no tener ninguna. Y
tampoco hay que pensar que un Libro de
Estilo sea eterno. La naturaleza cam-
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biante del idioma obliga a ajustar nuestra
expresion con relativa frecuencia a esos
cambios, a modificar criterios, a separar-
nos, cuando resulte imperativo, de nor-
mas arcaicas, imprecisas 0 demasiado
rigidas. Por ello trabajamos en la actuali-
dad en una revision completa del Libro
de Estilo de ABC, para corregir prescrip-
ciones demasiado severas, adaptarlo a
los cambios sutiles del idioma en estos
afios de tan cambiante naturaleza e in-
corporar una serie de datos novedosos
para utilidad de los redactores.

Como recuerda Lazaro Carreter, el
idioma espafol esta sometido a conmo-
ciones desconocidas en épocas anterio-
res, y no es tan facit contar con criterios
seguros para andar por el tremedal. Ca-
da dia irrumpen docenas de vocablos,
muchas veces por necesidad, pero,
otras, por necedad. “Muchos de los jove-
nes redactores que nutren las redaccio-
nes -escribe el director de la R.AE.-
llegan de una vida apresurada; ellos mis-
mos, en gran numero, se sienten mejo-
res si actuan sin sosiego y con poca
disponibilidad para acatar reglas; provie-
nen, ademas, de unos estudios que no
les han infundido, mas alla de la superfi-
cial teoria, la conviccibn fanatica de que
el idioma constituye su herramienta de
trabajo y, casi seguro, de Su posible
triunfo. Ni los han persuadido de que ex-
presarse con el designio de coincidir con
10s mejores usuarios del idioma no es
simple asunto de estética, sino de tras-
cendencia social”.

Esta proyeccion social de nuestra
profesién suscita una Gitima duda. ;De-
be trascender un Libro de Estilo de sus
usuarios inmediatos? El de ABC se con-
cibié exclusivamente como manuat de
trabajo interno para la Redaccién, como
prescripcién obligatoria para todos los
redactores y recomendacién encarecida
para los colaboradores del periddico.
Pero la direccién del diario y la Editorial
Ariel opinaron que ese acervo de reco-
mendaciones podia resultar también
util para la pluralidad de cuantos escri-
ben y. se preocupan de la expresion co-
rrecta. Asi llegd a las librerias, con el
indisimulado rubor de sus autores, un
manual pensado, en su contexto y es-
tructura, exclusivamente para consejo €
ilustracién de periodistas. El éxito alcan-
zado en sus multiples ediciones parece
confirmar lo acertado de aquella deci-
sién. @



