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9" as practicas sociales constituyen un escenario donde la efectividad de
=l las versiones mediaticas hegemonicas de la realidad se relativizan: los

erceplores aceptan, negocian o rechazan -para plantearlo desde una
perspectiva esquematica- esas versiones. El dossier Comunicacidn y pricti-
cas sociales parte de entender la comunicacion fuera de los ejes tradiciona-
les de anilisis de los medios de comunicaciébn. Es decir, la comunicacion
entendida como dimension basica de la vida y de las relaciones sociales, en
donde se producen acciones comunicativas que construyen interacciones
politicas, procesos de organizacion social, produccidn simbblica, etc. Presen-
tamos ensayos e informes de investigacion que indagan las diversas formas
de relacion y expresidon de actores sociales en diferentes contextos y situa-
ciones, y en el marco de diferentes gramidticas culturales. Son andlisis relati-
VOS a €S0s tres componentes basicos -segin Martin-Barbero- de las practicas
sociales: socialidad, ritualidad y tecnicidad. En todos ellos estd la comunica-
cion -no los medios- como parte y producto de esas pricticas: la moda, los
gestos y el cuerpo como escenarios de signos y simbolizaciones, expresio-
nes musicales contemporaneas recreadas en matrices culturales especificas,
danzas y teatralidad centenarias alin vigentes que constituyen “microresisten-
cias que fundan microlibertades”, recursos técnicos modernos (1a cimara fo-
togrifica) que permiten “miradas” de culturas ancestrales, la ciudad... Frente
a la creciente masmediacion de la sociedad, el reto es fortalecer las pricticas
democriticas, pues -como dice Guillermo Orozco- ellas “son acciones refle-
xionadas entre interlocutores que colectivamente producen sentidos a su co-
municacién y configuran significados a su accidn, a su agencia”.

La proliferacidn creciente (nuevas ediciones y reediciones) y la trascen-
dencia de los limites empresariales para los que fueron creados (llegan a
universidades, instituciones y pablico en general) son dos hechos que han
caracterizado al “fendmeno” de los Manuales de estilo de medios de comu-
nicacion, en los ultimos anos. ;Responde esto a una verdadera necesidad de
normar el estilo de cada medio o a una estrategia de marketing? Segin Mar-
tin Yriart, estos textos no solo son manuales de produccidon (que atienden a
aspectos léxicos, semdnticos, gramaticales, etc. y que buscan que el produc-
to sea lo que el editor quiere que sea), son también parte de una estrategia
para legitimar el producto frente a sus consumidores, proclamar su calidad y
son instrumentos de formacion de imagen, por ello cree que no son necesa-
rios excepto en las grandes agencias de informacion. En este dossier presen-
tamos dos articulos muy citicos (Rodriguez e Yriart), dos que resenan lo
que han sido, son v proyecciones de manuales de importantes medios espa-
noles; EFEy ABC (no obstante el reiterado pedido, no contamos con aportes
de medios latinoamericanos) y uno que, ante la carencia, propone normas
de estilo para divulgadores cientificos. Creemos que estos textos suscitardn
un gran debate al respecto.

Contrapunto es una nueva seccion. Con ella queremos motivar el deba-
te; abrir un espacio dedicado a “contrapuntear”, matizar y complementar te-
mas tratados en ediciones anteriores; y dar un seguimiento a los mismos.
En este nimero, el tema de la seccidon es “Cronica roja: especticulo y nego-

0", dossier publicado en la Chasqui 60. Reiteramos nuestra invitacion para
“contrapuntear” y ser parte activa de la revista: jtome la postal

ol

Ferngndo Checa Montafar
Editor
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inevitable, existen diversos
Dbrocesos, expresiones y
Jormas comunicacionales
altamente significativas.
Algunas de ellas son
analizadas por los autores
que presentamos en este
dossier.

Eduardo Kingman Garcés
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;Para qué
sirve un
manual de
estilo?

Este articulo propone una
reflexion y abre un debate
acerca de los manuales de
estilo periodistico, como
Sfenomeno
sociocomunicacional y sobre
todo como berramienta
profesional. Enfatiza la
nocion de manual de estilo
como manual de produccion,
que engloba no solo los
aspectos léxicos, semanticos y
gramaticales sino, sobre todo,
las herramientas y operaciones
que garantizan que el
producto sea lo que sus
editores desean, y que
pretenden, segiin el autor,
legitimar al medio frente a sus
consumidores.

MARTIN F. YRIART

0s importantes periodi-
cos argentinos, los dia-
rios Clarin y La Nacion,
han publicado reciente-
mente sendos manuales

- de estilo’. Ambos son re-
veladores de tendencias actuales en la
evolucién del papel que algunos medios
de comunicacién se atribuyen frente a la
sociedad, y de las estrategias que adop-
tan para asegurarse lo que perciben co-
mo su cuota deseada de poder.

Su andlisis provee significativos indi-
cios acerca de efectos colaterales sobre
el imaginario social de los medios, en
especial, entre los estudiantes de perio-
dismo y comunicacion social.

Ambos manuales se caracterizan-por
comenzar con una serie de textos de ca-
racter institucional: declaraciones de
principios, enunciados acerca de los fi-

Vetes

vt
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nes de la publicacion, resefas histéricas
sobre el medio. Llevan las firmas de sus
editores-propietarios, redactores jefes y
otras autoridades de la organizacién.

Les siguen sucintas, casi escudlidas,
reglas cualitativas -definidas siempre por
criterios subjetivos- acerca del oficio pe-
riodistico: qué es una noticia, cudles son
los géneros periodisticos, cémo debe ser
el estilo, cual debe ser la actitud hacia
las fuentes, el publico, la ley. El criterio
que subyace a estas prescripciones es
subjetivo: el periodismo debe ser veraz;
el lenguaje, claro; la actitud, objetiva.

Como si existieran principios absolu-
tos y universales gue permitieran definir-
lo. Como si alguien pensara gue el

MaRTIN F. YRIART, argentino. Periodista, profesor de
la Escuela de Letras de Madrid y director de Forma-
cién, Organizacion vy Métados de la editortal RBA
Revistas. E-mail: mantin yrian@rba.cs
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periodismo puede ser falaz, oscuro y
parcial, y sobrevivir a elio en una socie-
dad abierta, donde todos los dias el lec-
tor paga de su flaco bolsillo el periédico
para estar informado de lo que necesita
para situarse en el mundo y sobrevivir.

Se completan ambos manuales con
una serie de secciones gramaticales, 1é-
xicas y enciclopédicas que copian, a ve-
ces con gruesos errores, el contenido de
diccionarios y enciclopedias usuales.

Al concluir la lectura de estos ma-
nuales de estilo no se puede menos que
pensar que los editores, redactores y
cronistas de los medios a los que estan
presumiblemente destinados: no saben
dénde trabajan, no son periodistas profe-
sionales, son gramaticaimente analfabe-
tos.

Es dificilmente imaginable que haya
que decirle a un periodista profesional
que debe decir la verdad, que una noti-
cia comienza con un pérrafo breve que
retne los datos esenciales del aconteci-
miento, 0 que debe emplear oraciones
simples y palabras de uso cotidiano. Me-
nos aun, que haya que explicarle la dife-
rencia semantica entre los adjetivos

\orque un buen

& manual resuelve

% problemas concretos
pero, por sobre todo,
ensefia a pensar, para que a
quien lo usa no deba
aplicarsele aquella sentencia
de que el hombre es el
animal que tropieza dos
veces con la misma piedra.
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numerosos e innumerabies, o las reglas
ortograficas que rigen el uso de la tilde,
por mas veces que las haya cambiado
esa anciana dama, tan caprichosa como
mandona, la Real Academia.

La década que concluye ha presen-
ciado una verdadera proliferacion de ma-
nuales de estilo periodistico en los
paises iberoamericanos. Lo primero que
llama la atencion del fenémeno es que
los manuales -en su concepcion original,
destinados al ambito de las salas dg re-
daccion de periddicos? y, mas tarde, ser-
vicios de noticias de radio y televisién-
han pasado a convertirse en libros de
texto para la ensefianza del periodismo,
a pesar de que es posible constatar su
poco uso o al menos su poca eficacia en
los propios medios®.

Pero los nuevos manuales no solo
han invadido las aulas. También es ob-
servable que se han convertido, en mu-
chos casos, en instrumento de formacién
de imagen de los propios medios ante ia
opinién publica, como si publicar un ma-
nual de estilo fuera garantia de calidad
periodistica®.

Entretanto, ni en las publicaciones
dedicadas a la investigaciéon sobre me-
dios de comunicacion, ni en los gremios
periodisticos se ha dado una discusion
de fondo acerca del sentido, funcién y
condiciones que debe reunir un manual
de estilo. La misma historia de los ma-
nuales de estilo esta ain por escribirse.

No todos los manuales de estilo, sin
embargo, responden a este modelo. Los
hay con otras concepciones.

La Biblia de los periodistas

El mas antiguo de los que circulan
publicamente en la actualidad es, proba-
blemente, el de la Asociacién de Edito-
res de la Associated Press®, cuya
version revisada, con el subtitulo de “La
Biblia de los periodistas”, fue editada en
1975 y ese afio habia alcanzado un tira-
je acumulado de 700.000 ejemplares.

Vale la pena tener presente que la
AP es la mayor de las agencias de noti-
cias internacionales y una sociedad sin
fines de lucro, integrada por la casi totali-
dad de los diarios y emisoras de radio y
television estadounidenses, con socios
de todo el mundo. La AP abastece a
centenares de medios periodisticos de
los Estados Unidos, y del resto del mun-
do. y a la vez, como complemento de la

labor de sus propios corresponsales ex-
clusivos, se nutre de los materiales de
sus medios asociados e, incluso cuando
es necesario, de los periodistas que tra-
bajan en ellos, como colaboradores oca-
sionales o regulares, para producir la
informacion.

Su Stylebook es un manual operativo
y de referencia, destinado a producir un
servicio noticioso que, gracias a su estilo
uniforme, pueda ser utilizado facilmente
por todos los editores de los medios que
suscriben a él. Vale [a pena citar algunos
parrafos de la breve pagina que le hace
de proélogo:

“La preparacion de este Libro de Es-
tilo comenzd a mediados de 1975. Nues-
tras 6rdenes eran enunciar reglas claras
y simples, permitir pocas excepciones a
esas reglas, y delegar en el diccionario
elegido la funcién de arbitro de las dispu-
tas.

“A medida que el trabajo avanzaba,
nos fuimos convenciendo de que, si bien
el estilo seguiria siendo nuestro objetivo
principal, habia muchas referencias facti-
cas que deberiamos incorporar para ha-
cer la labor mas facil a los atareados
editores.

“De modo que ahora tenemos un li-
bro de estilo, pero también una obra de
referencia.

“En cuanto al ‘estilo’ propiamente di-
cho, sabiamos desde e! principio que no
podriamos nunca satisfacer a todos. Por
cierto, teniamos razén.

“Los periodistas encaran fas cuestio-
nes del estilo con diferente grado de pa-
sién.  Algunos no o consideran
importante. Otros piensan que es conve-
niente algun grado de uniformidad, si-
quiera para hacer mas facil la lectura.
Pero hay todavia otros que estan dis-
puestos a batirse a duelo por una minls-
cula extraviada.”

Louis D. Boccardi, entonces presi-
dente y gerente general de AP, concluye
enfatizando el caracter colaborativo de la
obra, en cuya redaccién final participa-
ron todos los editores de los medios aso-
ciados a la agencia interesados en el
proyecto, y sus colaboradores.

Como resultado, el Libro de Estilo de
AP se compone de un diccionario de
convenciones ortograficas especificas
-una restriccién convencional de fa nor-
ma general de! ingiés- que en !a edicion
de 1975 representaba 280 de sus 340



péginas, y un conjunto de secciones téc-
nicas sobre el formato y encaminamiento
de los despachos de la agencia, ademas
de un vademécum sobre cémo evitar
riesgos legales por calumnias e injurias.

El énfasis de este manual esta abso-
lutamente puesto en |0 técnico y las de-
claraciones de principios o la
autoalabanza institucional briilan por su
ausencia. Si este manual se ha converti-
do en un clasico de la ensefianza de! pe-
riodismo en los Estados Unidos, es por
su absoluto realismo profesional.

El de la Agencia Reuter

Un segundo ejemplo de este tipo de
libros de estilo es el manual interno para
los periodistas de la Reuter’. Su edicién
de 1991 fue compilada por lan Macdo-
wall, muerto en su juventud, quien a sus
destacadas dotes de corresponsal su-
maba una comprensidn clarividente de la
agencia como medio y del periodista co-
mo profesional.

El Handbook compila en orden sim-
plemente alfabético los procedimientos
que debe dominar un corresponsal 0 edi-
tor de Reuter para producir los servicios
de la agencia. Su enfoque es estricta-
mente practico (how to) y prescinde de
todo contenido declarativo 0 de expre-
siones de deseos.

Presupone que un periodista de Reu-
fer conoce su profesién y su lengua de
trabajo, de modo que concentra sus con-
tenidos en los procedimientos especiti-
cos de la agencia (los tipos de textos
que incluyen sus servicios, por ejemplo,
o el modo de formatear los mensajes) y
los criterios de calidad de la informacion
(las entrevistas telefénicas deben ser
consignadas explicitamente como tales,
por ejemplo). Y, por cierto, no omite refe-
rencias al uso de la lengua, en todo
aquello que esté fuera del ambito de los
diccionarios o enciclopedias usuales, pe-
ro solo en eflo .

Al igual que el Styleboock de AP, re-
mite a sus editores y corresponsales a
los diccionarios de uso mas general. Pe-
ro va mas alla: formula reglas operativas
para el trabajo de campo o0 de mesa. Es-
tipula procedimientos editoriales. Un
ejemplo:

"Cabezas. Una cabeza (es un des-
pacho que) hace avanzar una noticia
agregando nuevos sucesos y, a menu-
do, nuevas interpretaciones, sobre mate-

rial ya emitido en el servicio, para dar a
los suscriptores una actualizacion de to-
da la informacion relevante disponible al
momento en que se la escribe”.

Y continia desarrollando el procedi-
miento hasta el formato final del encabe-
zamiento del despacho:
“AM-PM-GOLFO-BARCO 1RACABEZA
(etc, etc)".

Aungue no esta escrito en ningln
manual, todo corresponsal o editor que
ingresa a Heuter escucha a poco la mis-
ma frase: “Cuida la calidad de la infor-
macién, porque Reuter es una fuente de
referencia” (an agency of record). Esta
calidad no solo esta encarnada en la ve-
racidad de la informacién, sino en el celo
con el que ella es transmitida, en tiempo
y forma. Y de esto cuida el Handbook.
De puertas adentro.

La obsesion por el estilo

La pretensién de legitimarse sqcio-
culturalmente, de las industrias editoria-
les a través de la publicacion de libros
de estilo, no requiere un analisis dema-

Capgalera 62, Espafia

siado amplio. Es la extension, a los me-
dios de comunicacién, de la respuesta
de otras industrias a los reclamos de los
consumidores. Proclamar la calidad del
producto, a partir de 1a idoneidad del
proceso de disefo y fabricacién, parece
ser una consigna de la era para cual-
quier empresa que vive de productos de
consumo.

Para los clasicos -Aristoteles. Hora-
cio, Quintiliano- el estilo es una cuestion
eminentemente técnica, relacionada con
los géneros y los auditorios. Desde que
Bouffon pronuncié su epigramatica cuan-
to ambigua frase, /e style c’est 'homme
méme, el hombre moderno se sumi6 en
una busqueda desesperada de la identi-
dad y de lo diferencial, de cuyo ultimo
ejemplo es la estética literaria que sub-
yace a las novelas de James Joyce.

La busqueda del estilo ha obsesiona-
do desde entonces a los escritores y al
periodismo, en la medida en que es refu-
gio de muchos de ellos, ha sido invadido
por la misma obsesién, aunque no siem-
pre con el mismo signo y propdsito.
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Es facil observar en un extremo -el
que ocupan la practica de agencias noti-
ciosas internacionales como Reuters y
AP- el propésito de imponer a sus pro-
ductos un estilo neutro, uniforme, imper-
ceptible, apto para el mas amplio
nimero de receptores, incluidos los mas
exigentes en cuanto a calidad de infor-
macién. En el otro -donde a solo titulo de
ejemplo se puede citar al diario espariol
El Pais- se registra una efervescente
creatividad formal, tanto en lo que se re-
fiere al lIéxico, como a los recursos retéri-
cos 0 a las estructuras textuales,
destinado a gourmets cotidianos de la
lectura, mas interesados en la sorpresa
retérica que en la claridad y consistencia
del significado.

Es interesante sefalar que mientras
para el primer extremo de este espectro
los manuales de estilo son no solo utiles
sino ademas necesarios, para el segun-
do, como se dice en la Argentina, mi
pais natal, hacen lo que tocarle la oreja
a un muerto .

Manual de produccion

Para ser verdaderamente atil, un ma-
nual de estilo debiera ser un conjunto

g Zoshena

minimo de reglas operativas que permi-
tiera producir cada edicion del producto
de manera tal que su audiencia pudiera
recibir el mensaje con el minimo de cos-
to cognoscitivo y que quienes lo produ-
cen pudieran hacerlo con el minimo de
esfuerzo, manteniendo la identidad del
producto en cada instancia.

Esta definicién de manual de estilo
se aparta de las convencionales de los
manuales destinados a la promocioén de
la imagen publica de los medios como
producto de consumo, sea en la version
de texto escolar 0 la de producto de es-
caparate. Replantea la nocién de manual
de estilo como manual de produccion,
que engloba no solo los aspectos léxi-
cos, semanticos y gramaticales, como
ocurre predominantemente en los ejem-
plos iberoamericanos estudiados, sino
ademas y sobre todo las herramientas y
operaciones que garantizan que el pro-
ducto sea lo que sus editores desean, al-
go en lo que el Handbook de Reuter
supera a todos los demas que conoce-
mos.

Este manual debe ser un auténtico
“libro de cocina”, pero no una “enciclope-
dia". Su utilidad reside en que dice lo
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que no esta dicho en otras partes. No
puede ser una repeticidn de lo que los
diccionarios, las enciclopedias y las gra-
maticas ya han enunciado. Tipicamente,
el Handbook de Reuter remite a los co-
rresponsales, redactores y editores de la
agencia a media docena de obras de
consulta -diccionarios, gramaticas y tex-
tos de estilo- para todo lo referente al in-
glés general. Legisla solo acerca de lo
que es exclusivo del proceso de produc-
cién de la agencia. Y, por ese motivo,
tiene dos aspiraciones: ser econémico y
ser facilmente modificable.

Con respecto de la primera, si es ne-
cesario un manual de estilo, para ser dtil,
debe ser una herramienta de consulta
permanentemente abierta sobre la mesa
y facil de utilizar (el de Reuter sigue un
orden estrictamente alfabético), cuando
el ritmo febril de la produccién de la noti-
cia mas apremia. O mejor aun, estar al
alcance de un solo dedo en el teciado
del ordenador.

Con respecto de Ja segunda, debe
ser renovable rapidamente a medida que
el producto mismo evoluciona, siguiendo
las demandas del mercado y del desa-
rrollo de la tecnologia y los lenguajes so-
ciales, verbales, visuales, simbdlicos.

Finaimente, debiera responder a dos
criterios, de realismo y de la economia.
Respecto del primero, debiera ser un
manual acerca de cémo realmente se
hacen las cosas en la organizacion. No
acerca de cobmo los &ngeles fas harian si
descendieran de los cielos a hollar nues-
tra fangosa Tierra. Y en este enfoque el
énfasis esta puesto en el cdmo hacer las
cosas y no en los altos valores por al-
canzar en un mundo ideal.

Un manual realista debiera formular
cada tarea como una regla de facil com-
prension, seguida de un ejemplo negati-
vo, otro positivo, y la explicacion en
términos de conceptos fundamentales y
experiencia de por qué es mejor una que
otra. Si es posible, debiera agregar co-
mo nota al pie de pagina, lecturas reco-
mendadas para ampliar ta comprension
del topico. Porque un buen manual re-
suelve problemas concretos pero, por
sobre todo, ensefna a pensar, para que a
quien lo usa no deba aplicarsele aquella
sentencia de que el hombre es el animal
que tropieza dos veces con la misma
piedra.

Con relacién a la economia, no se
trata de que sea un volumen liviano



-aunque, como remoto discipulo de Wi-
lliam Strunk, Yo preferiria- sino de que no
contenga nada gue no sea imprescindi-
ble. Si algo sobra en los actuales libros
de estilo iberoamericanos son las autoa-
labanzas y declaraciones de principios, y
las repeticiones ociosas de lo que ya es-
ta publicado en los diccionarios, gramati-
cas y enciclopedias, 0 se aprende en las
escuelas de periodismo.

Construir unos manuales asi no es
intrinsecamente dificil ni costoso, pero
presupone una concepcién realista de la
estructura y funcionamiento de los me-
dios de comunicacién, frente a otra mas
tradicional, autoritaria y jerarquica, afin a
la actitud de la Real Academia hacia el
lenguaje.

Finalmente, como epilogo a esta dis-
cusion, cabe preguntarse si los manua-
les de estilo, 0 como quiera llamarselos,
sOn necesarios para una prensa de cali-
dad. La respuesta es que no necesaria-
mente. Reuter y AP 10s necesitan porque
en su organizacién trabajan -literalmen-
te- centenares de periodistas en todo el
mundo, separados por miles de kiléme-
tros y veinticuatro husos horarios. Solo
un libro de estilo o, mejor, un manual de
produccién uniforme puede responder a
esa hora de la madrugada la duda del
solitario editor de noche de Hong Kong
que debe determinar si Campuchea o
Camboya es la palabra que ha de prefe-
rir en el despacho.

Distinto es el caso de muchas orga-
nizaciones periodisticas pequenas, co-
mo fas que he podido conocer en mi
pais, que aspiran a altos niveles de cali-
dad pero, hechas por tres docenas de
periodistas, cuando mucho, en una Unica
sala de redaccién, donde el director-pro-
pietario se sentaba todos los dias, tem-
prano en la tarde, a la hora de cortar el
blanco y, cerca de la medianoche, a la
de cerrar la primera plana, el manual de
estilo estaba eficazmente encarnado en
cada uno de los periodistas del medio, y
cada modificacién se anunciaba a voz
en cuello y se publicaba en la edicién del
dia siguiente: “Desde ahora el Sefior
Presidente se llama ‘el presidente’, con
mindscula”, y asi siguiendo.

Si un manual de estilo representa la
identidad de un medio, la necesidad de
que exista depende exclusivamente de
ta naturaleza de las comunicaciones en-
tre los profesionales que lo producen,
cada dia, cada hora. Nada tiene que ver

en su valoracion su aplicacién como tex-
to escolar ni su utilidad como instrumen-
to de refaciones publicas. @

NOTAS

1. Clarin (1997), Manual de estilo (Buenos
Aires: Aguilar). La Nacién (1997) Manual
de estilo y ética periodistica (Buenos Ai-
res: Espasa).

2. El cambio de orientacién de los manuales
de estilo, de instrumento de trabajo inter-
no a obra dirigida al publico general, se
comprueba comparando las notas intro-
ductorias de los nuevos manuales de
Clarin y La Nacién, con los anteriores, de
1987 uno y sin fecha pero datable en la
década de 1950, el otro. Ambos se diri-
gen explicitamente a los periodistas del
medio -y en el caso de La Nacién- tam-
bién a los “linotipistas y correctores” y en-
fatizan las técnicas de correccién de
textos.

3. Las limitaciones en la aplicacién de los
manuales de estilo -al menos los de ca-
racter enciclopédico- puede constatarse
en las constantes reprimendas que el De-
partamento de Espafiol Urgente de EFE
aplica a los corresponsales y editores de
la agencia por las diarias violaciones a
las normas de su conocido Manual de
Espanol Urgente, de difundido uso como
texto en las escuelas de periodismo ibe-
roamericanas. La misma Agencia EFE da
testimonio de la ineficacia de los manua-

4.

5.

les enciclopédicos en el articulo “Algido y
evento (nuevas acepciones)” del Vade-
mécum de espafiol urgente (Madrid. Fun-
dacién EFE), donde consigna las
vicisitudes de estas dos palabras.

Asi lo evidencian la pagina inicial del ma-
nual de La Nacién, que lleva por titulo
“Misién de la Sociedad Andénima La Na-
cion”, donde afirma que son sus objetivos
“la satisfaccion de las necesidades del
mercado, el respeto de la dignidad de su
personal y alcanzar los mas altos niveles
internacionales en cualquier emprendi-
miento”. El de Clarin, en sus “Palabras
preliminares”, declara: “Somos conscien-
tes (sic) de que (ia) intima relacion del
diario con sus lectores debe renovarse y
alimentarse cada mafana Este Manual
de Estilo responde a ese objetivo. Sinteti-
za el modo en gue entendemos y asumi-
mos nuestro rol de informar”. En esta

. actitud, ambos manuales no hacen sino

seguir la tendencia marcada por e} popu-
larisimo Libro de estilo de El Pajs, otro
cldsico contempordneo de las auias uni-
versitarias de periodismo, precedido por
un extenso capitulo declarativo dirigido
obviamente no a los profesionales del pe-
riédico sino a sus lectores.

Christopher W. French, Ed. (1987), The
Associated Press Stylebook and Libel
Manual Reading, (Addison-Wesley).

Reuter (1991), A Handbook for Reuter
Journalists, (Londres: mimeo).
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