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9" as practicas sociales constituyen un escenario donde la efectividad de
=l las versiones mediaticas hegemonicas de la realidad se relativizan: los

erceplores aceptan, negocian o rechazan -para plantearlo desde una
perspectiva esquematica- esas versiones. El dossier Comunicacidn y pricti-
cas sociales parte de entender la comunicacion fuera de los ejes tradiciona-
les de anilisis de los medios de comunicaciébn. Es decir, la comunicacion
entendida como dimension basica de la vida y de las relaciones sociales, en
donde se producen acciones comunicativas que construyen interacciones
politicas, procesos de organizacion social, produccidn simbblica, etc. Presen-
tamos ensayos e informes de investigacion que indagan las diversas formas
de relacion y expresidon de actores sociales en diferentes contextos y situa-
ciones, y en el marco de diferentes gramidticas culturales. Son andlisis relati-
VOS a €S0s tres componentes basicos -segin Martin-Barbero- de las practicas
sociales: socialidad, ritualidad y tecnicidad. En todos ellos estd la comunica-
cion -no los medios- como parte y producto de esas pricticas: la moda, los
gestos y el cuerpo como escenarios de signos y simbolizaciones, expresio-
nes musicales contemporaneas recreadas en matrices culturales especificas,
danzas y teatralidad centenarias alin vigentes que constituyen “microresisten-
cias que fundan microlibertades”, recursos técnicos modernos (1a cimara fo-
togrifica) que permiten “miradas” de culturas ancestrales, la ciudad... Frente
a la creciente masmediacion de la sociedad, el reto es fortalecer las pricticas
democriticas, pues -como dice Guillermo Orozco- ellas “son acciones refle-
xionadas entre interlocutores que colectivamente producen sentidos a su co-
municacién y configuran significados a su accidn, a su agencia”.

La proliferacidn creciente (nuevas ediciones y reediciones) y la trascen-
dencia de los limites empresariales para los que fueron creados (llegan a
universidades, instituciones y pablico en general) son dos hechos que han
caracterizado al “fendmeno” de los Manuales de estilo de medios de comu-
nicacion, en los ultimos anos. ;Responde esto a una verdadera necesidad de
normar el estilo de cada medio o a una estrategia de marketing? Segin Mar-
tin Yriart, estos textos no solo son manuales de produccidon (que atienden a
aspectos léxicos, semdnticos, gramaticales, etc. y que buscan que el produc-
to sea lo que el editor quiere que sea), son también parte de una estrategia
para legitimar el producto frente a sus consumidores, proclamar su calidad y
son instrumentos de formacion de imagen, por ello cree que no son necesa-
rios excepto en las grandes agencias de informacion. En este dossier presen-
tamos dos articulos muy citicos (Rodriguez e Yriart), dos que resenan lo
que han sido, son v proyecciones de manuales de importantes medios espa-
noles; EFEy ABC (no obstante el reiterado pedido, no contamos con aportes
de medios latinoamericanos) y uno que, ante la carencia, propone normas
de estilo para divulgadores cientificos. Creemos que estos textos suscitardn
un gran debate al respecto.

Contrapunto es una nueva seccion. Con ella queremos motivar el deba-
te; abrir un espacio dedicado a “contrapuntear”, matizar y complementar te-
mas tratados en ediciones anteriores; y dar un seguimiento a los mismos.
En este nimero, el tema de la seccidon es “Cronica roja: especticulo y nego-

0", dossier publicado en la Chasqui 60. Reiteramos nuestra invitacion para
“contrapuntear” y ser parte activa de la revista: jtome la postal

ol

Ferngndo Checa Montafar
Editor
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SARAH CORONA BERKIN

La fotografia para una etnologia
de la comunicacion

tintas herramientas y habili-
: dades asi como diferentes
formas en que 10s seres hu-
manos conocen Su entorno
y acttan sobre él.

Hemos superado el concepto hipo-
dérmico de los medios masivos de co-
municacion y los estudios mas recientes
nos hacen pensar que el entorno socio-
cultural es determinante en la recepcién,
pero son escasos los estudios sobre el
impacto cultural de la era de la imagen
sobre la lectura y la virtual desaparicion
o transformacion de |a tradicion oral.

¢ Qué ensenan los medios impresos,
{as imagenes o la tradicién oral, por su

SaArRaH CORONA BERKIN, mexicana. Doctora en
Comunicacién Social, profesora-investigadora en la
UAM-Xochimilco. E-mail: sacol0@uianet.com.nx
Las citas del articulo corresponden a testimonios de
algunos huicholes.
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forma, por las reglas de uso que impo-
nen? ¢Tendra las mismas caracteristi-
cas una sociedad lectora que una
altamente oral 0 altamente audiovisual?
¢+ Cudles son estas diferencias? A Mars-
hal Mc Luhan se le debe la frase “el me-
dio es el mensaje”, pero desde sus
pioneras reflexiones poco se ha avanza-
do en el estudio sobre la especificidad
de los medios de comunicacién. Cree-
mos que las hipbtesis de Mc Luhan, criti-
cadas por su descontextualizacién
histérica y politica y sus conclusiones
apresuradas, deben ser retomadas a la
luz de disciplinas como la etnologia y la
comunicacion social para entender, ade-
mas de las especificidades de los me-
dios de comunicacién, los contextos que
marcan las diferentes practicas comuni-
cativas.

En este caso, queremos abordar la
comunicacion desde los usuarios mis-

El sentido de este ensayo,
elaborado a base de una
investigacion de campo, no es
contribuir al conocimienio de
la comunicacion visual, entre
los indigenas buicholes, sino
que intenia establecer una
Jforma metodologica que nos
permita acercarnos, aunguie
parcialmente, a ciertas
herramientas de
comunicacion, especialmente
la fotografia a través de la cual
se llegue a una etnologia de la
comunicacion.

mos, un grupo de jévenes huicholes que
no tienen contacto con la televisién y po-
€O con otras imagenes y medios impre-
s0s. A partir de una experiencia con la
fotografia, buscamos aproximarnos a
una etnologia de la comunicacién en es-
tas comunidades.

El caso de San Miguel Huaixtita

Exponemos aqui la experiencia con
los alumnos y maestros de fa escuela
secundaria Tatusi Maxakwaxi 0 “Nuestro
Abuelo Cola de Venado”, en San Miguel
Huaixtita. Esta comunidad, de 710 indios
huicholes, se encuentra en el norte del
Estado de Jalisco en la Sierra Madre Oc-
cidental. Carece de electricidad y por lo
tanto de television. No recibe la prensa
ni otras publicaciones periddicas. Los li-
bros se reducen casi exclusivamente al
uso escolar. La sefial de radio solo es
posible en los receptores de pilas que



poseen algunos habitantes. No hay ca-
rretera, el Gnico acceso es a pie, en mu-
la o en avioneta.

Mientras el 91% de los indigenas na-
cionales son cristianos, en el caso de los
huicholes solo el 48% declaré serlo. En
San Miguel Huaixtita no se practican ri-
tuales cristianos, y la comunidad se or-
ganiza alrededor de autoridades
tradicionales y practicas rituales propias.
Los huicholes instruyen a sus nifios y j6-
venes en sus costumbres, y “aunado a lo
abrupto y virtualmente inaccesible del te-
rritorio que ocupan en la Sierra Madre
Occidental, han contribuido a conservar
las aproximadamente 10 mil personas
de habla huichol como el unico grupo in-
digena importante de toda Mesoamérica
cuya religién y cosmovisién aborigenes
se mantienen intactas, con apenas una
mezcla de elementos europeos”. Estas
caracteristicas en su conjunto pueden
ayudar a explicar la permanencia de sus
costumbres y tradiciones, asi como ia
importancia que le otorgan a la conser-
vacién de su identidad étnica.

La Tatutsi Maxakwaxi, con la partici-
pacién de los maestros huicholes y los
padres de familia, ha elaborado su pro-
pio plan de estudios. Sus 100 alumnos
son jévenes de 12 a 18 anos que han
terminado la primaria bilinglie y son de
San Migue! Huaixtita 0 de poblados y ca-
serios que distan de 2 a 9 horas a pie.

En estos casos, los alumnos viven con-

familias estabtecidas en San Miguel y
van a su casa de viernes a domingo.
Son estudiantes de tiempo completo ya
que el horario escolar es de 8:30 a 1:30
y de 3:30 a 6:00. Esto no impide que las
mujeres torten para el desayuno y la co-
mida, y los hombres ayuden a traer lefia
y tareas que requieran de un esfuerzo fi-
sico mayor. Los ratos de ocio, los mu-
chachos y muchachas se dedican a
juegos en equipo, los muchachos a tocar
en grupos musicales, y las muchachas a
bordar y platicar. Los meses de verano
todos colaboran en la siembra del maiz
en sus “‘ranchos”.

Las imagenes impresas que existen
en San Miguel son pocas. Los muros de
las casas no se decoran habitualmente,
ni son comunes los calendarios con foto-
grafias. Los espejos que existen son de
tamano pequefio y de bolsillo. En las es-
cuelas no hay carteles ni decoraciones
con imégenes o fotografias en las aulas.

Tampoco se encuentran imagenes en
sus lugares de adoracion.

En un primer cuestionario, el 88% de
los jévenes dijo poseer alguna fotografia
en su familia, el 8% dijo haberla tomado
él, el resto proviene de visitantes de la
comunidad, amigos y hermanos mayo-
res. El 6% dijo tener camara propia. La
mayoria no tiene una practica fotografica
anterior a nuestra experiencia.

“Entre los huicholes, todo adulto es
un artista. Cada uno de los hombres de-
be saber como hacer votivos que les
ofrendan a los dioses y cada mujer, los
tejidos con disenos que constituyen el
arte decorativo de la tribu”. Las image-
nes hechas con chaquira y los intrinca-
dos bordados rodean toda la vida
comunitaria. No solo sus ropas y bolsas
son ricamente bordadas y sus collares
hechos de complicadas figuras geométri-
cas, flores y animales, sino que desde
los 5 anos de edad las nifias aprenden a
copiar patrones de chaquira y bordados.
En los hombres es menos generalizada
la practica, pero todos entienden la téc-
nica y existen varios artesanos que apo-
yan su economia con la venta de su
trabajo de chaquira y no es raro que un
hombre sepa bordar.

El dibujo no se estimula y los cua-
dros de lana huicholes no se hacen en
esta comunidad “porque no hay gente
que sepa dibujar". En la escuela tampo-
co es especialmente apoyada esta acti-
vidad.

Metodologia

Este trabajo se apoya en técnicas
cuantitativas como la encuesta y cualita-
tivas como la entrevista, los dilemas y
las clasificaciones. Sin embargo, el mar-
co general en que se insertan estas he-
rramientas es un trabajo de etnologia
negociada. Si bien toda etnologia implica
una negociacion y el trabajo resultante
es la expresién de la negociacién entre
lo que es el investigador y la forma en
que ve al investigado y viceversa, permi-
tiendo que en el contraste queden al
descubierto las dos culturas, en este mo-
mento me refiero a una negociacion ex-
plicita.

Las autoridades tradicionales, asf co-
mo las autoridades escolares de la zona
huichola, autorizaron mi “entrada a la
sierra” previo conocimiento de mi pro-
yecto de investigacién y a cambio de un
servicio a la comunidad. De esta marnera

negocié la investigacién por un curso de
apoyo a los alumnos y maestros de la
secundaria.

Percibimos tres demandas especifi-
cas de su sistema escolar: la educacion
como afirmacién de su identidad étnica,
como arma para defenderse del mestizo,
y como herramienta para participar en
las negociaciones comunales y naciona-
les. Con estos objetivos nos propusimos
ensefiar espafiol a través de un taller de
periddico en el salon de clases, y apoyar
con él las asignaturas de derechos indi-
genas, historia y matematicas.

En este contexto se desarroll6 ia ex-
periencia fotogréafica, ofreciendo una
oportunidad inestimable para compren-
der mejor el universo indigena. Se repar-
tieron entre los alumnos y profesores de
la secundaria las 100 camaras de un so-
1o uso con capacidad para 27 fotos cada
una. Se solicitd que eligieran un tema
que abarcara 20 fotos y las restantes 7
sin tema. Se procedié a explicar el uso
del aparato y errores sencillos que:
pueden evitarse {dedo en el objetivo,
contraluz, polvo, agua, encuadres).

as fotografias nos
permiten acercarnos
a las huellas de la
practica y a las
especificidades del medio.
En otras palabras, a partir de
las fronteras de la técnica
fotografica, los huicholes
nos ensenan su mirada al
mismo tiempo que nos
muestran su mundo.
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Los 100 alumnos y maestros de la
secundaria tomaron fotografias de su co-
munidad durante una semana, arrojando
un total de 2.700 fotografias. Estas se
revelaron y regresaron a los alumnos.
En ese momento se les pidié que selec-
cionaran la fotografia que mas les habia
gustado y la que menos, que las descri-
bieran y justificaran su eleccién. Poste-
riormente se hicieron algunas entrevistas
individuales donde, a partir de un paque-
te de fotos seleccionadas, se procedio a
clasificar el material y a responder a dile-
mas con relacién a las fotos.

La informacién recabada por los dis-
tintos dispositivos, aunada a ia observa-
cibn llevada a cabo durante mis
estancias en la comunidad, nos permiti6
aproximarnos a distintas caracteristica
comunicativas de los huicholes. En rela-
cion a la practica fotografica podemos
hablar de la autoevalucién que se realizd
por parte de los jévenes, de sus clasifi-
caciones, de los temas y del manejo del
codigo fotografico entre otros. En este
espacio expondremos sintéticamente los
temas del corpus de fotografias y breve-
mente su funcién comunicativa.

Resultados provisionales

Por tema entendemos el contenido
de la representacién (muestra) visual.

Sin entrar a discutir este controvertido
campo de problemas, para delimitar los
temas partimos de un criterio referencial,
es decir de nuestro modelo de los obje-
tos, personas o hechos representados y
un criterio intertextual, donde recurrimos
a las reglas propias del “fotégrafo”, es
decir, las expresadas por escrito por los
jovenes huicholes. De esta manera bus-
camos relacionar las fotografias con la
produccién y valoracion al interior de la
etnia huichola.

Encontramos cinco grandes temas
en los que se agrupan las fotografias to-
madas por los alumnos de la secundaria:
Paisajes, Personas, Cosas, Objetos Sa-
grados y Animales.

En el conjunto Paisajes, agrupamos
aquellas fotos que muestran la geografia
y la vegetacién del lugar. Estas fotos
pertenecen a los temas que los jovenes
huicholes han nombrado como “lugares”,
“paisajes”, “ecosistema”, “plantas, arbo-
les, hortalizas”, “cerros”. Las tomas es-
tan hechas en plano general y en la
mayoria no aparecen personas.

En Personas se incluyen los temas
nombrados “trabajadores”, ‘juegos y de-
portes”, “mis amigos”, “la secundaria”,
“los alumnos”, “vestimenta”. Encontra-
mos 2 tipos de “personas”: en pose y en
accién.

Desde los 5 afos de edad los nifios huicholes aprenden a
copiar patrones de chaquira y bordados.
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Las fotografias de “pose”, repiten la
toma de frente, brazos a los lados, gesto
serio. Las fotografias de “accién”: car-
gando piedras, lefla y agua, torteando,
sembrando, jugando, estudiando, ha-
ciendo fila, ladrillos, bordande. En am-
bos casos las tomas son de cuerpo
completo en plano general, permitiendo
ubicar a las personas en el espacio en el
que se encuentran. Liama la atencién
que las personas aparecen en las foto-
grafias con un fondo que amplia la infor-
macion. Cuando “en accion”, ia foto
reporta et lugar en que se lleva a cabo la
actividad, cuando “en pose”, la foto tiene
una profundidad que permite ubicar el
entorno, ya sea porque esta tomada a
campo abierto, porque deja un espacio
abierto como una esquina de la casa 0
una puerta abierta, etc. Las “personas”
s0n en su mayoria jovenes, amigos y no-
vios. Pocas fotografias son de nifios pe-
quefos o de familiares mayores. En
2.700 fotografias no encontramos ningu-
na cara en primer plano.

En Animales se encuentran caba-
llos, toros, vacas, gallinas y pollitos, cer-
dos, chivos, perros. Generalmente no
aparecen personas, salvo algunos caba-
llos “montados” por el jinete. Encontra-
mos ademas dos secuencias narrativas
claras. La primera, la curacion de las he-
ridas de un burro, desde la recoteccién
de la raiz medicinal hasta la sanacion
del burro. La segunda serie corresponde
a un encuentro entre un perro y un tejon,
hasta el momento final en el que el perro
mata y devora al tején. Los animales son
fotografiados en actividades propias de
ellos.

En Cosas se incluyen fotografias de
los articulos que se disponen especial-
mente para eila. Sobre la cama, una ta-
bla, o la pared vemos conjuntos de
objetos como: flechas votivas, violin, ca-
lendario, serruche. O bien: zapatos de
futbol, llavero, radio, envoltura de cama-
ra. Otros conjuntos son relacionados a la
comida o al bordado y las artesanias. En
algunas fotografias aparecen personas
claramente exponiendo “cosas”: graba-
dora de musica o lentes oscuros. Las fo-
tografias de “cosas” son una prueba mas
de la habilidad de los huicholes para
captar las imagenes de su entorno.
Mientras en los temas anteriores se utili-
za el plano general para mostrar lugares,
animales y personas en su contexto, el
caso de los objetos, que son mas peque-



fios, el ojo de la camara se acerca a pla-
nos medios, para ofrecer los detalles.

Objetos Sagrados pertenecen al te-
ma explicito de “objetos y lugares sagra-
dos” definido por los jévenes huicholes.
Estas son fotografias de cuevas con
ofrendas y muestras de objetos relacio-
nados con sus practicas religiosas: fle-
chas, jicaras, plumas, cuernos. También
son fotografiados distintos “kalihuey” o
lugares de adoracién.

Siguiendo en parte la propuesta de
Jakobson, tomamos en cuenta las si-
guientes funciones del lenguaje, y para
los fines de nuestro trabajo las aplica-
mos a la imagen fotografica. Los temasy
las funciones se encuentran en el cuadro
adjunto y nos permiten reflexionar en
cuanto a las caracteristicas comunicati-
vas que confieren los jévenes huicholes
a las fotografias.

La funcién poética esta centrada en
el mensaje, la conativa en el destinata-
rio, la referencial en el tema, la fatica en
el canal y la emotiva en el destinador.
Las 5 pueden reconocerse en el mensa-
je.

Se puede observar que las funciones
poética y conativa se encuentran ausen-
tes en todos los temas. La fotografia ar-
tistica, enfocada al mensaje mismo o
con miras a producir una reaccién expre-
sa en el destinatario, no parecen ser los
méviles de la practica fotografica. El
efecto “artistico” deja mas bien su lugar
a una ejecucion admirable de la técnica
que es sorprendente si consideramos
ademas que la mayor parte de los “fotd-
grafos” no son “iniciados”. Las fotos no
muestran huellas de descuido ni negli-
gencia en las tomas.

La funcion referencial destaca en fos
temas Paisajes, Personas y Animales.

La mirada del fotégrafo huichol busca expresar, sin modificar demasiado,
un entorno que lo envuelve.

La funcién referencial pareciera ser el
principal objeto de la comunicacion foto-
gréfica de los huicholes. Con excepcion
de las Cosas y los Objetos Sagrados, el
resto de las fotografias se orienta hacia
el referente o contexto, este a su vez le
asigna su sentido. Las tomas generales
de paisajes, personas y animales tien-
den a la precisién de los lugares y las
acciones.

La funcién fatica se establece con el
fin de prolongar la comunicacién. Las fo-
tografias de las personas, especialmente
de los amigos, los compafieros, “las mu-
chachas”, se fotografian “por el gusto de
verlos”. Los lugares sagrados se fotogra-
fian “porque estan lejos y no siempre se
puede ir. Con las fotos los tengo mas
cerca”. Malinovski considera que corres-

‘Fética

ponden a esta funcién los conjuros y las
férmulas magicas orientadas a mantener
contacto con algin poder o fuerza divi-
na. De esta manera encontramos que la
fotografia también puede tener una fun-
cion fatico-méagica al ser considerada
una de las vias para danar a una perso-
na (la otra es una prenda de vestir de la
victima). En una ocasién me fue solicita-
do destruir una fotografia antes de ser
entregada al ‘fotégrafo”, ya que “cono-
cian las malas intenciones” de esa per-
sona.

La funcién emotiva estd estrecha-
mente relacionada al emisor, cuyos con-
tenidos expresivos trasmite a través de
su préactica fotogréafica. Creemos que por
razones culturales propias de los huicho-
les, la naturaleza, tas cosas y las perso-
nas participan de un sentido mistico. Los
lugares, las plantas, los animales, ios
nombres de las personas, hasta los bor-
dados de sus ropas poseen cualidades
sagradas, por lo que la mirada del fotd-
grafo huichol busca expresar, sin modifi-
car demasiado, un entorno que lo
envuelve.

Las fotografias nos permiten acercar-
nos a las huellas de la practica y a las
especificidades del medio. En otras pala-
bras, a partir de las fronteras de la técni-
ca fotogréfica, los huicholes nos
ensefian su mirada al mismo tiempo que
nos muestran su mundo. &
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