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NOTA A LOS LECTORES

n 1997 se evidenci6é una creciente preocupacién por la ética perio-

 distica en América Latina. Solo en Venezuela se realizaron 5 encuen-
i tros internacionales sobre el tema. El Taller de Periodismo
Iberoamericano, fundado y presidido por Gabriel Garcia Marquez, desarroll6
9 talleres en varios paises de la region. El International Center For Journalists
(ICFD, con sede en Washington, concretd 4 seminarios con la participacion
de periodistas y directores de medios latinoamericanos. Ademis de inconta-
bles eventos con caracteristicas nacionales. Esto es positivo porque permite
vislumbrar la superacién de un viejo problema: la falta de discusion y refle-
xién grupal (como debe ser) dentro de los medios, las universidades, los gre-
mios y las organizaciones de defensa ciudadana (siempre ausentes). Sin
embargo, el enfoque de los anilisis ha estado centrado, en la mayoria de los
casos, en la responsabilidad ética del periodista y del medio, en este orden.
Con Etica, medios, periodistas, Chasqui quiere involucrase en el debate
(no es 1a primera vez, véase especialmente el dossier de la edicion 41), po-
tenciarlo y mantenerlo como tépico fundamental en la agenda de prioridades
del periodismo de la regién. Pero, ademais, relievar dos hechos muy impor-
tantes, entre otros. El uno, que la responsabilidad ética del periodismo radi-
ca, principalmente, en los duefios y directores de medios quienes son los
que establecen las politicas editoriales (en muchos casos, determinadas dris-
ticamente por el negocio y no por el servicio) que orientan la actividad pro-
fesional de los periodistas (algunos de los cuales, lamentablemente, la
ejercen a base de intereses espureos). El otro, no menos importanate, es que
lo ético no tiene que ver inicamente con el quehacer profesional especifico
del periodismo, sino con una dimensién mucho mis amplia, donde sus dere-
chos y obligaciones (es decir, lo deontoldgico) estén orientados a la consecu-
sibn de una informacién y una comunicaciébn mas plurales, mas
democriticas. En suma, el periodista, como ciudadano y profesional, no pue-
de, por acci6én u omisidn, abstraerse de hechos que atenten a los derechos a
la informacién y a la comunicacién, pues la ética no puede limitarse a la k-
bertad de expresarse y hacerlo con responsabilidad, sino contribuir a que
ello sea posible para todos, en un marco de pluralidad y justicia. Tal el senti-
do de este dossier, y nuestra propuesta.

Los medios en el medio es un titulo que “expropiamos” a José Ignacio
Lopez V. (véase Chasqui 59) y con el cual se destaca el rol nodal y las tres
funciones fundamentales que los medios tienen en la sociedad contempora-
nea: legitimar lo que transmiten, establecer la realidad (agenda setting) y me-
diar, para bien o para mal, entre el poder y la ciudadania. Y estas funciones
adquieren mayor fuerza si se consideran la masificacion, globalizacién y tec-
nologizacién que los medios estin teniendo; y el grado de confianza y credi-
bilidad que sobre ellos tiene la sociedad, muy especialmente en Ameérica
Latina donde alrededor de dos tercios de su poblaciéon creen en ellos. Asi, el
cuarto poder, “tal como van las cosas, enfatiza José Ignacio, quizis ya sea el
primero, o el trampolin para el primero”. En este contexto, es preciso enri-
quecer una reflexion amplia y profunda que plantee mecanismos idéneos,
mis alld de la censura y autocensura, para regular ese poder; mecanismos
que no solo promuevan vy fortalezcan los derechos de los perceptores, sino
su activa y enriquecida participacién, en este mundo confhctlvo globalizado
y extremadamente mediitico.

Ferndndo Checa Montufar
Editor



Los MEDIOS EN EL
ET11icA, MEDIOS, PERIODISTAS MEDIO

s medios legitiman,
establecen la realidad y
representan (para bien
o para mal) a la
ciudadania. Por eso estan
en el medio, en el centro de
una sociedad conflictiva,
creciente y globalmente
medidtica.

a realizacion en la region, en los pasados meses, de
una gran cantidad de foros sobre ética periodistica es
un buen sintoma, siempre y cuando se amplien y
motiven una discusion permanente en los medios,
universidades, gremios e instancias ciudadanas, y se
proyecten en favor de una sociedad mas plural y mas justa. =
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Una

emergencid
ortogrdfica

Con frecuencia, el periodismo
escrito padece de achaques
idiomdticos que ameritan un
“consultorio gramatical” para
atender emergencias
ortogrdficas. Una de las mas
urgentes es la atinente a los
cuairo “por que” del espaiiol: por

que, por queé, porque y porqué.

ue el escritor y lingista ar-
gentino Arturo Capdevila
quien titulé una columna
periodistica  “Consultorio
gramatical de urgencia”’, y
* tan feliz pareci6 el titulo que
acabd siéndolo del libro que recogié
esas consultas. Pues bien, parece que
vamos a tener que abrir consultorio se-
mejante en esta columna. Porque hay
verdaderas emergencias. Casos que, le-
jos de ser de uso mas libre de la lengua
0 mas popular o innovador, o lo que sea,
lo son de simple perplejidad por ignoran-
cia; es decir, de gente que querria escri-

HERNAN RobRIGUEZ CASTELO, ecuatoriano. Escritor y
periodista, miembro de la Academia Ecuatoriana de
la Lengua.

HERNAN RODRIGUEZ CASTELO

bir lo adecuado y simplemente no lo sa-
be.

La urgencia mais urgente

Y de estas consultas, la mas urgente
parece sin duda el uso de esas cuatro
formas al parecer tan parecidas, pero de
hecho tan distintas, que son por qué,
por que, porque y porqué.

La vacilacién es ecuatoriana, pero no
solo ecuatoriana: basta ver las metedu-
ras de pata en los letreritos de las peli-
culas en inglés que nos pasan canales a
los que tanto buen cine debemos agra-
decer los cinéfilos como Cinemax o HBO
Olé. ;Casos que muestran el problema?
Los hay por decenas.

1. Una publicidad pregunta:

The UNESCO Courier, july 1990, Francia

“¢Porque los Empresarios en el
Ecuador prefieren Acer Mate?"

(EL COMERCIO, Quito, 3 de octubre
de 1995).

Y con ese “porque” estos empresa-
rios mayusculos (porque maldita la faita
que el empresario normal le hace esa
mayuscula) no preguntan nada.

2. 'Y en una propaganda no de Acer
Mate sino de Cecilia y Noboa, que se
presentaban a elecciones como “jLa me-
jor alternatival” (estos no eran maylscu-
los sino enfaticos; de todos modos,
esdrijuios), decian que se debia votar
por ellos por varias razones (como la
utdpica rebaja del precio de la gasolina)
y entre ellas esta:

“Por que el trabajo de la mujer en su
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casa, le otorgue los beneficios del Segu-
ro Social".

(EL UNIVERSO, Guayaquil, 16 de
mayo 1996)

Y lo que los candidatos necesitaban
y no supieron usar fue el “porque”. La
conjuncién: “Porque la mujer...”

3. En Jévenes y punto leo:

“... ahora entiendo porqué el otro dia
Carla, medio sonreida, no retiraba sus
ojos de los dedos del enano de Juan-
cho”.

Y con ese “porqué” no preguntaban
lo que querian; es decir, por qué la tal
Carla hacia eso con el tal enano. Y el jo-
ven -lo suponemos joven- articulista vol-
via a equivocarse:

“Comprenderan entonces porqué
muchas mujeres en lo primero que se fi-
jan..”

4. Aqui ya no cabe pensar en juven-
tud. En un “Comentario” de EL COMER-
Cl0 de Quito -columna que acabé por
dejar fuera de circulacién (aunque sigan
alli, impertérritos) los editoriales del dia-
rio- leemos:

“Y la desesperacién de los Teran
-cuyas (sic) actuacion en la dltima mani-
festacién fue totalmente irresponsable-
se explica por que el pais comienza a
entender que debe salir del statuo quo”’
(28 noviembre 1997).

El lector que lea hasta el final sabra
por qué ese “por que” fall6.

(Y para lectores novatos: ese “sic”.
Es latin, y quiere decir “asi”. Es el signo
que indica que quien cita algo hallé una
barbaridad y la transcribe “asi” como la
hallé, sefialando que noté6 la barbaridad
pero, como no era propia, no podia co-
rregiria).

5. 'Y, para no alargar la serie de mo-
do agobiante, un Ultimo caso periodisti-
Co:

“Buscando el por qué de tantos idio-
mas, le pregunté a uno de esos filosofos
locos...” (FAMILIA, 30 noviembre 1997)

Obviamente (por lo que el lector ha-
llar4 después) debi6 ser porqué.

1Y hasta el novelista!

Pero la crisis no afecta solo a perio-
distas o publicistas. En mi calidad de
miembro del consejo de redaccién de
una editorial ecuatoriana, de las conta-
das que aun editan novela -nacional y
extranjera-, recibo en originales una para
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que ejercite trabajo de lector -cosa harto
distinta del placer de lector-.

Y el novelista, autor de una anterior
novela que peled el premio en una Bie-
nal y de algiin buen ensayo, patina asi
en nuestra materia:

“Y no tengo porqué ocultarlo” (p. 65).

“.. 1o que no dej6 de causarme sor-
presa, pues no $é porqué mi intuicién
me decia que ella ya sabia muchas co-
sas de mi” (p. 119).

Perplejidad antigua

Tengo indicios de que la vacilacion
es antigua. En abril de 1741, Juan José
de Astorga, comisionado por la Audien-
cia de Quito para reconocer el camino
que habia abierto Pedro Vicente Maldo-
nado y presentar informe, entreg largui-
sima, prolija y rica Descripcion del nuevo
camino de Esmeraldas. En ella, en el fo-
lio 197 vuelto, se lee:

“no se puede suvir dicho Rio por
qualquiera de los dos lados sin atrabe-
sarlo continuamente por que como en to-
das sus bueltas hiere, y golpea la
corriente, es indispensable huir de ella”.

Cuando el sabio riobambefio entregd
personalmente en la corte espafola un
Memorial impreso de aquella magna em-
presa suya, incorporé como un capitulo
la descripcion que Astorga habia presen-
tado ante la Audiencia de Quito. Pero no
la incluy6 tal cual: la corrigié como si se
tratase de texto propio. (Una lectura
atenta del texto muestra que es de Mal-
donado. ¢Como se le pudo escapar a
ese gran lector que era Gonzalez Sué-
rez? Cierta cédula real confirma lo que
esta lectura muestra). En el pasaje cita-
do, a mas de corregir el “suvir” y “atrabe-
sarlo”, lo hace con nuestro por que:

“... porque como en todas sus buel-
tas hiere”

(Los dos textos constan en los Docu-
mentos para la Audiencia de Quito que
recogio en el Archivo de Indias José Ru-
mazo y publicé, en siete tomos, en Ma-
drid en 1948. En los tomos ty 1i).

Los cuatro “por que”

Y ahora si vengamos a ver como son
y como funcionan los “por que” en nues-
tra lengua. Son cuatro:

1. Por que. Dos palabras separadas;
sin tilde. Se trata de preposicién (por) +
relativo (que):

“Estas son las razones por que voté
en contra”.

Equivale a "las razones por las cua-
les”. Unamuno lo usa:

“El mas claro testimonio del enorme
yermo de decadencia y de ramplona
frusleria por que atraviesa el seudopen-
samiento espafo! contemporaneo” (Con-
tra purismo, Ensayos).

2. Por qué. Dos palabras separadas;
la segunda tildada. Se trata de preposi-
cién (por) + pronombre o adjetivo interro-
gativo (qué).

Este es el por qué que se usa para
preguntar. Se lo usa no importa que la
interrogacién sea directa o indirecta, en-
fatica o simple. Por no usarlo se equivo-
caron los empresarios maytsculos del
caso uno. Preguntaban; por lo tanto de-
bieron haber usado por qué:

“; Por qué ... prefieren ...7"

Y es igualmente garrafal esta equivo-
cacion de The Wall Street Journal of
Americas:

“El miércoles pasado, la policia
arrest6 a Santiago Medina, tesorero de

ero la crisis no
afecta solo a
periodistas o
publicistas. En mi calidad de
miembro del consejo de
redaccion de una editorial
ecuatoriana, de las contadas
que ain editan novela
-nacional y extranjera-,
recibo en originales una
para que ejercite trabajo de
lector -cosa harto distinta del
placer de lector-.




la campafia de Samper, al no poder dar
una explicacién satisfactoria de porqué
habia endosado un cheque de US$
50.000 de una de las compafiias-facha-
da del cartel de Cali...” (31 de julio de
1995).

Aqui la interrogacién es indirecta (la
directa seria: le preguntaron “; Por qué
no pudo dar...?"); no importa: si es inte-
rrogacién, la forma es por qué.

3. Porque. Una sola palabra; sin til-
de. Se trata de una conjuncién; conjun-
cién causal:

“No asisti porque no recibi invita-
cién”.

En el caso 2 -ef de Cecilia y Noboa-,
se trataba de una conjuncién, que intro-
ducia una nueva razén por la cual Ceci-
lia y Noboa eran la mejor alternativa.

4. Porqué. Una sola palabra; tildada.
Es un sustantivo:

“Explicame el porqué de tu indife-
rencia”.

Seria diferente -diferente gramatical-
mente- si dijese: “Explicame por qué tu

The UNESC) Courler, July 1980, Francia

indiferencia”. Se pasé del sustantivo a la
interrogacion.,

Resulta penoso hallar este porqué
mal usado hasta en una cuidada edicion
de las obras de Bioy Caseres:

“Creyé por primera vez enten-
der porqué se decia que la vida es sue-
fio" (Obras escogidas, en “Grandes Au-
tores Argentinos Contemporaneos”,
Circulo de Lectores, Buenos Aires, 1985,
p. 318).

“Nadie sabe porqué te sentis tan a
gusto” (Ibid. p. 217).

Los libros de estilo

El Libro de Estilo de EL PAIS alerta a
sus periodistas -y a los cientos de miles
que lo han adquirido-:

“‘porque, porqué. Se escribe junto y
sin acento cuando es conjuncion causal

v nuada anatitiiran nar fa Aaaunn An” A
) PUTUT QUOLWINIIOG MU A vauda us v

“por razén de”. En cambio, se acentua
cuando es sustantivo y sinénimo de la
causa o la razén. Ejemplos; “lo hago por-
que es necesario”, “los ciudadanos quie-
ren saber el porqué de la dimisién” (p.
341).

Los porqué de Bioy Casares resul-
tan desastrosos. (Tan desastrosos como
los de Jdvenes y punto).

Y de los otros dos por que / por qué
-los separados-, el Libro de Estilo de
ABC escribe:

“por que, por qué. La primera forma
es composicion de relativo con preposi-
cion: “éstas son las razones por que no
quiero ir". Por qué es pronombre 0 adje-
tivo interrogativo precedido de la prepo-
sicién por: “dime por qué no quieres ir"
(p. 120).

De paso, parece que ese Libro de
Estilo cojea -y gravemente- en ortogra-
fia. ¢ Por qué tilda ese “di” de dime? “Di"
solo puede ser desinencia verbal; luego
no lleva tilde diacritica, y, siendo mono-
silabo, no tiene por qué llevar tilde. Y la
tilde de “estas” resulta innecesaria.

Asi que el asunto no ofrece dudas, y
fas equivocaciones solo pueden ser atri-
buidas a ignorancia o0 descuido. Para re-
mediar lo uno y evitar lo otro damos a
nuestro lector un pequefo cuadrito de
resumen. &

CHASQUI 61, marzo, 1998 83



® IITI ENCUENTRO
DEL HISCOM

En el marco de la IV reunién de
ALAIC, se realizara el 111 Encuentro del
Grupo de Trabajo: Historia de la Comu-
nicacion (HISCOM), entre el 12y 16 de
septiembre de 1998, en Recife, Brasil,
para hacer un inventario critico de la
historiografia latinoamericana de fa co-
municacion.

El HISCOM pretende congregar in-
vestigadores dedicados a reconstituir e
interpretar la trayectoria de los proce-
sos comunicacionales, destacando el
protagonismo de las industrias mediati-
cas, sus productos culturales y sus
agentes creativos en el contexto socio-
politico de las sociedades latinoameri-
canas; e incentivar el estudio del
desarrollo de los procesos de produc-
ci6n del conocimiento comunicacional.

El III Encuentro se propone hacer
un inventario critico de la historiografia
latinopamericana de la comunicacién. La
intenciébn es construir un panorama
comparativo de las fuentes esenciales y
de las interpretaciones hegemonicas
para la comprehensién de la historia de
los medios y de los agentes comunica-
cionales en la region. Se desea recibir
contribuciones que posibiliten consti-
tuir indicadores comparativos, relatos
de investigaciones histéricas sobre me-
dios, estudios biogrificos o temas co-
rrelativos. Los temas en cuestion serin:
- (Ciencia de la comunicacién: identi-

dades y fronteras.

- Historiografia latinoamericana de la
comunicaciéon,

- Evaluacién de la investigacion de la
comunicacién en la universidades
latinoamericanas.

- Historias de vida de comunicélogos
y comunicadores latinoamericanos.

- Evaluaci6n de la investigacion de la
comunicacion en las industrias me-
didticas y en los movimientos socia-
les.

- Historia medidtica latinoamericana.
Informacion: Secretaria Ejecutiva

del Congreso: ALAIC/INTERCOM, edifi-

cio de la ECA-USP, Av. Prof. Lucio Mar-
tins Rodrigues, 443 - Bloco B-9, Cidade

Universitaria,  Butanta-Sao  Paulo

cep: 05508-900, Brasil, telefax: 55-11-

8184088, Email: mkkunsch@usp.br, In-

ternet: http://www.intercom.org.br
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1. Reportaje grafico/Stephen Férry (USA)

- 2./Cr6nica/Alma Guillermo Prieto (México). -

. 9. Seminario-taller sobre CdlClOﬂCS

TALLER DE PERIODISMO IBEROAMERI
PROGRAMA PRIMER SEMESTRE DE 1998

TEMA/EXPERTO

sobre cubrimiento

7. Seminario-taller sobre el periodismo
de opinién en temas de politicas y
gestion sociales organizado con
el INDES-BID.

8. Repo;téje de television/

Ralf Wilharm (Alemania)

dommlcales / Gabrlel Garcia Marquez

orgamzado con la SIP.

10. Informacién internacional/
Miguel Angel Bastenier (Espafia)

11,-Edicion y. organizacion de la redaccio
Miguel Angel Bastenier {Espafia)

Los talleres se realizan en espafiol y estan 1o
tas: activos de Iberoamérica. Por lo general, el cu
de 12 periodistas y la duracion es de trés a-cinco.
contactar al director de la Fundacion, Jaim :
A partir del 1 de abril de 1998, la Fund: )
Iberoamericano girard con la razoén social “Taller de Periodis
cano®, con sede en Cartagena de Indias, calle San Juan de Dios No.-3- 121
5, teléforios (575) 664.1217 y 664 6374. E- mail: fundder@metrotel.net.co




MVREBES SOLIDARIAS CULTURA Y MULTIMEDIALIDAD
FORD INTERNACIONAL Y 'V ASAMBLEA CONTINENTAL DE UNDAAL OCICAL Y BCLAR
huspuoso. (C) CIF YDIAKONIA  Orweowes  SERVICIO CORJUNTO DE COMUNICACION

26 do Febnero ol 4 de Marzo de 1998

ORGANIZACIONES CATOLICAS DE
COMUNICACION CON NUEVOS LIDERES

Entre el 26 de febrero y el 4 de marzo, en la ciudad de Santa Cruz de la Sie-
rra, Bolivia, se realiz6 el Foro Internacional y IV Asamblea del Servicio Conjunto
de Comunicacién, que agrupa a las organizaciones catélicas continentales: OCIC-
AL, UCLAP, UNDA-AL y la Red de J6venes Comunicadores de América Latina y
el Caribe.

El tema del foro, en el que participaron mas de doscientas personas del con-
tinente, fue “Redes solidarias, culturas y multimedialidad”, que fue trabajado en
conferencias magistrales a cargo de Rosa Maria Alfaro, Alejandro Alfonso, Daniel
Prieto Castillo y Adalid Contreras. Estas conferencias se articularon con mesas de
trabajo sobre temas correlativos.

En este marco se eligié al nuevo directorio de estas organizaciones: Mons.
Juan Luis Ysern, Chile, presidente honoracién; Rolando Calle s.j., Ecuador, presi-
dente de OCIC-AL; Maria Rosa Lorbes, Perd, presidenta de UCLAP; Ronald Gre-
be, Bolivia, presidente de UNDA-AL; y Adalid Contreras, Bolivia, director
ejecutivo del Servicio Conjunto.

® CONCURSO LATINOAMERICANO DE PROGRAMAS
DE RADIO

¢Quiere ayudar a mejorar la calidad
de vida de su gente?

¢Aspira a ser un radialista de fama?

¢Le gustaria ganarse tres mil, dos
mil o mil d6lares?

Si es asi, participe en el concurso
latinoamericano de radio “Constructo-
res de ciudadania, derecho a la diferen-
cia y espiritu de tolerancia”, organizado
por el PNUD, la UNESCO, el UNIFEM y
AMARC.

Bases

ribe, v a los extranjeros residentes
en nuestra region.

- Estd abierto a todas y todos los ra-
dialistas de América Latina y El Ca-

- Cada participante podra presentar
hasta tres programas como maxi-
mo, en espafiol 0 en portugués.

- Si se presentan trabajos de grupo, el
premio recaeri en el director o di-
rectora del mismo, o0 en quien el
grupo designe.

- Los programas deberdn ser inéditos
o haber sido estrenados durante el
primer semestre de 1998. No valen
programas de archivo.

- La duracién de los programas serd
de 5 minutos minimo y 10 minutos
maximo,

- Los programas se presentarin en ca-
sete, cinta abierta o sistema DAT.
Las grabaciones deberin acompa-
farse con los libretos correspon-
dientes. .

- Los programas se presentarin con
seudénimos. El nombre del autor o
la autora y todos sus datos vendrin
en sobre cerrado que solo se abrird
cuando el jurado haya emitido su
decision.

- Los programas deberin ser recibi-
dos, en la Secretaria Técnica del
Concurso, antes del 30 de junio de
1998.

- El PNUD se quedard con los dere-
chos de autor sobre todos los pro-
gramas que participen en el
concurso. Los tres programas pre-
miados, asi como las menciones de
honor y otros que se consideren de
buena calidad, serin distribuidos a
500 emisoras de gran popularidad
en América Latina y El Caribe.

Para realizar los programas... jvalen
todos los géneros y todos los formatos!

El jurado estard compuesto por tres
especialistas internacionales en produc-
cion radiofénica: Alicia 1bargliengoitia,
Leonardo Martinez y José Ignacio Lopez
Vigil. Ellos tendrin en cuenta tanto el
interés del contenido como la originali-
dad de su tratamiento y su excelente
calidad técnica. Su decisién serd inape-
lable y se reserva el derecho de decla-
rar desiertos los premios.

Para enviar los programas o para
cualquier informacioén adicional sobre
el concurso, dirigirse a:

Secretaria Técnica del Concurso

Avenida Atahualpa 333

Casilla 17-08-8489

Teléfono: 593-2-551674

Fax: 593-2-501180

Email: ignacio@amarc.org.ec

Quito-Ecuador
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En lo que resta de este primer se-
mestre de 1998, el departamento de
; cion Profesional de CIESPAL,
tamente ‘con universidades y
gremios periodisticos del Ecuador,
zara las 51gu1entes acnvndades de

Fundacnén El Umverso conjun- L
' n,CIESPAL reahzaré en-

CAPACITACION NACIONAL

MR "pals Temas: el empmsmo erikl‘a‘ profe- - la
Jni6n Nacional de Periodistas sion del locutor, analisis de progra- - di

® CIESPAL Y CHASQUI EN
EL CIBERESPACIO

Dada la creciente popularizacién del Internet y 1a ne-
cesidad de fortalecer los espacios latinoamericano y de
espafiol en la red, CIESPAL y Chasqui han puesto a la
consideraciéon de los cibernautas sus web sftes, desde el
pasado marzo.

En el site de Ciespal, los visitantes encontraran infor-
macién sobre lo que esta institucién es, sus objetivos y
principales lineas de acci6én (investigacién, docu-
mentacién, capacitacién, produccién bibliografica,
radiofénica y televisiva). Ademds, los cursos y talleres
que se realizaran, las series radiofénicas y los libros que
estan a la venta.

El site de Chasqui da a conocer las tarifas de suscrip-
cién, publicitarias, promociones, los grandes temas trata-
dos desde la nimero 20 hasta la actual, algunos articulos
y los indices de las tres ultimas ediciones, informacién
sobre la préoxima.

Visitelos, con6zcanos, inférmese e interactie con no-
sotros. Las direcciones son:

http://comunica.org/ciespal
http://comunica.org/chasqui
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® PRODUCCION
MULTIMEDIA

Como parte de la permanente asesoria y apoyo técni-
co a campaias educativas que ejecutan organismos
ecuatorianos, CIESPAL estd reealizando dos series de
producciones multimedias.

La primera se ubica dentro del programa de preven-
cién, atencion y reconstruccién de zonas afectadas por
El Nifio, que forma parte de la Campafia Nacional de
Defensa Civil. Para ello ha producido una serie de spots
televisivos que son difundidos a nivel nacional.

La segunda es una produccion multimedia (prensa,
radio y TV) que forma parte del proyecto para el desa-
rrollo de una conciencia y actitudes de proteccion a la
biodiversidad, que CIESPAL estd ejecutando conjunta-
mente con el Instituto Ecuatoriano Forestal y de Areas
Naturales y Vida Silvestre (INEFAN), gracias a un apoyo
financiero del Banco Mundial. Esta produccién se estd
realizando sobre la base de una investigacion de audien-
cias y del conocimiento sobre biodiversidad y el sistema
nacional de 4reas protegidas.



