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NOTA A LOS LECTORES

n 1997 se evidenci6é una creciente preocupacién por la ética perio-

 distica en América Latina. Solo en Venezuela se realizaron 5 encuen-
i tros internacionales sobre el tema. El Taller de Periodismo
Iberoamericano, fundado y presidido por Gabriel Garcia Marquez, desarroll6
9 talleres en varios paises de la region. El International Center For Journalists
(ICFD, con sede en Washington, concretd 4 seminarios con la participacion
de periodistas y directores de medios latinoamericanos. Ademis de inconta-
bles eventos con caracteristicas nacionales. Esto es positivo porque permite
vislumbrar la superacién de un viejo problema: la falta de discusion y refle-
xién grupal (como debe ser) dentro de los medios, las universidades, los gre-
mios y las organizaciones de defensa ciudadana (siempre ausentes). Sin
embargo, el enfoque de los anilisis ha estado centrado, en la mayoria de los
casos, en la responsabilidad ética del periodista y del medio, en este orden.
Con Etica, medios, periodistas, Chasqui quiere involucrase en el debate
(no es 1a primera vez, véase especialmente el dossier de la edicion 41), po-
tenciarlo y mantenerlo como tépico fundamental en la agenda de prioridades
del periodismo de la regién. Pero, ademais, relievar dos hechos muy impor-
tantes, entre otros. El uno, que la responsabilidad ética del periodismo radi-
ca, principalmente, en los duefios y directores de medios quienes son los
que establecen las politicas editoriales (en muchos casos, determinadas dris-
ticamente por el negocio y no por el servicio) que orientan la actividad pro-
fesional de los periodistas (algunos de los cuales, lamentablemente, la
ejercen a base de intereses espureos). El otro, no menos importanate, es que
lo ético no tiene que ver inicamente con el quehacer profesional especifico
del periodismo, sino con una dimensién mucho mis amplia, donde sus dere-
chos y obligaciones (es decir, lo deontoldgico) estén orientados a la consecu-
sibn de una informacién y una comunicaciébn mas plurales, mas
democriticas. En suma, el periodista, como ciudadano y profesional, no pue-
de, por acci6én u omisidn, abstraerse de hechos que atenten a los derechos a
la informacién y a la comunicacién, pues la ética no puede limitarse a la k-
bertad de expresarse y hacerlo con responsabilidad, sino contribuir a que
ello sea posible para todos, en un marco de pluralidad y justicia. Tal el senti-
do de este dossier, y nuestra propuesta.

Los medios en el medio es un titulo que “expropiamos” a José Ignacio
Lopez V. (véase Chasqui 59) y con el cual se destaca el rol nodal y las tres
funciones fundamentales que los medios tienen en la sociedad contempora-
nea: legitimar lo que transmiten, establecer la realidad (agenda setting) y me-
diar, para bien o para mal, entre el poder y la ciudadania. Y estas funciones
adquieren mayor fuerza si se consideran la masificacion, globalizacién y tec-
nologizacién que los medios estin teniendo; y el grado de confianza y credi-
bilidad que sobre ellos tiene la sociedad, muy especialmente en Ameérica
Latina donde alrededor de dos tercios de su poblaciéon creen en ellos. Asi, el
cuarto poder, “tal como van las cosas, enfatiza José Ignacio, quizis ya sea el
primero, o el trampolin para el primero”. En este contexto, es preciso enri-
quecer una reflexion amplia y profunda que plantee mecanismos idéneos,
mis alld de la censura y autocensura, para regular ese poder; mecanismos
que no solo promuevan vy fortalezcan los derechos de los perceptores, sino
su activa y enriquecida participacién, en este mundo confhctlvo globalizado
y extremadamente mediitico.

Ferndndo Checa Montufar
Editor



Los MEDIOS EN EL
ET11icA, MEDIOS, PERIODISTAS MEDIO

s medios legitiman,
establecen la realidad y
representan (para bien
o para mal) a la
ciudadania. Por eso estan
en el medio, en el centro de
una sociedad conflictiva,
creciente y globalmente
medidtica.

a realizacion en la region, en los pasados meses, de
una gran cantidad de foros sobre ética periodistica es
un buen sintoma, siempre y cuando se amplien y
motiven una discusion permanente en los medios,
universidades, gremios e instancias ciudadanas, y se
proyecten en favor de una sociedad mas plural y mas justa. =
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BRucE GIRARD

PULSAR:

DOS ANOS DE RADIO F INTERNET

El 4 de marzo de 1998, los invitados al
segundo aniversario de la Agencia
Informativa Palsar brindaron por los niimeros
dos, mil y dos mil. Dos por los atios
cumplidos, mil porque de los 48 suscriptores
originales, en 1996, hoy son mds de mil, y
2000 por su proyeccion bacia el nuevo
milenio. Su fundador y ex-director nos ofrece
un balance de este breve pero fructifero
periodo, y reflexiona sobre el camino a seguir.

na evaluaciéon de Pulsar
no puede basarse solo en
Su supervivencia 0 en el
incremento de sus usua-
rios. Cuando Pulsar em-
pezb, con el apoyo del
Centro de Educacién Popular (CEDEP),
de Ecuador, y AMARC, se pretendi6 tra-
tar las noticias desde las perspectivas
{porque no hay solo una) de la sociedad
civil latinoamericana, promover el plura-
lismo y la participacién ciudadana, y po-
ner énfasis en apoyar la radiodifusion
independiente y comunitaria.

El punto de partida fue una evalua-
cién de la situacién de las radios inde-
pendientes y comunitarias en América
Latina, las fuentes de noticias internacio-
nales disponibles para estas radios, y lo

BRuce GiRARD, canadiense. Director de
Comunica.Org, fundador y ex-director de la
Agencia Informativa Pilsar. Actualmente trabaja en
una evaluacién de esta experiencia.

E-mail: bgirard@comunica.org

que ofrecia Internet y su posible desarro-
lto.

La situacion de las radios

lgual que ahora, la radiodifusion lati-
noamericana, a fines de 1995, estuvo
marcada por una serie de tendencias ge-
nerales. Subrayamos la importancia de
algunas que afectaban al aspecto finan-
ciero:

La liberalizacién de las leyes y regla-
mentos, que rigen al sector, habia empe-
zado. Se experimentaba un incremento
casi vertiginoso de la cantidad de radioe-
misoras en algunos paises, la mayoria
comerciales. Estas entraron inmediata-
mente en la bisqueda de su espacio en
el mercado publicitario. Algunos paises
reconocieron la radio comunitaria y hubo
indicaciones de que el sector iba a recibir
mas frecuencias.

Desde hacia varios afios, la coopera-
cién internacional se estaba fijando en

Africa. Para muchas de las radios comu-
nitarias tradicionales, como las de la
iglesia, este fue un golpe duro. Sin ios
recursos externos, tenian que cortar sus
presupuestos y buscar nuevas fuentes
de ingresos, especialmente la publici-
dad.

Las empresas multimedios no per-
dieron tiempo en consolidar su control
sobre muchas de las nuevas radios que
salian al aire y organizaron cadenas na-
cionales para difundir, en las radios pro-
vinciales, programacién producida en la
capital. Disfrutaban de economias de es-
cala que les permitian producir progra-
mas de calidad, aungue sin contenido
local. Ademas de la programacion, las
cadenas centralizaron la venta de publi-
cidad.

Mientras muchas nuevas radios em-
pezaban a buscar su pedacito de la torta
publicitaria, la torta no crecia. En Quito,
por ejemplo, la cantidad de radios ha
crecido en 300% en los Gltimos afos,
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pero lo que se gasta en publicidad en la
radio no ha llegado a crecer en 20%:
cuarenta radios comparten un mercado
publicitario que ha crecido minimamente
y que antes lo compartian diez radios.

Fuentes

Aunque la radio es el medio ideal pa-
ra la informacion local, su experiencia
con la informacién mundial o latinoameri-
cana no ha sido tan buena. Las fuentes
principales para Yos noticieros internacio-
nales son:

Las agencias internacionales de
noticias. Actualmente, una minoria de
radios tiene acceso directo a esta fuente,
pues su costo estd al alcance solo de
cadenas y de emisoras grandes. Ade-
mas, presentan las noticias internaciona-
les desde una perspectiva europea o
norteamericana, que es 10 que interesa a
la mayoria de sus clientes. Cuando AP
habla de Colombia, no habla de las rela-
ciones entre Colombia y sus vecinos, ha-
bla de la relacién entre Colombia y el
problema que tiene Estados Unidos con
los narcéticos.

ero las situaciones
cambian, y Prilsar
tendra que cambiar
con ellas. Para orientar estos
cambios hacia el 2000 sera
necesaria una evaluacion
permanente, tanto de sus
producciones y el desarrollo
del proyecto, como de los
cambios en la radiodifusion
continental y los avances
tecnologicos.

80 cHAsQUI 61, marzo, 1998

La prensa local o nacional. En
cuanto a la informacién internacional, la
radio tiende a estar casi al final de la ca-
dena, y la fuente mas importante suele
ser ¢l periddico. Pero es una fuente de-
sactualizada, no radiofénica, y principal-
mente sacada de las agencias
internacionales, con todos los problemas
de perspectiva que estas traen.

La radio de onda corta. Cada dia
menos importante para la mayoria de las
radios. La BBC, Radio Francia, VOA,
Radio Nederland, etc. fueron fuentes im-
portantes en el pasado. Ahora son mas
importantes para emisoras que cuentan
con parabdlicas.

La television por cable o satélite.
Esta creciendo en importancia pero su
etnocentrismo es peor que el de las
agencias del Norte. Mientras Reuters tie-
ne unos 600 corresponsales para cubrir
el mundo (incluye los de Gran Bretana),
es llamativo que la CNNtenga solo 35, a
tiempo completo, fuera de los EEUU.

Internet. En 1995 habia muy poca
informacién en espafiol en la red, tal vez
una decena de periodicos latinoamerica-
nos tenia presencia. También se encon-
traba informaciéon de fuentes menos
convencionales, como DESCO del Peru
0 CERIGUA, una agencia opositora de
Guatemala. En Estados Unidos, la pren-
5a ya estaba en fa red y se podia imagi-
nar que América Latina iba a seguir.
Unos meses después de nuestra evalua-
cién, los zapatistas ocuparon agresiva-
mente su espacio en Internet y América
Latina empez6 a abrirse al nuevo medio.

Muy pocas radios tenian acceso al
Internet o al correo electronico. Sabia-
mos que la red iba a crecer, pero no
imagindbamos el ritmo de crecimiento
que ha experimentado en los dos ultimos
afios. Los bajos costos de publicacion y
distribucién en Internet ofrecian una
oportunidad para proyectos que no con-
taban con el capital necesario para inau-
gurar una actividad tradicional de
publicacién.

Objetivos iniciales

Armados de esta evaluacién que nos
mostraba: 1. una amenaza a la radio co-
munitaria e independiente, 2. una debili-
dad en su oferta informativa, y 3. una
manera de enfrentar el problema; dimos
forma a Pulsar durante sus dos primeros
anos, a base de estos objetivos:

- Contribuir al mejoramiento de la pro-
gramacion, el prestigio, la credibili-
dad y el impacto de la radiodifusién
comunitaria e independiente en Amé-
rica Latina.

- Contribuir a 1a modernizacién tecno-
légica de la radio independiente y co-
munitaria.

- Asegurar un mejor conocimiento de

las cuestiones regionales y globales,
y promover temas asociados con el
desarrollo democratico, Ja integracion
regional, 1a paz, los derechos huma-
nos y el derecho a comunicar.
Abrir oportunidades para la participa-
cién ciudadana en los ambitos loca-
les, nacionales, regionales y
mundiales, con prioridad en sectores
tradicionalmente excluidos.

Evaluacion en tres areas

Pero las situaciones cambian, y Pul-
sar tendra que cambiar con ellas. Para
orientar estos cambios hacia el 2000 se-
rd necesaria una evaluacion, tanto de
sus producciones y el desarrollo del pro-
yecto, como de los cambios en la radio-
difusion continental y los avances
tecnoldgicos. Esa evalucion tendria que
estudiar tres areas principales:

Lo periodistico y radiofénico. No
solo los contenidos de Pdlsar, sus temas
y su calidad, sino también el uso que {as
radios den a la produccion de la agencia.
Pdlsar no quiere reemplazar la progra-
macion de las radios independientes,
quiere reforzarla. Propone dar elementos
para que las radios mejoren su propia
programacion, tengan mas prestigio, cre-
dibilidad e impacto.

Lo tecnoldgico. Evaluar las posibili-
dades que ofrece y ofrecera la tecnolo-
gia para contrapesarlas con [a realidad
de las radios. No se trata de ofrecer un
servicio de punta al cual pocas radios
pueden tener acceso. Pero, tampoco se
trata de decir que lo que todas las radios
no pueden, no lo hacemos. Si fuera asi,
no hubiéramos empezado con solo 48
radios en condiciones de recibir ios ser-
vicios de la agencia.

Lo politico, en tanto proyecto dedi-
cado a la democratizacion de la comuni-
cacion. ¢Desde qué perspectiva analiza
los acontecimientos? ¢Cuales son las
voces privilegiadas por la agencia? ;Lo-
gra realmente ser una agencia de la so-
ciedad civil latinoamericana? ;Promueve
la participacion, o solo informa? &



