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NOTA A LOS LECTORES

n 1997 se evidenci6é una creciente preocupacién por la ética perio-

 distica en América Latina. Solo en Venezuela se realizaron 5 encuen-
i tros internacionales sobre el tema. El Taller de Periodismo
Iberoamericano, fundado y presidido por Gabriel Garcia Marquez, desarroll6
9 talleres en varios paises de la region. El International Center For Journalists
(ICFD, con sede en Washington, concretd 4 seminarios con la participacion
de periodistas y directores de medios latinoamericanos. Ademis de inconta-
bles eventos con caracteristicas nacionales. Esto es positivo porque permite
vislumbrar la superacién de un viejo problema: la falta de discusion y refle-
xién grupal (como debe ser) dentro de los medios, las universidades, los gre-
mios y las organizaciones de defensa ciudadana (siempre ausentes). Sin
embargo, el enfoque de los anilisis ha estado centrado, en la mayoria de los
casos, en la responsabilidad ética del periodista y del medio, en este orden.
Con Etica, medios, periodistas, Chasqui quiere involucrase en el debate
(no es 1a primera vez, véase especialmente el dossier de la edicion 41), po-
tenciarlo y mantenerlo como tépico fundamental en la agenda de prioridades
del periodismo de la regién. Pero, ademais, relievar dos hechos muy impor-
tantes, entre otros. El uno, que la responsabilidad ética del periodismo radi-
ca, principalmente, en los duefios y directores de medios quienes son los
que establecen las politicas editoriales (en muchos casos, determinadas dris-
ticamente por el negocio y no por el servicio) que orientan la actividad pro-
fesional de los periodistas (algunos de los cuales, lamentablemente, la
ejercen a base de intereses espureos). El otro, no menos importanate, es que
lo ético no tiene que ver inicamente con el quehacer profesional especifico
del periodismo, sino con una dimensién mucho mis amplia, donde sus dere-
chos y obligaciones (es decir, lo deontoldgico) estén orientados a la consecu-
sibn de una informacién y una comunicaciébn mas plurales, mas
democriticas. En suma, el periodista, como ciudadano y profesional, no pue-
de, por acci6én u omisidn, abstraerse de hechos que atenten a los derechos a
la informacién y a la comunicacién, pues la ética no puede limitarse a la k-
bertad de expresarse y hacerlo con responsabilidad, sino contribuir a que
ello sea posible para todos, en un marco de pluralidad y justicia. Tal el senti-
do de este dossier, y nuestra propuesta.

Los medios en el medio es un titulo que “expropiamos” a José Ignacio
Lopez V. (véase Chasqui 59) y con el cual se destaca el rol nodal y las tres
funciones fundamentales que los medios tienen en la sociedad contempora-
nea: legitimar lo que transmiten, establecer la realidad (agenda setting) y me-
diar, para bien o para mal, entre el poder y la ciudadania. Y estas funciones
adquieren mayor fuerza si se consideran la masificacion, globalizacién y tec-
nologizacién que los medios estin teniendo; y el grado de confianza y credi-
bilidad que sobre ellos tiene la sociedad, muy especialmente en Ameérica
Latina donde alrededor de dos tercios de su poblaciéon creen en ellos. Asi, el
cuarto poder, “tal como van las cosas, enfatiza José Ignacio, quizis ya sea el
primero, o el trampolin para el primero”. En este contexto, es preciso enri-
quecer una reflexion amplia y profunda que plantee mecanismos idéneos,
mis alld de la censura y autocensura, para regular ese poder; mecanismos
que no solo promuevan vy fortalezcan los derechos de los perceptores, sino
su activa y enriquecida participacién, en este mundo confhctlvo globalizado
y extremadamente mediitico.

Ferndndo Checa Montufar
Editor



Los MEDIOS EN EL
ET11icA, MEDIOS, PERIODISTAS MEDIO

s medios legitiman,
establecen la realidad y
representan (para bien
o para mal) a la
ciudadania. Por eso estan
en el medio, en el centro de
una sociedad conflictiva,
creciente y globalmente
medidtica.

a realizacion en la region, en los pasados meses, de
una gran cantidad de foros sobre ética periodistica es
un buen sintoma, siempre y cuando se amplien y
motiven una discusion permanente en los medios,
universidades, gremios e instancias ciudadanas, y se
proyecten en favor de una sociedad mas plural y mas justa. =
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Tipologias

radiofonicas:

una
propuesta
sistémica

El autor sostiene la
importancia de enmarcar a la
radio dentro de un proceso
social, economico, politico, y
estructura tipologias para
entenderla dentro de ciertas
modalidades discursivas cuyas
caracteristicas y sentido
variardn de acuerdo al
sistema de interrelaciones que
se establezcan entre las
dimensiones técnica, politica y
discursiva. Destaca el poder de
la radio como medio de
expresion de minorias sociales
y el uso de esta en modelos
participativos.

IRVING BERLIN VILLAFANA

a radio es un medio invisi-
ble y permanentemente en
ucha con el encanto de la
televisién, el prestigio de los
medios impresos y la diver-
si6n que ofrecen el cine y
otros lenguajes audiovisuales. Contra el
argumento que muestra a la TV como el
instrumento de la transnacionalizacién y
la estandarizacion del gusto, la radio re-
presenta posibilidades mas inmediatas
de negociacion simbdlica con los diver-
S0s sectores sociales -exclusion, inclu-
sibn 0 mediacion de valores globales en
el plano de grupos sociales particulares-;
de segmentacién de audiencias mucho
antes de que esto fuera posible a través
del cable y os soportes digitales; de ex-
presion politica 0 cultural de minorias so-
ciales y de descentramiento del poder
informativo en modelos participativos.

Sin embargo, la cercania doble de la
radio con el oyente -la oralidad y el de-
sarrollo regional del medio- le otorgan un

iy
il
i

1y
Tl

Hi

Archivo Chasqui

factor adicional de legitimidad y calidez
frente a otros de presencia nacional o in-
ternacional. Esta condicién e ha permiti-
do desarrollarse a través de diferentes
modelos de comunicacién que van des-
de las radios como industrias hasta las
radios piratas, libres, comunitarias, edu-
cativas, universitarias y experimentales.
Esta diversidad de usos sociales, del
mismo soporte tecnoldgico, es favoreci-
da, desde luego, por la facilidad en el ac-
ceso a sus herramientas de transmisién,
produccidn y, circulacién y, también, a
Su bajo costo.

Segln un estudio realizado por
CIESPAL y publicado en 1993, las esta-
disticas en 19 paises de América Latina
y el Caribe sefalan que existen 5.876
estaciones radiofénicas que dan servi-
Cio a un total estimativo de 127.444.000
aparatos receptores, lo cual arroja un

IRVING BERLIN VILLAFARA, mexicano. Antropdlogo y
Master en Comunicacidén por la Universidad
Internacional de Andalucia, Espafa. director de
Radio Universidad Awténoma de Yucatan, México.
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promedio de 315 estaciones por cada
mil habitantes. De! universo completo,
5.018 emisoras (85.4%) corresponden al
modelo de radiodifusién privada o co-
mercial, 411 (7%) son de propiedad es-
tatal, 165 (2.8%) a la iglesia, y 170
(2.9%) a sindicatos, asociaciones, uni-
versidades, organizaciones campesinas,
etc. (Lopez, 1993).

Aunque la tendencia del panorama
radiofénico muestra un clarisimo dominio
del formato comercial, la “otra radio” re-
presenta el 12.7%, siendo esta de natu-
raleza educativa, comunitaria, popular,
universitaria, oficial-institucional y religio-
sa. Este hiecho pone de relieve la relati-
va independencia del medio hacia el
mercado comercial y la heterogeneidad
de estructuras administrativas, conteni-
dos e intencionalidades, asi como di-
versas concepciones sobre el que-
hacer radiofénico, la produccién y sus
audiencias. También manifiesta la inde-

e producci(‘m

Estandariza

y expectativas

. Atomiza la au
transmitir a-¢

terminabilidad de los elementos tecnolé-
gicos utilizados tanto para la produc-
cién, transmisiébn y recepcién de
mensajes sonoros que van desde la ra-
dio abierta, restringida, hasta los case-
tes, grabaciones o aftoparlantes
comunitarios. Esta heterogeneidad es,
aun en los tiempos de privatizacién neo-
liberal, su fortaleza y su signo de com-
plejidad.

Heterogénea y diversa

Ante la fragmentacién de la realidad
y la posibilidad de concebir a la radio no
comercial como tantas experiencias
existen en el continente, ha habido otros
intentos por sistematizar los criterios que
sirven para la tipologia, como lo han he-
cho Sanchez Pérez, en Costa Rica; Go-
mezjara, en México; © el modelo de
Vellegia para el video.

El investigador espafiol José San-
chez Pérez observa 5 criterios de clasifi-

cacién (soporte de transmision, progra-
macién, audiencia, financiamiento y pro-
piedad, y caracteristicas del personal) y
afirma la existencia de las siguientes for-
maciones radiofénicas: 1. radio interna-
cional; 2. radio nacional; 3. radio
comercial; 4. radio confesional; 5. radio
educativa, cultural y de servicios; 6. ra-
dio popular; 7. radio clandestina (San-
chez Pérez, 1986).

Otras tipologias, como la de Gémez-
jara, parten de la institucionalizacién de
las emisoras y su desenvolvimiento bajo
estrictas normas de funcionamiento, re-
guladas por una legislacién publica y
una vigencia gubernamental permanen-
te. Estas emisoras, sean de financia-
miento publico o privado, suponen el
reconocimiento de utilidad social que lle-
va a fundar una institucién permanente,
uniforme y sistemaética. Las emisoras
institucionales pueden servir a estableci-
mientos plblicos o privados “destinados
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a generar y difundir el discurso oficial de
los centros de poder gubernamental,
econémico e ideol6gico”, aunque existan
importantes matices que van desde !as
radios-portavoz, hasta aquellas de servi-
cio publico que, creadas por el Estado,
buscan brindar un servicio a la sociedad
poniéndose el énfasis en las necesida-
des del oyente mas que en las del emi-
sor (Gémezjara, 1995).

Otro tipo de emisoras, las autogesti-
vas o0 populares, son producto de coyun-
turas especificas de la sociedad civil que
nacen como respuesta ciudadana al Es-
tado para atender necesidades propias
grupales, regionales y comunitarias, bajo
un esquema auténomo de organizacion,
cuyos fundamentos pueden estar dentro
o fuera de las legislaciones existentes en
cada pais. Al ser organismos contestata-
rios y obedecer a imperiosas necesida-
des de comunicacién social, no siempre
son legales, aunque tampoco tienen por
qué ser ilegales. Antes bien, son parale-
gales; es decir, no estdn expresamente
reglamentadas por 1a legislacién, pero
tampoco estan prohibidas expresamen-
te. Estas emisoras se distinguen por sus
modos de produccidn, la caracterizacidn
de sus audiencias, la infraestructura tec-
noldgica utilizada y la expresion o defen-
sa de ciertos intereses sociales.

Las radios institucionales pueden ser
comerciales, estatales, confesionales o
de promocién cultural y reflejar intereses
diversos como los de grupos universita-
rios, campesinos, religiosos o empresa-
riales; mientras que las organizaciones
autogestivas van desde las agrupacio-
nes de radioaficionados a la banda civil,
hasta las radios civiles pasando por la
produccion artesanal de radiocomunica-
cién, utilizada frecuentemente en las co-
munidades pequefias y muy alejadas de
los centros urbanos.

Dimensiones técnica, politica'y
discursiva

Susana Vellegia, por otro lado, ha
desarrollado un modelo de tipologia para
el video que, sin embargo, puede ser
aplicado a la radio sin mayores pérdidas
conceptuales. La tesis parte de la inte-
rrelacién que guardan las estrategias po-
liticas, los modos de produccién
simbdlica, las caracteristicas internas de
los discursos y fas modalidades de apro-
piacién en las practicas de la comunica-
cion social. En consecuencia, las

transformaciones de los medios deben
contemplar la integralidad del sistema y
no variables supuestamente definitorias
como la voluntad politica, los cambios de
la programacién, etc.

Este proceso comunicacional, enten-
dido de manera sistémica e integral, se
presenta como el cruce de estrategias
plurisignificantes, multicondicionadas y
contradictorias, creando espacios tanto
para la reproduccion como para la resis-
tencia, dentro de los sistemas de cons-
truccién cultural. Para el caso del video,
Vellegia propone el concepto de modali-
dad discursiva, entendido este como el
“sistema de interrelaciones que en cada
campo de la practica comunicativa se
establece entre la tecnologia, las estra-
tegias de produccién/apropiacién -de
tecnologias y de mensajes- y el lengua-
je" (Vellegia, 1995: 165). Tiene tres di-
mensiones principales.

La dimensién técnica comprende
tanto equipos como el soporte, insumos,
conocimientos y técnicas aplicados a la
produccién-circulacion-apropiaciéon de
mensajes.

La dimensién politica esta constituida
por los objetivos, explicitos e implicitos,
perseguidos y los modos y relaciones de
produccién-apropiacion de los mensajes
y tecnologias. Ellas comprenden aspec-
tos materiales y simbélicos que suponen
la presencia de un contexto sociohistori-
co condicionante, actores sociales, roles
e intereses dentro del proceso de la co-
municacién, formas de organizacién del
campo y de division del trabajo en torno

a los procesos de generacion, seleccién,
acumulacién, circulacién y apropiacion
de los mensajes, las tecnologias y el ca-
pital propio del campo; los marcos refe-
renciales, de caracter simbdlico, que
animan a los actores de las précticas co-
municacionales.

La dimensién discursiva analiza el
significado de los mensajes, asi como
fos c6digos culturales seleccionados
desde el campo del emisor para su pro-
duccibn y por los puestos en juego en el
campo receptor al interpretarlo o recono-
cerlo,

Estas dimensiones tienen 4 éreas
béasicas de competencia que son: a) ins-
titucionales, b) comerciales, ¢) comunita-
rias y d) independientes, que pueden
cumplir funciones que van desde fa co-
mercializacion, promocién, expresion,
animacion sociocultural, educacion, in-
tervencion social, recreacion, etc.

Considerando al conjunto del proce-
so comunicacional, el video y la radio
pueden definirse como modalidades dis-
cursivas cuyas caracteristicas y sentido
variaran de acuerdo al sistema de inte-
rrelaciones que se establezcan entre las
dimensiones técnica, politica y discursi-
va. Estas variaciones permiten hacer la
siguiente clasificacion:

1. Reproductora, es aquella en la que
prevalece el uso del medio como so-
porte para vehiculizar/difundir men-
sajes dominantes producidos en otro
medio.

2. Productora: produce mensajes direc-
tamente en el soporte, como fin en si

Archivo Chasqui

La produccion artesanal también cumple un papel muy importante de
radiocomunicacion en comunidades pequefas y alejadas.
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mismo y de manera independiente

de las funciones que etlos desean

cumplir.

3. Transformadora: comprende la mo-
dalidad productora y la trasciende ya
que la produccién en el soporte no
hace de los mensajes fines en si
mismos, sino que los inscribe en pro-
cesos y/o proyectos de intervencion
social que procuran objetivos de
cambio y desarrolio sociocultural.
Pensando en la radio, en sus signos

y estructuracién de lenguaje, podemos
senalar que existe una modalidad co-
mercial que asume un rol reproductor de
materiales fonograficos, anuncios publi-
citarios y mensajes que repiten y prolon-
gan los géneros, valores y estéticas de
los productos, insertos dentro del campo
de las industrias culturales dirigidas al
entretenimiento y la ganancia.

Otra modalidad que podemos llamar
transformadora supone la existencia de
estrategias orientadas por un proyecto
de cambio y modos de produccion-apro-
piacién horizontal y participativo, en tor-
no a funciones de animacién o
promocidn, dirigidos a propiciar procesos
de organizacién, interlocucién y desarro-
llo sociocultural y educativo en general.
La modalidad productora alude al uso
del lenguaje radiofénico para producir
mensajes en su propio soporte, aunque
las estrategias puedan encaminarse a la

58 CcHASQUI 61, marzo, 1998

reproduccién de la hegemonia cultural o,
al contrario, como proponia Bertolt
Brecht desde los inicios de 1a radio.

Estas modalidades radiofénicas co-
bran cuerpo a través de esferas institu-
cionales, publicas o privadas, que
contribuyen a aumentar las posibilidades
de mestizaje, generando précticas dife-
rentes que pueden resultar de especifi-
cos modos de entender la mision de las
emisoras o del lenguaje radiofénico.

La tarea de clasificacion que propone
Susana Vellegia para el video, en cam-
bio, asume de entrada que la estructura
es resultado de determinados elementos
organizados de una manera especifica
que no excluye tensiones, luchas o va-
riaciones, y que las transformaciones
que deben darse en los medios, para
ampliar su productividad social tienen
que ser en todas y cada una de las di-
mensiones que los conforman.

Desarrolla un concepto en donde el
discurso no puede estar despegado de
las condiciones materiales y estas tam-
poco pueden aislarse de las estrategias
politicas que dan un uso social especifi-
co a los soportes tecnolégicos. Asi, las
programaciones radiofénicas serian la
parte sonora y significante que incluye
no solamente los planteamientos creati-
vos de sus productores -sus gramaticas
de produccién y de reconocimiento-, sino
también los universos modelantes de in-

dole politica, legislativa, cultural, tecnolé-
gica y de gestién, quedando los proce-
s0s de recepciébn marcados por claves
de codificaciéon y de lectura.

La aplicacion del concepto de moda-
lidades discursivas favorece la observa-
cién de fendémenos concretos, con toda
su riqueza y contradiccidn, dentro de un
marco mayor que evitaria la dispersion
absoluta de propuestas radiofonicas sin
posibilidad de generalizacién. El modelo,
asi planteado, cumpliria la doble aspira-
cién de registrar y clasificar los hechos
particulares en su dinamica social y
mantenerse como un esquema capaz de
mostrar fa aglutinacion de lo diverso. @

REFERENCIAS

Gémezjara, Francisco, Modelos estruc-
turales organizativos de la radiodifusioén, po-
nencia en la 1l Reunién Nacional de
Radioproductoras y Radiodifusoras de las
Instituciones de Educacién Superior, Xala-
pa, Veracruz, México, 1995.

Lépez Arjona, Ana, Inventario de me-
dios de comunicacién en América Latina,
Ediciones CIESPAL, Serie Comunicacién
en América Latina, Quito, Ecuador, 1993.

Séanchez Pérez, José, "Hacia una tipolo-
gia de la radio en América Latina", en Re-
vista Tecnologia y  Comunicacién
Educativas, No. 2, febrero-abril de 1986,
ILCE, México.

Vellegia, Susana, El video en la educa-
cién no formal en América Latina, Agencia
Espafnola de Cooperacién Internacional,
Ediciones Ciccus, Espana, 1998.




