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NOTA A LOS LECTORES

gréguele un poquito mis de glébulos rojos” fue la sugerencia, ca-
si orden, de un director al cronista policial de su diario. Y es que
en medios donde la informacién no es un bien social, sino una
mercancia, el tratamiento morboso y espectacular de la violencia degenera en
un “periodismo de las morgues que lucra del morbo mortuorio”®, pero que
también incrementa lectores, rating y, consecuentemente, el ingreso por pu-
blicidad (los anunciantes no son inocentes en este negocio, fenémenc medii-
tico que ha determinado que en algunos paises, como Ecuador, los diarios y
espacios televisivos sensacionalistas ocupen los primeros lugares en la prefe-
rencia del puiblico). Este tipo de periodismo, a través de sus valores-noticia y
su estilo, refuerza estereotipos machistas y racistas: es casi un delito ser mujer,
joven u homosexual, mucho peor si, ademis, se es pobre, negro o indio.”

Pero, (serd que el publico necesita de este periodismo para exorcizar, de
alguna manera, su drama personal y familiar?, ;serd que el famoso “gusto del
piblico”, argumento utilizado por algunos directores de medios, es aceptable
para justificarlo? El “gusto del piblico” no es mis que un artilugio no vilido,
pues han sido los mismos medios los que han configurado ese gusto y, por
€s0 mismo, se puede construir otro tipo de estética como ya lo han hecho al-
gunos espacios y medios en nuestra regién. En este sentido, el periodismo
policiaco “debe -dice Rubem Fonseca- mostrar los diversos mecanismos a tra-
vés de los cuales se muestra una sociedad que parece marchar hacia su desin-
tegracién. La corrupcién administrativa, el trifico de estupefacientes, la
plutocracia, son los hilos que atrapan a la sociedad como en una tela de ara-
fia, y que hay que desenmascararlos”. Con Crénica roja: especticulo y ne-
gocio esperamos fortalecer una prictica de periodismo judicial o de sucesos
(o de crénica roja es un convencionalismo discutible) que mas que centrarse
en los hechos (como especticulo y negocio) se centre en los procesos que es-
tan detris de la violencia y la corrupcion, de una manera responsable y creati-
va.

Mas que de divulgacién o de popularizacion de la ciencia, algunos autores
prefieren hablar de “alfabetizacion cientifica”, “entendimiento o conocimiento
publico de la ciencia” o “cultura cientifica”. En cualquier caso es evidente la
importancia que la divulgacién cientifica tiene actualmente, mas ain si consi-
deramos que ella tiene un atraso con respecto al avance cientifico y que hay
un desfase entre la gente comin y la comunidad cientifica. Ya Einstein desta-
¢6 esa importancia: “... Si los conocimientos cientificos se limitan a un peque-
fio grupo de hombres, se debilita la mentalidad filoséfica de un pueblo, que
camina asi hacia su empobrecimiento espiritual”. Y aunque algunos cientificos
creen que no puede haber popularizaciéon de la ciencia sin menoscabo de lo
sustancial, hay otros que no solo han creido que ello es posible, sino que lo
han hecho de una manera brillante: el mismo Einstein, Adam Smith, Max
Plank, Darwin, Julian Huxley... Con Divulgacién y divulgadores de 1a cien-
cia, Chasqui retoma (ya lo hizo en su edicién 55) este tema y, a propdsito,
rinde un homenaje a grandes divulgadores, lamentablemente ya fallecidos:
Carl Sagan, ademis de divulgador, profundo critico social; Isaac Asimov, crea-
dor de mundos y de una prolifica obra (cerca de 500 libros publicados); Jac-
ques Cousteau explorador y “cineasta de TV” como a él le gustaba llamarse, y
Aristides Bastidas, luz (aunque ciego los altimos afios de su intensa vida) e
impulsor del periodismo cientifico iberoamericano.

ofocht”

Fernanglb Checa Monuifar
Editor
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RELIGIOSIDAD

CATODICA

En los ultimos tiempos ba habido un resurgimiento del fenémeno religioso de
diversas maneras, incluso sorprendentes. Al aproximarse el tercer milenio, la
posmodernidad religiosa disputa parte de la pantalla electronica con el melodrama
religioso: hoy estamos viviendo una religiosidad medidtica, una religiosidad
catodica. A ello se refieren estos apuntes.

Si sgguimos ignorando los terrenos de
Ia imagen y del simbolo, no tardaremos
en constatar que podemos contraer to-
das las enfermedades psicosométicas y
neurdticas posibles. E. Drewerman

onjas abrazadas be-
sandose con galanes,
sacerdotes y hasta
obispos envueltos en
lios de faldas, celos, in-
trigas, dineros, calien-
tes, todos en situaciones aparen-
temente fuera de lo comun, rituales eso-

téricos, rezos, hechiceria, magia, cere-
monias de bautizos, matrimonios y entie-

rros sui generis, aparte de los
comerciales retocados con referente reli-
gioso, esto y mucho mas es lo que ob-
servamos Ultimamente en nuestras
pantallas de television. De unos cuantos
afos para aca constatamos el resurgir,
de manera cada vez mas novedosa y fa-
miliar, del fendémeno religioso en diferen-
tes escalas y modalidades. Nos
referimos particularmente a la abundan-
cia en la oferta audiovisual de creencias,
ritos, celebraciones, sectas, esoteris-

mos, etc., que se incrementa con mayor
fuerza a medida que nos acercamos al
comienzo del nuevo milenio. No cabe
duda que la posmodernidad religiosa, a
su modo, también ha hecho su irrupcion
en la pantalla.

1a religion como fendmeno
mediatico

El fenémeno religioso que antes era
de préactica individual, reservada a sitios

Luis IeNAclo SIERRA G, colombiano. Profesor uni-
versitario. E-mail: lisierra©javercol.javeriana.edu.co
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sagrados, templos, capillas, manifesta-
ciones explicitamente religiosas, desbor-
da ahora todos los espacios publicos y
se hace presente, a través de los dife-
rentes medios de comunicacién, en cual-
quier circunstancia de la vida social. Lo
religioso en los medios sigue siendo ex-
plosivo en nuestro contexto. Asistimos
asi, en la actualidad, al avance dinamico
de una era informativa neorreligiosa que
impacta por su diversidad y contunden-
cia. Pareciera como si la modernidad al
habernos desencantado el mundo en
sus multiples facetas, se hubiese olvida-
do de hacerlo con ia experiencia religio-
sa.

Aunque la élite y clases de elevado
estrato vivan de variadas formas la secu-
larizacién y el desencanto de lo religioso,
sin embargo, para las mayorias popula-
res, en particular, ese corte no se ha da-
do de manera tan tajante. La religiosidad
sigue siendo una fuente de sentido para
su vida, fuente de reserva, de capacidad
y entereza moral. La gente, ef ciudadano
comun de la calle, el trabajador o em-
pleado, no se acostumbra a vivir sin en-
canto, sin misterios, sin mitos, sin ritos.
Como que sigue necesitando reencantar
el mundo, devolverle magia y misterio

\ a religiosidad

- melodramatizada

“ i esta ejerciendo toda
una dinimica de influencia
sociocultural, construyendo
y modelando un imaginario
religioso, al cual muchos
televidentes han tenido que
acostumbrarse por fuerza de
los libretistas y realizadores.
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como su ingrediente esencial, a pesar y
por encima de toda modernizacién.

En el interior de esta nueva dinami-
¢a, se encuentran los medios de comuni-
cacion jugando un papel de
preponderante resignificacion, de recate-
gorizacién de la realidad del mundo. Par-
ticularmente, queremos aludir aqui a la
televisién, que cuenta con una fuerza
prodigiosa de penetracién y alcance en
todas las esferas de la vida cotidiana,
que vehicula y alimenta una amplia va-
riedad de imaginarios religiosos. Como
dice Martin Barbero, la television es el
lugar de visibilizacién de los mitos comu-
nes; cataliza los simbolos integrales de
la sociedad; tiene particular y honda re-
sonancia en la capacidad y necesidad
de sentirse alguien en la medida en que
se identifica con alguien'.

Al querer reinterpretar los signos de
fa realidad, la television pretende crear
un nuevo imaginario social. En tal senti-
do, cobra singuiar importancia el habil
manejo del recurso a o religioso, en sus
diterentes manifestaciones, como explo-
tacién de un imaginario latente en Ja co-
lectividad. Este resulta muchas veces
bastante susceptible y efectivo de mane-
jar, sobre todo cuando se trata de lograr
un incremento significativo en el rating
de la programacidn.

Vivimos hoy, a la par de muchos
otros fenbmenos televisivos, la era de la
religiosidad mediatica, religiosidad caté-
dica, “a la carta”, como oferta para el te-
levidente. En el espacio de la vida
cotidiana la television, productora de
imagenes, atiende a las necesidades
mas recénditas, ayudando a satisfacer
las fantasias y los suefios, tendiendo el
puente de unién de las personas con su
imaginario latente. Muchas de las pro-
ducciones de seriales, que traen ingre-
dientes religiosos, conlievan en el fondo
el rechazo de una institucién reguladora
de las practicas y creencias, el rechazo
de una ortodoxia en beneficio del princi-
pio de soberania individual. Donde lo
imaginario de aquellos que se declaran
cristianos es a menudo un “imaginario
fragmentado”, sincrético de los mas va-
riados elementos, en blisqueda de una
plenitud sofiada.

Religiosidad melodramatizada

Tal es el caso, en nuestro medio co-
lombiano, de series como: Pecado san-
to, La otra mitad del sol, Las marias,

Sangre de los lobos, Detras de un dngel,
Candela, El pdjaro espino, Guardianes
de la Bahia, recientemente, Leche, Pri-
sioneros del amor, y otras cuantas con el
aditamento clerical, eclesial, religioso,
esotérico, reencarnacionista, las cuales
han entrado con tal espontaneidad en
nuestros hogares que, al decir de mu-
chos, parece lo mas normal y atractivo
del mundo que sus tramas se desarro-
llen impregnadas del elemento religioso,
asi sus principios y practicas personales
o de familia en la vida real no concuer-
den con los principios alli divulgados y
certifiquen lo contrario.

No podemos negar, ciertamente, el
impacto que estas y otras series vienen
produciendo en nuestra cultura y en el
imaginario colectivo. Los medios, como
sostiene de nuevo J. M. Barbero, no son
un puro fenémeno comercial, no son un
puro fenémeno de manipulacién ideol6-
gica, son un fenémeno cultural a través
del cual la gente, mucha gente, cada vez
mé&s gente, vive la constitucién del senti-
do de su vida, incluido el sentido religio-
s0°. Lo que sucede, en verdad, es que la
imagen abusiva desgasta la realidad, la
vacia de su contenido simbélico. Y eso
es, tal vez, lo que viene sucediendo con
el manejo implicito y explicito de lo reli-
gioso en la pantalila.

El medio televisivo se ha llegado a
convertir en un elemento fundamental
del contacto religioso, de la celebracion
religiosa, de la experiencia religiosa. Su
pre-figuracion, pre-concepcion del uni-
verso religioso, con su particular adapta-
cién de libreto respecto de lo doctrinal
teoldgico, eclesial, de escala de valores,
de modelos de vida, de principios de fe,
su trivializacién de lo sagrado, aparte de
crear serias controversias, esta reajusta-
do (jo desajustado tal vez!) el sentir pro-
fundo del creyente asiduo de la pantalla.
La religiosidad melodramatizada esta
ejerciendo toda una dinamica de influen-
cia sociocuttural, construyendo y mode-
lando un imaginario religioso, al cual
muchos televidentes han tenido que
acostumbrarse por fuerza de los libretis-
tas y realizadores. Como dice Carlos
Monsivais: “En la era de la tecnologia,
santos, virgenes y revelaciones milagro-
sas dependeran ya no de la sorpresa de
pastorcillos, sino de pantallas grandes y
chicas, de casetes, de discos, de con-
ciertos en escenarios soberbiamente ilu-
minados y sonorizados, de ‘posters’ y



‘miniposters’ en revistas sustentadas en
fantasias sobre las adoraciones juveni-
les, de alaridos que no se dirigen al idolo
sino al estado de trance, de giras relam-
pago en auditorios pletéricos de jovenci-
tas que lloran en, antes y después de
cada cancién™,

Se esta resemantizando lo religioso
respecto de otros niveles de la vida so-
cial, abarcando toda la complejidad de la
experiencia humana. Han surgido nue-
vos rituales religiosos colectivos, nuevas
acomodaciones de o litirgico-sacramen-
tal, de historias de amores prohibidos,
de préacticas votivas, milagrerias y feti-
chismos, todas impulsadas por el alcan-
ce y penetracién de la pantalla, lo cual
esta propiciando una nueva postura fren-
te a la celebracién y ritualizacién de lo
sagrado. Lo religioso sacral, aquello que
en nuestra vida real formaba parte de
una dimensién mistérica, se ha venido
desterritorializando propulsado por la pe-
netracion de toda la amplia gama de gé-
neros televisivos.

Dos fenémenos opuestos

Segun J. Delumeau, experto historia-
dor del fenémeno religioso, la conyuntu-
ra religiosa actual esta caracterizada por
dos grandes fenémenos aparentemente
opuestos que interpelan a nuestros con-
temporéaneos: por un lado, la nebulosa
de creencias difusas, la tendencia al sin-
cretismo, la atraccién por el esoterismo
tan en boga en occidente; por otro lado,
el atrincheramiento en integrismos agre-
sivos que aumentan entre nosotros en el
interior de la mayoria de las religiones*.

No hay duda de que en el fondo se
trata de un replanteamiento y confronta-
cion directa a la fe del televidente. Es a
este y no a los directores, programado-
res, anunciantes o libretistas, a quien co-
rresponde reajustar y resemantizar su fe,
sus practicas y creencias, sus principios
y valores religiosos, segun el indicador
de su conciencia. Los otros, se supone,
de alguna forma lo que hacen es dejar
trastucir percepciones e interpretaciones
propias en la pantalla.

Sin duda tales seriados nos ofrecen
una buena oportunidad para replantear
temas tablies de nuestra comunidad
eclesial que implican un reoxigenamien-
to de nuestra fe comunitaria. Se eviden-
cia, de igual forma, la necesidad de una
reeducacion de la fe y sus principios con
sentido critico frente a la imagen y el

Seimy Yassuda, Brasil

Antes reservada a sitios sagrados, hoy Ia religién invade
los espacios mediaticos

mensaje de cardcter religioso transmitido
por los medios, en particular el melodra-
ma. Todas estas series, con su peculiar
enfoque de lo religioso, nos invitan y mo-
tivan a construir opinién critica sobre
productores y realizadores, sobre nues-
tra propia vivencia religiosa y pertenen-
cia eclesial, y de cuestionamiento frente
al producto que se nos ofrece.

Para terminar, vale la pena una pre-
gunta desde la perspectiva teol6gico-
cristiana: ¢serd que un medio como la
televisién, con sus dramatizados seudo-
religiosos, nos estd ayudando a adquirir
un modo de interpretar el mundo de for-
ma que esté en consonancia con el
Evangelio? Gregory Baum, director de la
revista The Ecumenist, en E.U., plantea
serios e interesantes cuestionamientos,
al respecto: ;Es posible transmitir la ex-
periencia religiosa a través de los me-
dios de comunicacién social? ¢Puede un
programa de radio o televisién llevarnos
a un punto en que nuestra estrecha vi-
sién de la vida se abra hasta darnos ia
posibilidad de captar las mas profundas

verdades de que somos portadores, pe-
ro a las que no prestamos la atencion
que debiéramos, un momento en que
seamos tocados por la fuerza amorosa
que llega a nosotros como redencién y
vida nueva? En estas épocas de incerti-
dumbres, cuando incluso o inverosimil
parece creible, resulta, en cierto modo,
saludable participar criticamente de nue-
vas comprensiones y tematizaciones de
algo tan singuiar como lo religioso, que
confiere sentido a nuestra existencia. &
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