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NOTA A LOS LECTORES

gréguele un poquito mis de glébulos rojos” fue la sugerencia, ca-
si orden, de un director al cronista policial de su diario. Y es que
en medios donde la informacién no es un bien social, sino una
mercancia, el tratamiento morboso y espectacular de la violencia degenera en
un “periodismo de las morgues que lucra del morbo mortuorio”®, pero que
también incrementa lectores, rating y, consecuentemente, el ingreso por pu-
blicidad (los anunciantes no son inocentes en este negocio, fenémenc medii-
tico que ha determinado que en algunos paises, como Ecuador, los diarios y
espacios televisivos sensacionalistas ocupen los primeros lugares en la prefe-
rencia del puiblico). Este tipo de periodismo, a través de sus valores-noticia y
su estilo, refuerza estereotipos machistas y racistas: es casi un delito ser mujer,
joven u homosexual, mucho peor si, ademis, se es pobre, negro o indio.”

Pero, (serd que el publico necesita de este periodismo para exorcizar, de
alguna manera, su drama personal y familiar?, ;serd que el famoso “gusto del
piblico”, argumento utilizado por algunos directores de medios, es aceptable
para justificarlo? El “gusto del piblico” no es mis que un artilugio no vilido,
pues han sido los mismos medios los que han configurado ese gusto y, por
€s0 mismo, se puede construir otro tipo de estética como ya lo han hecho al-
gunos espacios y medios en nuestra regién. En este sentido, el periodismo
policiaco “debe -dice Rubem Fonseca- mostrar los diversos mecanismos a tra-
vés de los cuales se muestra una sociedad que parece marchar hacia su desin-
tegracién. La corrupcién administrativa, el trifico de estupefacientes, la
plutocracia, son los hilos que atrapan a la sociedad como en una tela de ara-
fia, y que hay que desenmascararlos”. Con Crénica roja: especticulo y ne-
gocio esperamos fortalecer una prictica de periodismo judicial o de sucesos
(o de crénica roja es un convencionalismo discutible) que mas que centrarse
en los hechos (como especticulo y negocio) se centre en los procesos que es-
tan detris de la violencia y la corrupcion, de una manera responsable y creati-
va.

Mas que de divulgacién o de popularizacion de la ciencia, algunos autores
prefieren hablar de “alfabetizacion cientifica”, “entendimiento o conocimiento
publico de la ciencia” o “cultura cientifica”. En cualquier caso es evidente la
importancia que la divulgacién cientifica tiene actualmente, mas ain si consi-
deramos que ella tiene un atraso con respecto al avance cientifico y que hay
un desfase entre la gente comin y la comunidad cientifica. Ya Einstein desta-
¢6 esa importancia: “... Si los conocimientos cientificos se limitan a un peque-
fio grupo de hombres, se debilita la mentalidad filoséfica de un pueblo, que
camina asi hacia su empobrecimiento espiritual”. Y aunque algunos cientificos
creen que no puede haber popularizaciéon de la ciencia sin menoscabo de lo
sustancial, hay otros que no solo han creido que ello es posible, sino que lo
han hecho de una manera brillante: el mismo Einstein, Adam Smith, Max
Plank, Darwin, Julian Huxley... Con Divulgacién y divulgadores de 1a cien-
cia, Chasqui retoma (ya lo hizo en su edicién 55) este tema y, a propdsito,
rinde un homenaje a grandes divulgadores, lamentablemente ya fallecidos:
Carl Sagan, ademis de divulgador, profundo critico social; Isaac Asimov, crea-
dor de mundos y de una prolifica obra (cerca de 500 libros publicados); Jac-
ques Cousteau explorador y “cineasta de TV” como a él le gustaba llamarse, y
Aristides Bastidas, luz (aunque ciego los altimos afios de su intensa vida) e
impulsor del periodismo cientifico iberoamericano.

ofocht”

Fernanglb Checa Monuifar
Editor
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N PiLAR NUREZ

MARIA F. Nosoa

VIOLENCIA,

iSe le murio
encima!

g 12

DISCURSO Y
GENERO

La violencia, segiin las autoras, es un objeto
cultural de uso que se inserta naturalmente
en el imaginario colectivo (imaginario
mercantil) estructurado, entre otros medios,
por la denominada cronica roja. En ella, el

vig. 87

Esta es
la super-
mentirosa

* Fue toda una obra teatral,
con la que engand a
40 millones de personas.

a violencia, eje rector de ia
cronica roja, se despliega
como un objeto cultural de
uso que responde a necesi-
dades concretas, genera-
das artificialmente por esta
sociedad hedonista, de consumo dirigi-
do, atomizada, desintegrada en su pro-
pia base y carente de un espectro
comin de valores que posibilite Ja identi-
ficacion de cada uno de los individuos
dentro del conglomerado social. ES un
objeto de uso que conduce a fa estructu-
racién de una “cultura de violencia” ima-
ginaria, retroalimentada por fa propia
demanda de los individuos y de su ac-
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discurso de la violencia adguiere una
Juerza magica que fetichiza la relacion
bhombre-mujer y refuerza estereotipos
machistas y roles discriminatorios que no
solo afectan a la mujer, sino también al
hombre, al castrarle algunos de sus
sentimientos y emociones como la ternura y

todas sus manifestaciones.

tualizacién en los mass media, con una
légica asentada en el miedo esencial de
cada ser, que castra su autoidentifica-
cion siquica y lo engulle como un ente
sepultado en “su propia realidad” ya re-
gida y condicionada, inclusive en su pro-
pia vida cotidiana y sexual.

De ahi que el individuo se siente
amenazado permanentemente por el
miedo; miedo simbélico de transgredir
un orden establecido; miedo a su consi-
guiente represion, que a la vez es el ini-
cio y fin del ovilio del sentimiento de
culpa, generado no solo por un sistema
de valores impuestos desde fuera e in-
ternalizados como propios por los indivi-

duos (como lo afirmaria Henri Lefebvre),
sino por la accién efectiva de la propia
autorrepresion.

El miedo como fundamento basico
de la cultura imaginaria de la violencia

PiLAR NUREZ C., ecuatoriana. Master en comuni-
cacién y en sociologia por la UNAM, de México,
directora de la Maestria en investigacién y docencia
de la comunicacién de la Universidad CatSlica de
Quito.

MaRrIA FERNANDA NOBOA, ecuatoriana. Licenciada
en comunicacién social, editora de estilo del diario
Hoy de Quito,

Este anilisis tiene como referencias los estudios de
Jestis Martin Barbero, Herbert Marcuse, Celia
Amorés, July Edith Chineton, Emest Cassirier,
Charlotte Bunch, José Joaquin Brunner, Rubi de
Maria Gémez.



es tal que, paradéjicamente, se orienta a
cohesionar una sociedad desintegrada,
en el objetivo de restablecer las defen-
sas ante un inminente peligro; es decir,
la idea de que al controlar el entorno, el
medio ambiente, en sus células mas pe-
quefas (hogar, vecindario, localidad) se
ahuyentara al delito y se regeneraré el
orden del tejido comunitario, en palabras
de José Joaquin Brunner.

¢ Pero quiénes y bajo qué parame-
tros han determinado la estructuracién
de una cultura de violencia imaginaria?,
;dénde se encuentra verdaderamente la
raiz de esta metaviolencia fetichizada?,
ipor qué se ha convertido aquella en
vinculo desintegrante de la sociedad
hombre-mujer?, ;cémo se vehiculiza es-
te proyecto en el propio discurso?

Sabemos que la sociedad terrorista
actual, como la describe en su momento
Lefebvre, se ha encerrado en su propia
obsesién de integracién social, mientras
de modo contrastante los individuos se
ven inmersos, cada vez mas, en el juego
de una sociedad desarticulada e incomu-
nicada, plagada de luchas intestinas, de
sentimientos de soledad, depresién, an-
gustia, que funcionalizan los propios in-
tereses del sistema vigente.

Una de las tantas maneras que la so-
ciedad actual tiene para mantenerse
-fruto del sistema de produccién clasista
y dominante- es ‘jugar con el imaginario
colectivo”, convirtiéndolo en un imagina-
rio mercantil, en donde la violencia se in-
serta con suma naturalidad, con la
misma légica y valor del sistema mer-
cantil, adicionada mecénicamente mien-
tras que en lo oculto la violencia y “su
discurso” pasan a formar un vinculo so-
cietario de caracter estructural, cuya
esencia de vida es su propia reproduc-
cién. Sin embargo, se castra la génesis
histérica del aparecimiento de 1a violen-
cia (que radica en la propiedad privada
de los medios de produccién), y se la
multiplica, modificandola mediante los
sistemas signicos: es el propio discurso
el que se desdobla para ser significante
y referente de si mismo.

Discurso de violencia,
discurso de género

El discurso de la violencia, manifiesta
en la crénica roja, adquiere una fuerza
magica a través de la cual las actancias
cumplidas, y actualizadas por los diver-
S0S personajes en coordenadas espacio-

temporales de la propia vida cotidiana de
los individuos, y con una intencionalidad
de base, atrapan a los usuarios de estos

- c6digos y subcbdigos en una red de re-

laciones y condiciones previamente teji-
das. Al propio tiempo se erige, como
verdades universales, cierto tipo de com-
portamientos, esquematizando procesos
de relacién social, estereotipando resolu-
cién de conflictos, creando valores y pa-
trones de conducta emocional e
ideolégica sin que el discurso se desgas-
te, pero que inferencialmente se afian-
cen valores en la sociedad.

El discurso de la crénica roja -judica-
do por quienes escriben este articulo- fe-
tichiza la relacién hombre-mujer en
términos maniqueos, entre muchas otras
taxonomias relacionales significativas.
Las vinculaciones sociales siempre con
los mismos componentes, con idénticos
mediadores, en locaciones preestableci-
das, en coordenadas de espacio y tiem-
po fijadas de antemano y con modelos
de solucién ya conocidos. Asi, la cosa
escrita conlleva a operaciones mentales
(codificacién-decodificacién) predetermi-
nadas, y que aparecen como inherentes
al propio discurso, inherencia de la que
ni siquiera se sospecha, peor aun de
aquellos entramados reales por los que

pasan hasta llegar al usuario consumidor
de las significaciones.

La relacién de “poder” vehiculizada
en este discurso tiene claros matices mi-
ticos. La lucha entre el bien y el mal, su-
blimada en la lucha de géneros, tiene
una clara tendencia a justificar y promo-
ver al dominador (hombre), frente al do-
minado (mujer).

Mediante la organizacién y leyes de
los sistemas de significacién de este dis-
curso, los programas narrativos y su es-
tructura profunda de significacién, en la
mayoria de los casos, “favorecen” al
hombre con hechos que significan desde
el lenguaje mismo, desde los universos
semanticos que trabajan la légica social
del sistema, aunque en el significado Ii-
teral (convencional) no aparezca siem-
pre evidente.

Al “macho varén”, al fuerte, se le
asignan caracteristicas -fetichizadas- del
papel que debe y cumple en la relacién
de pareja -y se dice de pareja porque
de alli se reproducira el proceso signifi-
cativo a modo de conglomerado social-.
Pero, ¢significa este poder del hombre
una forma de dominacién real o es la for-
ma en la que el imaginario del individuo
lo hace verse a si mismo, construir su
propia realidad a fin de justificar una po-
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sicion que se le ha impuesto y él la ha
asumido como propia y que puede, in-
cluso, significarle una pesada carga?

Es indispensable repensar este “po-
der” asignado, como valor inmutable, al
hombre en el discurso -y por supuesto
en su vida real- desde una perspectiva
humana, sicolégica, emocional, social.
Este poder, contradictoriamente, es el
impedimento que tiene el hombre de res-
catar su propio ser esencial, su libertad.
Es la castracion del sentir, del expresar
emociones sin trabas, llorar sin comple-
jos, seducir, actuar sin ataduras. Es el
impedimento a sentirse plenamente rea-
lizado como ser social, eje y comple-
mento en una relaciébn de pareja vy,
luego, en ta misma sociedad.

Paralelamente, es necesario develar
la postura asignada a la mujer en el dis-
curso de la violencia simbdlica. Este dis-
curso es un bien cultural de caracter
mercantil que surge para responder a las
necesidades imperantes en una socie-
dad de clases y oposicién de géneros y
que evidencia un doble juego: por un la-

10 cHASQUI 60, diciembre, 1997

do sitia a la mujer como la “pobrecita”
victima pasiva de las circunstancias y
del “dominador”, reducida al ro! biol6gico
de reproduccién (para ser consumida
€Omo una mercancia) y por otro, la colo-
ca en la “nueva era de liberacién”, des-
virtuada de su connotacion histérica, en
donde se convierte en la tirana (a veces
socapada) de una relacién humana, to-
mando para si las condiciones de prepo-
tencia y poder mal entendidos, asumidas
por el varén. Es un discurso que desvir-
tua las verdaderas caracteristicas de la
mujer como sujeto eje y complemento de
la pareja y de la sociedad.

En esa cronica llamada roja la mujer
oscila en el péndulo de ser victima o ser
un “monstruo” encarnado en ser huma-
no. En palabras de Celia Amords, se lee
en esos discursos de los medios que el
orden imaginario masculino coloca a la
mujer en un pedestal de inconcrecién
sublime que coexiste con la prosaica
imagen de la pecadora.

Todo ello ratifica el fendémeno de la
dualidad simplista de atributos (estereoti-

Jorge Zuieta, Colombia

pos) que se otorgan a la mujer en la cul-
tura: maternidad, sensibilidad, ternura
versus seduccion, insaciabilidad sexual,
prostitucién. Lo cual lleva a pensar que
no es casual la ausencia de [a mujer en
los espacios publicos de esa cultura, ca-
racterizados por la ‘racionalidad”, el tec-
nicismo, la eficiencia con los que brilla el
hombre. En esa cultura, obviamente, la
mujer ocupa un espacio mas bien margi-
nal, producto de su desvalorizacién so-
cial y humana. Esa es laimagen ante la
cual las propias mujeres (algunas) se re-
flejan y, contradictoriamente, la sostie-
nen (a veces) para garantizarse a si
mismas la proteccion de los mas fuertes.

Lo que se dice y no se dice

Paradéjicamente, infinitas formas de
violencia real contra la mujer -tan enrai-
zadas en todas las culturas- no constitu-
yen fenémenos que merezcan el analisis
serio y profundo por parte de los tradicio-
nales medios de informacién. Quiz& no
interesa desentrafiar 1a verdadera natu-
raleza de estos delitos sociales, instru-
mentos de poder y dominio, que muchas
veces, consciente 0 inconscientemente,
los medios legitiman.

Por ello, la crénica roja, manejada
como aqui se ha expresado, “protege” a
una sociedad que verdaderamente mal-
trata a la mujer, por el simple hecho de
haber nacido tal, y sobre ese maltrato
erige al varén con un poder que poco a
poco ha ido constituyéndose en caracte-
ristica “natural” de ese género. Mientras
en algunos medios exista este tipo de
crénica roja, convertida en espacio que
otorga incalculables ganancias para los
propietarios, e! mundo seguird viviendo
una intolerable pero oculta violencia de
género, cuyas estadisticas sorprenden
hasta a los mas experimentados y serios
estudiosos de este fendmeno. Sirvan co-
mo ejemplo algunos datos publicados en
El progreso de las naciones (UNICEF,
1997), de los que no da cuenta practica-
mente ningin medio de informacion de
América Latina:

- Cada nueve segundos se produce
una agresién fisica a una mujer,
siendo el  agresor el comparero
(Estados Unidos). Un minimo por-
centaje de mujeres denuncia los he-
chos a las autoridades, por temor a
las retaliaciones.

- Mas de veinte mil mujeres musulma-
nas fueron violadas en Bosnia y Her-



zegovina, durante la guerra de los
Balcanes. Los medios otorgaron un
pequefito espacio a “casos fortuitos”
que jamas evidenciarian la magnitud
del hecho.

- Quince mil mujeres fueron violadas
en Rwanda, en un afio.

- Debido a que los parientes de los
maridos consideran que es escasa la
dote matrimonial, aproximadamente
cinco mil mujeres son asesinadas ca-
‘da afio. La prensa habla de “acci-
dentes domésticos” (India).

- Cerca de ciento treinta millones de
mujeres y nifias han sufrido la mutila-
¢cién de sus genitales (en 28 paises,
sobre todo africanos). La prensa ha-
bla de ello como situaciones propias

de las tradiciones y la cultura de los -

pueblos.

- Sesenta millones de mujeres han de-
saparecido por causas de discrimina-
cion de género (especialmente en
China, Asia occidental y meridional y
Africa septentrional).

Pero en los ‘rojos espacios” se difun-
den mensajes que hablan de la vida y
dignidad de la mujer en tanto valores su-
bordinados a los masculinos. Desde
que nacen las nifas, y luego las mujeres
adultas, son devaluadas y tratadas como
cosas de poca cuantia.

Asi, no es raro encontrar en las pagi-
nas de algunos perfddicos de América
Latina -aquellas que sirven de engan-
che- referencias como: “Papa Noel esta
regalando una mufieca como esta, para
la Navidad (aparece la respectiva foto-
grafia de una bella mujer casi desnuda).
Reclame la suya”. “La gatita se convierte
en una pantera sobre la cama”; mientras
el titular contiguo dice “iSe le murié enci-
ma!”. O también: “Murié la damita por
tratar de estar flaquita”. O el gancho:
“Eres bien bonita pero... Mentirosa”, con
lo cual se atrapa al lector para la lectura
de una crénica, mientras se escribe, en
la parte superior, el titular: “Secuestran,
violan y estrangulan”, apelando a la lec-
tura de la informacién, un truculento rela-
to de la violacién a una menor.

Entonces, jqué hacer?

Frente a esto, es imprescindible res-
catar la esencia de la mujer, dignificar el
papel que como ser individual y social
debe cumplir; redimensionar la posibili-

R it
La pobreza, Ia igno

rancia y el malestar frente a la inequidad social acentian

na Prada, Cdbmbia”

$

la violencia contra la mujer

dad de su autorrealizacién auténtica, so-
bre la base de una identificacién con
sus propios valores y derechos esencia-
les, entre ellos el ser madre, el de amar
y de ser amada, el derecho a su propio
placer, el rescate de su sensibilidad y
sexualidad, el derecho a su autodetermi-
nacion, a una vida digna e igualitaria, y
el de ser vista y comprendida como tal y
no como una plastilina moldeable al an-
tojo de la légica de un sistema que se
mueve por dominios de género y no por
complementariedades.

Dignificar Ia refacién de pareja, deter-
minar4 la dignificacién de la relacién fa-
miliar y, por ende, 1a reconstruccion de la
sociedad en una auténtica dimensién,
que no niegue las diferencias de género,
y que reconozca que la reinvindicacién
femenina implica la puesta en valor de
su naturaleza positiva, sin subordinacion
0 actitud de destruccion de la naturaleza
del hombre. El discurso desdoblado de
la violencia imaginaria ha servido como
refuerzo para que veamos unidireccio-
nalmente la vida, los valores, todo el en-
torno. Un solo punto de vista ha primado

y, lamentablemente, nos hemos adapta-
do siempre a una sola lectura.

Es indispensable modificar la percep-
cién -hasta inconsciente- acerca de esta
norma invisible que instituye y sacraliza
una aberrante relacién hombre-mujer.
Un sdlido basamento teérico, en propie-
dad de todos, posibilitar ver con clari-
dad que la pobreza, |a ignorancia y el
malestar frente a la inequidad econ6émi-
ca y social, acentdan la violencia contra
la mujer. Se requiere pensar y construir
un proyecto humano y de sociedad, don-
de poco a poco se vayan modificando
las conductas sociales discriminatorias.
hasta lograr una dinamica donde no
exista una mujer que haya sentido miedo
frente a la agresién masculina y la vio-
lencia social; y ni un solo hombre que
sienta miedo de transgredir el orden es-
tablecido, ese orden que hasta hoy le ha
otorgado un “poder” que le impide la ter-
nura y todas sus manifestaciones; solo
entonces ese hombre se permitird una
auténtica reflexién y una apertura para
aceptar que el ser y el hacer femenino
son una necesidad de lo humano. @
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