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NOTA A LOS LECTORES

gréguele un poquito mis de glébulos rojos” fue la sugerencia, ca-
si orden, de un director al cronista policial de su diario. Y es que
en medios donde la informacién no es un bien social, sino una
mercancia, el tratamiento morboso y espectacular de la violencia degenera en
un “periodismo de las morgues que lucra del morbo mortuorio”®, pero que
también incrementa lectores, rating y, consecuentemente, el ingreso por pu-
blicidad (los anunciantes no son inocentes en este negocio, fenémenc medii-
tico que ha determinado que en algunos paises, como Ecuador, los diarios y
espacios televisivos sensacionalistas ocupen los primeros lugares en la prefe-
rencia del puiblico). Este tipo de periodismo, a través de sus valores-noticia y
su estilo, refuerza estereotipos machistas y racistas: es casi un delito ser mujer,
joven u homosexual, mucho peor si, ademis, se es pobre, negro o indio.”

Pero, (serd que el publico necesita de este periodismo para exorcizar, de
alguna manera, su drama personal y familiar?, ;serd que el famoso “gusto del
piblico”, argumento utilizado por algunos directores de medios, es aceptable
para justificarlo? El “gusto del piblico” no es mis que un artilugio no vilido,
pues han sido los mismos medios los que han configurado ese gusto y, por
€s0 mismo, se puede construir otro tipo de estética como ya lo han hecho al-
gunos espacios y medios en nuestra regién. En este sentido, el periodismo
policiaco “debe -dice Rubem Fonseca- mostrar los diversos mecanismos a tra-
vés de los cuales se muestra una sociedad que parece marchar hacia su desin-
tegracién. La corrupcién administrativa, el trifico de estupefacientes, la
plutocracia, son los hilos que atrapan a la sociedad como en una tela de ara-
fia, y que hay que desenmascararlos”. Con Crénica roja: especticulo y ne-
gocio esperamos fortalecer una prictica de periodismo judicial o de sucesos
(o de crénica roja es un convencionalismo discutible) que mas que centrarse
en los hechos (como especticulo y negocio) se centre en los procesos que es-
tan detris de la violencia y la corrupcion, de una manera responsable y creati-
va.

Mas que de divulgacién o de popularizacion de la ciencia, algunos autores
prefieren hablar de “alfabetizacion cientifica”, “entendimiento o conocimiento
publico de la ciencia” o “cultura cientifica”. En cualquier caso es evidente la
importancia que la divulgacién cientifica tiene actualmente, mas ain si consi-
deramos que ella tiene un atraso con respecto al avance cientifico y que hay
un desfase entre la gente comin y la comunidad cientifica. Ya Einstein desta-
¢6 esa importancia: “... Si los conocimientos cientificos se limitan a un peque-
fio grupo de hombres, se debilita la mentalidad filoséfica de un pueblo, que
camina asi hacia su empobrecimiento espiritual”. Y aunque algunos cientificos
creen que no puede haber popularizaciéon de la ciencia sin menoscabo de lo
sustancial, hay otros que no solo han creido que ello es posible, sino que lo
han hecho de una manera brillante: el mismo Einstein, Adam Smith, Max
Plank, Darwin, Julian Huxley... Con Divulgacién y divulgadores de 1a cien-
cia, Chasqui retoma (ya lo hizo en su edicién 55) este tema y, a propdsito,
rinde un homenaje a grandes divulgadores, lamentablemente ya fallecidos:
Carl Sagan, ademis de divulgador, profundo critico social; Isaac Asimov, crea-
dor de mundos y de una prolifica obra (cerca de 500 libros publicados); Jac-
ques Cousteau explorador y “cineasta de TV” como a él le gustaba llamarse, y
Aristides Bastidas, luz (aunque ciego los altimos afios de su intensa vida) e
impulsor del periodismo cientifico iberoamericano.

ofocht”

Fernanglb Checa Monuifar
Editor




CRONICA ROJA:
ESPECTACULO Y
NEGOCIO

24 Colombia: encrucijada de 46 isaac Asimov, creador de
violencia sin color mundos
Jorge Cardona Alzate Alexis Schlachter

29 MéXICO una Construccién de 48 00usteau regresa al mundo

verdad en la crénica policial del silencio
Sarah Corona Berkin Manuel Calvo H.
n medios .d’onde la 33 Brasil: TV, ficcion, realidad, 50 Aristides Bastidas: Pionero
informacion es una verosimilitud del Periodismo Cientifico en
bien social, la cronica roja
degenera en productos DIVULGADORES DE LA 53 | o cientificos J 10s vigjes
abyectos, lo cual, muchas CIENCIA espaciales

irente al desfase enire
ivulgacion y avance
ientifico es importante

incremento de las ventas y
el rating ;Por qué?

- ¥
g ‘= . intensificar esfuerzos para e a o m o ,
4 De la crénica roja al morbo ‘ sus intimidades
/ mediatico que la primera crezca y e
José Sanchez-Parga cualitativa y  Pheme Kuleps 5 1 ORELD 10

. . ) cuantitativamente. Muchos
8 Violencia, discurso y género e ‘
Pilar Nufiez, Maria F. Noboa ~ Cientificos se dedicaron a
ella de manera brillante.
Aqui, un homenaje a

12 'Cronica roja: ni blanco ni

' negro
Orlando Pérez algunos de ellos.
16  Jévenes y medios: la 38 Objgtivqs de la divulgacion de
construccion del enemigo la ciencia
Rossana Reguillo Manuel Calvo H.
\
20 | La sangre como espectaculo 43  Elrey de los divulgadores ha
- Rubeén Dario Buitrén muerto

Peter Schenkel oo Eotee Surminy Mo Foens



55

60

64

68

73

Educar y comunicar para la
diferencia
Daniel Prieto C.

Murgas: El canto de barrio en
barrio
Juan Eduardo Curuchet

Cuba: 75 afios de radio
Ignacio Canel Bravo

Los libros no m‘uerden. Una
dieta
Christian Ferrer

Religiosidad catédica
Luis Ignacio Sierra G.

ENTREVISTA

76 Mattelart y la sociedad
mediatizada
Martha Cecilia Ruiz

78 Roméan Gubem: la mirada
alternativa en un “vigje de ida"
Stella Maris Poggian

NUEVAS TECNOLOGIAS

81 Telematica, mediacién y
sociedad
Arntur Matuck

DTy
oy
.
i
s

|

9=
Wi
4
\\‘\
%v

o

2

TS

e
{“

Rt
A
=)

s
0
RN
=
R
e
S9N

>
X
o
VR
Ay,
.E\@
"g‘&‘

!
0

=

20 AN
TS AN
,’I/!lé o l

W,

77

)

PORTADA Y
CONTRAPORTADA

MIGUEL BETANCOURT

“Volando sobre un poncho”.
Serigrafia 76 x 56 cm

“Ciudad que flota en la memoria”
Acuarela y carboncillo 105 x 75 cm.

IDIOMA Y ESTILO

Una curiosa historia del
“programa a cumplir”
Hernan Rodriguez Castelo

89 Norticas

91 RESENAs



mailto:upec@mall.infocom.etecsa.cu

S Jose SANCHEZ-PARGA

2 De la crénica roja al
morbo medidtico

@ 2070/ CARTOONISTS & WRITERS SYNDICATE

De género periodistico marginal, la cronica roja ba pasado a
“enrojecer” ciertos medios, ciertos espacios audiovisuales y a
cierta clase de periodismo; ba pasado a ser un fenémeno
medidtico que, explotando la violencia y la crueldad, genera
muy buenas ganancias, banaliza los actos violentos e
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n un mismo programa in-
formativo del 21 de no-
viembre de 1997, la
televisi6bn transmitia las
4 iméagenes de los cuerpos
torturados de mujeres de
Timor; otra noticia presentaba la ejecu-
cién de dos guatemaltecos condenados
a la pena de muerte por fusilamiento, ul-
timados con un tiro de gracia en la sien.
Sin estas imagenes de horror y crueldad
no nos hubiéramos sentido tan impresio-
nados por lo que representa la pena de
muerte en el tnico pais latinoamericano
donde se ejecuta a los condenados, y
por lo que después de veinte afios sigue
sufriendo el puebio de Timor oriental con
la ocupacién indonesia ante la indiferen-
cia del resto del mundo.

Estas dos noticias con sus imagenes
rebasan la categoria de crénica roja in-
ternacional. Nos encontramos ante un
nuevo género de violencia mediatica,
que nada tiene que ver con la morbosi-
dad con la que se relata, se fotografia o
se filma un suceso criminal 0 un hecho
de sangre. La crueldad y el horror no
son nuevos en e} mundo, la novedad es
la instantaneidad y creciente frecuencia,
los nuevos recursos y técnicas informati-
vos con los que se captan, exponen y di-
funden.

Escenas tan sanguinarias tienen, sin
duda, el efecto de llamar la atenci6n, de
alarmar las conciencias y de invitar a
una ulterior y mayor informacién. Pero el
problema es que esto ditimo no
suele ocurrir, ya que ni los medios
de comunicacion, ni menos adn los  te-
lespectadores y lectores, emprenderan
un seguimiento informativo de tales noti-
cias.

Jose SancHEzZ-PARQA, espafiol-ecuatoriano, Doctor
en Filosofia, profesor y director del Centro de
Estudios Latinoamericanos de la Pontificia
Universidad Catélica del Ecuador.
E-mail: jsanchezp@puce.vio.edu.ec



Adiccion peligrosa

Otras muy diferentes suelen ser las
consecuencias, pues a medida que los
medios nos van acostumbrando a las
masacres africanas, a escenas de tortu-
ras MAas 0 menos regulares u ocasiona-
les por todos los rincones del mundo,
poco a poco nos vamos volviendo insen-
sibles, y cada vez necesitamos mayores
horrores, imagenes mas sanguinarias y
salvajes para impresionarnos.

Tal espiral de atrocidades muestra
que la violencia y el terror son una droga
y generan un tipo muy singular de adic-
cién. Los individuos y sociedades pue-
den volverse tan adictos a la violencia y
al horror como a cualquier otro narcético.
Y en los medios, concretamente en la te-
levisién, la adiccién a las escenas san-
guinarias y de atrocidad puede ser tan
fuerte y excitante o, lo que es peor, tan
sedante como la adiccién a la pornogra-
fia. Pero con una diferencia: mientras
que el voyeurismo pornografico puede
mantenerse en la pasividad, el de la vio-
lencia seria mas proclive a los “pasajes
al acto”. Se trata de alucinaciones que
se consuman,

Los filmes de terror, las “peficulas de
miedo”, eran antes un género raro desde
la época clasica del cine, y por ello ex-
tremadamente artistico. En las Gltimas
décadas, los filmes de horror no solo
han invadido e inundado la grande y pe-
quefa pantalia, sino que se han hecho
cada vez m4s atroces y brutales, y don-
de el sadismo se vuelve espeluznante.
Aunque no espeluznante para la genera-
cién que naci6 con estas peliculas, y que
para seguir interesandose en este géne-
ro necesita dosis mas grandes de san-
gre, de crueldad y de perversion.

Si el horror y las ferocidades lejos de
saturar la sensibilidad y excitabilidad, es-
tas requieren sobredosis en progresion,
resulta indiscutible que el consumo de
tanta violencia predispone a la violencia
y termina reproduciéndola y generando-
fa. No poseen el mismo efecto mediatico
una transmisién en vivo y en directo de
una masacre, una tortura o un ajusticia-
miento, las imagenes o reportajes de un
suceso de crénica roja cuya crueldad y
victimas pudieran ser mas o0 menos oca-
sionales, y lo que se ltaman géneros de
horror y terror televisivos o cinematogra-
ficos. La diferencia no tiene solo que ver
con e! caracter real, fortuito o ficticio, si-

no también con el grado de intencionali-
dad con que se cometen tales actos de
crueldad.

Sin embargo, a la larga, el mismo
efecto mediatico puede ir reduciendo las
diferencias y homogeneizando tanto los
imaginarios de la violencia, que el con-
sumo no llegue a distinguir entre lo real,
lo virtual y lo imaginario; entre la muerte
y dolor fortuitos o gratuitos, intencionales
u organizados.

Aparezco, luego existo

El negocio y el éxito mediaticos de la
violencia, la crueldad y el horror, no solo
han exacerbado su consumo y contribui-
do a su imitacién. Hoy cada vez con mas
frecuencia, aungue no siempre se sepa
y aparezca, los crimenes y atrocidades
se cometen para ser mediatizados. La ti-
rania mediatica impone su ey implaca-
ble en el orden de las atrocidades: si
solo existe en realidad lo que existe en
los medios, y si para los medios solo es
mediatica la imagen o la escena excesi-
va 0 extrema, la mas fuerte o feroz, la
mas san-
grienta y te-
rrorifica, la
gente recu-
rrird a las
truculencias
mas insoli-
tas, mas
perversas o
depravadas
para salir en
los medios.
Videor ergo
sum, “apa-
rezco, luego
existo”. Aun-
que sea Cu-
bierto  de
sangre, pro-
pia o ajena.

Hoy, un
paro laboral
y una huel-
ga de ham-
bre pueden
seguir mere-
ciendo una
noticia, una
vifieta de
segunda pa-
gina 0 un
breve seg-
mento tele-

visivo, pero ya no una foto de primera
pagina; también los encadenamientos en
sefial de protesta se han banalizado, y
hasta los motines carcelarios se rutinizan
al menos en el continente latinoamerica-
no. Para ser noticia de una protesta y
aparecer en la foto de primera p&gina o
en el noticiero de TV, hay que crucificar-
se, coserse la boca, secuestrar a algu-
nos rehenes o linchar a un delincuente.

Los terroristas son los primeros en
explotar los efectos mediaticos de ia vio-
lencia. Un coche bomba en una ciudad
colombiana, una masacre de turistas
ametrallados en Egipto a la salida de un
museo o en la explanada de Luxor, el ex-
terminio de un grupo étnico en Africa con
su saldo de cadéaveres hacinados ad-
quieren un efectismo publicitario, gra-
cias, a los modernos medios de
comunicacién social.

El circulo vicioso que se establece
entre la necesidad de mayores dosis de
violencia y crueldad, para poseer una ca-
lidad mediatica, provoca una espiral de
complicidades entre los medios y |a reali-
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¢Un paredén medidtico?
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dad. Es la parabola ilustrada por la peli-
cula de Sidney Lumet, Network, en la
que el protagonista antes de ser despe-
dido por la empresa televisiva en la que
trabaja se suicida en vivo y en directo
delante de las camaras de TV.

al a fen6meno
mediatico

La crénica roja es tan antigua como
el periodismo moderno, pero siempre fue
un género marginal en los medios de co-
municacidn social o, bien, relegada a
una determinada seccién en los periédi-
cos 0 monopolio exclusivo de un perio-
dismo especializado. La sangre y el sexo
asociados solo fueron un reclamo me-
didtico, para determinados sectores y
consumidores, 0 una suerte de licencia y
mal gusto tolerados.

La innovacién mediatica consiste en
que la crdnica roja ha enrojecido todo ti-
po de medios y de periodismo, se puede
encontrar en cualquier pagina de un dia-
rio y en cualquier programa o segmento
de televisién. Pero, ademas, la crénica
roja se ha dignificado periodisticamente.
El morbo es tratado con cierto estilo, su
reportaje ha adquirido calidad literaria;
pero, sobre todo, se ha ennoblecido por
una suerte de promocién social. Ya no
interesa tanto el crimen pasional del su-
burbio o el incesto dentro de una familia
campesina rural o [as sevicias cometidas
por una venganza asesina en un medio
marginal. Hoy, ia crénica roja mejor ven-
dida, la que estimula y se saborea, es
aquella que posee clase, la que convier-
te en victimas y verdugos a “gente co-
man”, y de preferencia a la “clase
dirigente”; y sobre todo cuando se trata
del jet set.

El efecto mediatico de estas nuevas
imagenes de la cronica roja es tan ambi-
valente como equivoco. Por un lado,
aproxima de tal manera el delito de san-
gre, la perversién y la violencia, las victi-
mas y culpables, al mismo medio y clase
del lector “corriente”, que l0 conmueve y
lo espanta con la novedad del mensaje:
esto puede ocurrirnos a cualquiera.

Por otra parte, cuando ia ¢rénica roja
involucra a personalidades pablicas, a
miembros de la “clase dirigente” o repre-
sentantes del jet set, cuando ellos mis-
mos son las victimas y culpables, el
mensaje consumido no es menos emo-
cionante: también ellos son sacrificados
por las mismas pasiones 0 l0s mismos

De género
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accidentes; el crimen, la violencia y el te-
fror nos hacen a todos iguales.

La crénica roja ha dejado de ser cro-
nologia para transformarse en mediatica;
de quedar recluida a determinados me-
dios especializados, a determinados
estilos periodisticos, a determinadas
paginas y segmentos de diarios y
programas televisivos; ha dejado, en de-
finitiva, de ser un género para mediati-
zarse en todo tipo de medios de
comunicacion social y de géneros perio-
disticos. De ahi uno de los paroxismos
periodisticos: cuando la politica o un
hombre politico se tilen de sangre,
cuando se encuentran involucrados en
un crimen 0 actividades criminales; es
cuando ia crénica roja se ubica en el ni-
vel del escandalo.

Una foto o noticia cruentos 0 sangui-
narios se encuentran ya en primeras pé-
ginas de periddicos o noticieros
televisados, y son desarrollados con am-
plia informacién en péginas y segmentos
secundarios. Ya no basta la noficia crimi-
nal, el periodismo y el lector necesitan
ensangrentarla con detalles narrativos o
descriptivos y primeros planos fotogréafi-
cos. Hoy la victima, su cuerpo 0 Su ca-
daver, sustituyen méas que completan la
noticia. Y la TV consigue a veces lo que
no logra la prensa escrita: la imagen en
vivo y en directo, o la declaracién dolori-
da de las victimas en los hospitales. Asi,
se produce ese nuevo espectaculo de
truculencia y morbosidad, de sufrir y mo-
rir en primera pagina o ante las camaras
de TV.

No se deberia, quizés, reprochar a
los medios la obscena y obsesiva esce-
nificacion de las nuevas violencias y
crueldades por una aparente y simple ra-
z6n: los mass-media no hacen otra cosa
que refiejar, transmitir y difundir las nue-
vas explosiones de violencia y crueldad
que operan en todo el mundo.

Un fendmeno masificado e
intensificado

Tras esta situacién hay dos fendme-
nos también inéditos en el mundo mo-
derno: el Estado se ha vuelto incapaz de
monopolizar legitimamente las violencias
sociales, y estas se han extendido y, so-
bre todo, se han internalizado hasta den-
tro del baluarte de la familia. Antes las
violencias y hechos de sangre se encon-
traban mas localizados socialmente en
determinados grupos y sectores, en las




Timothy Ross, lnglaterr;

El consumo medidtico de tanta violencia, ;predispone a ella, la reproduce y la genera?

llamadas “clases peligrosas”, restringi-
dos a determinados lugares y més ritua-
lizados temporalmente en determinadas
situaciones. Hoy, cualquier forma de vio-
lencia y crueldad se encuentra dispersa,
difusa y emerge con modalidades muy
diversas en cualquier momento y cual-
quier sitio.

Muchos crimenes o sucesos san-
grientos que antes quedaban tan impu-
nes como ignorados, hoy tanto la policia
como la prensa les confieren una publici-
dad tan nueva como conmovedora. La
desaparicién, violacién y asesinato de
unas adolescentes conmocioné durante
meses la opinién belga y europea, asi
como la muerte de un nifio a manos de
sus comparfieros de colegio en Inglate-
rra.

Otro factor de masificacién de la vio-
lencia, de las crénicas rojas, seria atri-
buible a.la globalizacién y desarrollos
tecnolégicos de los medios. Hoy, cual-
quier masacre 0 etnocidio, cualquier epi-
sodio sanguinario o crimen espectacular
que ocurra en cualquier parte, son difun-
didos en todo el mundo el mismo dia y
con imagenes. Por un efecto mediatico
la crénica roja se masifica e intensifica.

Que estos hechos hayan convertido
en terrorificos los medios de comunica-

cién no disculpan el caracter violentége-
no adquirido por estos. La transmisién y
difusion de noticias e imagenes san-
grientas, de delitos crueles, de una cré-
nica roja que abarca desde los sucesos
hasta las matanzas en masa o las accio-
nes terroristas, hace que los medios ten-
gan un efecto hipodérmico en la opinién
publica, en representaciones, sensibili-
dades y valoraciones de las sociedades
modernas.

Al mismo tiempo que la violencia se
banaliza y cotidianiza, se hace domésti-
ca y familiar e insensibiliza a sus consu-
midores; l0s medios de comunicacion
provocan mimetismos colectivos mas o
menos inconscientes y suscitan reaccio-
nes y comportamientos, que si antes
eran inadmisibles y repudiados, hoy pa-
recen poseer una legitimaciéon mediatica.

A ello hay que afiadir una més grave
complicidad de los medios con los he-
chos violentos, crueles y sanginarios:
con no poca frecuencia cabe interpretar
que tales actuaciones son ejecutadas de
cara a los medios, para que sus efectos
sean medisticamente difundidos. No fue
fortuito que la prensa peruana se pusiera
de acuerdo, en momentos en que la vio-
lencia terrorista desgarraba y desangra-
ba el pais, para no resefiar las acciones

terroristas restandoles al menos la efica-
cia de su publicidad. Por el contrario, y
desgraciadamente, tampoco es mera ca-
sualidad que ciertos medios, prensa y
TV, se nieguen a no presentar progra-
mas violentos, incluso en espacios y ho-
rarios infantiles, ya que al consumo de
tales programas esta asociado el éxito
de las cufias publicitarias.

El espectaculo de la violencia y de la
misma crueldad, la contemplacién de ac-
tos o celebraciones sanguinarios, como
en algunas sociedades, fueron determi-
nados ritos y en otras épocas las ejecu-
ciones publicas, siempre tuvieron un
efecto tan ejemplar como catartico: ser-
vian para exorcizar o conjurar la misma
violencia presenciada. Pero al volverse
mediaticas, la violencia y la crueldad de-
jan de ser catarticos para convertirse en
consumo.

Es precisamente este consumo de
sangre, dolor y miedo lo que a la larga,
mas que las sensibilidades, insensibiliza
las conciencias. Y aqui interviene un fac-
tor adicional de inmoralidad, ya que en la
tupida jungla mediatica de la violencia

- moderna ya no se sabe o, lo que es

peor, ya poco importa, quiénes son los
buenos y quiénes los malos. @
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