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NOTA A LOS LECTORES

a Educomunicacién la proponemos en un sentido doble: la educa-
6n para y la educacion por la comunicacién, La primera la asumimos

afsegin el planteamiento hecho por Ismar de Oliveira Soares, en su Ma-
nifiesto presentado en el IV Congreso Internacional de Pedagogia de la Imagen
(La Corudia, julio, 1995): “Se trata de un proceso educativo promovido en nues-
tros paises con mas o menos ambiciones, a partir de concepciones del mundo,
teorias sobre la comunicacién y filosofias de la educacién; fundamentalmente
una utopia que se universaliza y que no consiste en otra cosa que motivar a
las personas a que se descubran como productoras de cultura, a partir de la
apropiacién de los recursos de la informacion y de la comunicacién social”. Y
la define como el conjunto de procesos formativos integrados por la educacion
para la recepcion de los mensajes masivos; 1a educacion para la comprension,
evaluacion y revision de procesos comunicacionales; y la capacitacién para el
uso democratico y participativo de los recursos comunicacionales en la escue-
la, y por personas y grupos organizados de la sociedad. Con la segunda, reto-
mamos el planteamiento que, hace alrededor de 70 afios, Celestin Freinet
hiciera con respecto al uso de la prensa escrita en el aula y que hoy tiene ple-
na vigencia también para los medios electrénicos: “La prensa en la escuela tie-
ne un fundamento sicoldgico y pedagdgico: la expresién y la vida de los
alumnos... Escribir un periodico constituye una operacién muy diferente a en-
negrecer un cuaderno individual. Porque no existe expresion sin interlocuto-
es... A medida que los nifios escriben y ven sus escritos publicados y leidos,
se va despertando su curiosidad, su apetencia de saber mis... Buscan ellos
mismos, experimentan, discuten, reflexionan...”. Si en un mundo cada vez mis
globalizado, mercantilizado y desregulado, los productos mediaticos en su
gran mayoria “estin -dice Octavio Getino- orientados a formar consumidores y
no ciudadanos”, la Educomunicacion se constituye en una necesidad imposter-
gable para formar ciudadanos ciiticos activos y creativos frente a la oferta me-
didtica. Este es el Gnico camino democritico, porque lo otro seria establecer
controles y restricciones que tarde o temprano degeneran en 1a mis deplorable
censura y son el espacio propicio para el autoritarismo. En definitiva, como lo
sefiala el mismo Getino, “ una sociedad con alta capacidad de apreciacién en
lo audiovisual (y en lo impreso agregamos) exigird también productos que es-
tén a su misma -0 a mayor- altura”.

Jorge Enrique Adoum nos recuerda que cuando aparecié el graméfono, se
pensé que se cerrarian las salas de concierto, cuando el cine empezé a hacer-
nos sofiar despiertos, se vaticiné la desaparicién del teatro, cuando el hipnotis-
mo de los puntitos luminosos de la TV hizo su aparicion, se supuso que ahora
la victima seria el cine. Hoy, con la industria electrénica multimedia y su verti-
ginoso desarrollo, sel libro impreso -se pregunta Sergio Ramirez- sera reempla-
zado por una pantalla portatil de cuarzo liquido?, ;el reino de la palabra escrita
se perderd? No obstante las diversas respuestas (agoreras unas, optimistas
otras) que se puedan dar a estas inquietudes, el hecho es que en esta época
finisecular se han venido produciendo relaciones e influencias mutuas, a veces
no muy claras, entre los medios de comunicacibn, la cultura de masas y la lite-
ratura, especialmente la narrativa, lo que permite vistlumbrar un buen maridaje
entre la palabra escrita y la tecnologia multimedia. En Medios, narrativa, fin
de siglo ofrecemos las reflexiones que nuestros colaboradores nos proponen
en torno a estos comple;os temas y multiples preocupaciones.

B

Fernanddg Checa Montafar
Editor
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MEDIOS, NARRATIVA,
FIN DE SIGLO

ey

n los afios finiseculares
' que vivimos es cada vez
mas estrecha la
relacion entre medios,
cultura de masas y
narrativa; aunque también
muchos son los
interrogantes sobre el
Suturo de la palabra
impresa ante el avance de
la industria electronica.

LA EDUCOMUNICACION

nte una oferta medidtica orientada
mayoritariamente a la formacion de consumidores,
no de ciudadanos, no cabe la censura, pues daria
lugar a deslices autoritarios; el camino es la educacion del

perceptor, la formacion de un ciudadano critico.

@ De medios y fines en 29  Educacién a distancia en el
comunicacién educatlvar nuevo entorno tecnocultural
Mario Kapian /< .+~ Carlos Cortés "¢ 5 &

@ La gestién de la comunicacién 33 Nuevas tecnologias y

educativa A7y 2 educacion formal /545 <
Ismar de Oliveira Soares Susana Velleggia

s ,

12 \ Educacién y medios: una @ Educomunicacion y cambios

tecnolégicos e i
Sandra Massoni,
Mariana Mascotti

conciliacion necesaria
Gustavo Villamizar /*

16 Educacién audiovisual y

conciencia critica Lt 38 Canada: Elvideo con fines
Octavio Getino - = >~ pedagégicos /& &7
Clara Rodriguez 44 Medios y narrativa finisecular

20 Eljuego de la television .75 > >

Guillermo Orozco Gémez 40 Ecuador: La prensa enla
24 TVy desarrollo cognoscitivo escuela /¥ & 49 Lenguaylibroenla
infantit //*?95; Luz Manna de la Torre _ cibercuitura # “% 4~ *
Adriana Muela L. Jorge Enrique Adoum
42 Brasi: La educomunicacion
27 Lafamiliay los medios enlaley . & % 54 Lapalabrapara siempre

Gregorio Iriarte 41 ~ ¥ lsmar de Oliveira Soares Sergio Ramitez ¢ ¢+

Emmanuel Tornés Reyes /; P



59 Periodismo: Festejar Ig, 69 Género, comunicacion y

palabra D : cultera /G5 0
José Hernandez Kemy Oyarzin
63 La entrevista como género 73 Sudamérica: las mujeres en
literario /f,é‘ las noticias /<7 &7/
Rodrigo Villacis /7€
74 Aldea global o isla total
66  ;Para qué la ficcién sila Galo Galarza / GE A7
realidad basta? /4L
Fernando Checa 78  Periodismo virtual o
Carlos Morales /Q’é:/ 5
APUNTES 81 Nuestraincon gnsurab/le
ignorancia }’»é’»)’ o
g &7 <

Manuel Calvo Hernando

IDioMA Y EsTILO

84 Las mujeres que aspiran y
eso de la ortografia
Herndn Rodriguez Castelo

88 AcTIVIDADES DE CIESPAL

90 NorTicias

91 REeseNAs

NuestrA PoRTADA Y
CONTRAPORTADA

Nicoras KINGMAN

“Falenas”,
1990, dleo, 0.90 x 0.64

ducomunicacion



mailto:1t'ThW:'@:1."t'fu\'tW'fu'WME~1:i~Wt@Il@W1f:@@Mt::NmnWM:~:~:i:;mitmrr:tm@:t:~itll:iiii;:;:~:~:tll:~W:i:~:~:~llll:i:i:~ll:tllii:ti~~:~:~:i:i:i:i:~:~:ill:miii:iimt:i:;::ii:i:im:illllm@:tiM~W:i:i~::m:Mi:tt:rt

[l' ,;‘”}' L i o

/ ;,‘ffb’tﬁ‘ 26 :‘_éﬁblfﬁ & o :t’/
‘

7 oo o 4
/ oty Comgs

ey {
/ M&uza}b /

| Ecbeveacion ;

ADRIANA MUELA L.

TV y desarrollo

cognoscitivo infantil

Esta reflexion se sustenta en el andlisis comparativo de cinco experiencias iberoamericanas
para desarrollar la lectura critica de la TV. Dos corresponden a Espatia y son las
desarrolladas por Roberto Aparici y José Younis, y las restantes son de América Latina:
CENECA (Chile), CEFOCINE (Ecuador) y Daniel Prieto (Argentina). Han sido estrategias
efectivas para el desarrollo cognoscitivo de los nifios.

a relacién de la television
con la educacion esta me-
diada por las funciones
emocional-comunicativa y
cultural-cognoscitiva que
desempefia el lenguaje te-
levisivo, como todo lenguaje. La primera
funcion es la que relaciona al individuo
con su entorno para que lo conozca y
domine. Es la que le dota de la informa-
€ién que le posibilita entender y expresar

ADRIANA MUELA L., ecuatoriana. Master en comuni-
cacién y educacién por la Universidad Auténoma
de Barcelona.
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sus sentimientos. La segunda se refiere
a la interaccién del sujeto con 1a historia
de 1a realidad que lo circunda y con su
entorno (individual y colectivo) a partir de
los cuales se relaciona con el medio bus-
cando, en algunos casos, darle un senti-
do y un significado.

La lectura critica

La lectura critica de los mensajes de-
beria, entonces, promover en el especta-
dor el conocimiento de las convenciones
simbdlicas que' se utilizan en los codigos
de la televisidn, para comprender io que

ep:TeEV

sucede en ella porque, muchas veces, se
puede no entender o distorsionar el men-
saje por desconocer como interpretar lo
que ven en la television.

La lectura del nivel argumentativo del
mensaje televisivo, por ejemplo, se po-
dria utilizar para que los nifios compren-
dan las interrelaciones entre las
imagenes de la television y las de la rea-
lidad. Existen datos' demostrativos de
que los nifios menores de cuatro afos,
por lo general, no son capaces de dife-
renciar la realidad y la televisién al no
distinguir entre las caracteristicas de los



personajes de la pantalla y personas en
la vidareal.

En cambio, el nivel técnico, el de las
tomas, se puede utilizar, de acuerdo con
la fase de desarrollo cognoscitivo en que
se encuentre el nifio, para los procesos
de aprendizaje de la relacidn entre los
espacios y los ambientes. Sobre este te-
ma, algunos estudios (Marks,1985:34;
Fuenzalida,1995:42) concluyen que los
nifios menores de siete afios no pueden
deducir correctamente las relaciones en-
tre las escenas en los espacios televisi-
vos para adultos, y que los nifios de tres
afios tienden a considerar cada toma co-
mo una entidad independiente.

A partir de lo anterior, se sustenta
que el acto de ver television se puede
convertir de un acto acritico 0 pasivo en
activo y critico. Por ejemplo, algunos
programas de television educativa, como
Plaza Sésamo, promueven la participa-
cién activa del nifio, le invitan a realizar
alguna actividad especifica durante o
después de la emisién del programa?.

Desde la lectura critica de la televi-
si6n se busca que el nifo aprenda a di-
ferenciar realidad y ficcion en la
television, a confrontar, a seleccionar, a
construir nuevos significa-
dos a partir de ciertas téc-
nicas que parten de un
disefio pedagbgico que
tiene en cuenta el desa-
rrollo cognoscitivo del ni-
fio’, pero que sobre todo
lo entienden como un ser
social, cargado de histo-
ria, cultura y con motiva-
ciones para el apren-
dizaje.

La sicologia, sobre to-
do las teorias sobre el de-
sarrollo cognoscitivo del
nifio, reconoce la relacién
de la televisién con la
imaginacién y el razona-
miento, al ser este medio
fuente del conocimiento,
para bien o0 para mal,
pues la influencia de la te-
levisién depende del uso
que las audiencias reali-
cen del medio y del men-
saje.

La lectura critica de
television es, por lo tanto,
una actividad que se

aprende, no es innata porque la audien-
cia -y en especial el nifo- se relaciona
empiricamente con las imagenes que ve
en la pantalia, de una forma ingenua,
hasta cierto punto pasiva, porque no
cuenta con destrezas que le posibiliten
decodificar el mensaje.

El nifio menor de siete afos puede
mirar la televisién absorto, con absoluta
fascinacion, cree que todo lo que ella le
ofrece es realidad, no distingue entre la
fantasia y la realidad, vive una constante
contradiccién entre 1o que dicen -los
anuncios publicitarios- que debe com-
prar o comer y lo que ve en su entorno.

En cuanto receptor activo, el nifio es
un aprendiz constante. Aprende lo que
se le quiere ensefiar pero también
aprende cosas colaterales. Mas aln,
aprende hasta lo que no se quiere que
aprenda. La razon es que la capacidad
humana de aprendizaje no esta limitada
a la capacidad técnica de ensefiar. Se
aprende en cualquier momento o situa-
cion. Se aprende con o sin la intencién
explicita de aprender y se aprende con o
sin la conciencia inmediata de que se ha
aprendido (Fuenzalida, 1986, Younis.
1993).

La television plantea asi un desafio
mental, que no se puede afrontar sin una
instruccién especial, mas aln si se tiene
en cuenta que para el nifio lo que dice la
television es ‘real”, entonces puede
aceptar acriticamente aquello que le pro-
pone el medio y que considera como Util
para su vida.

El aprendizaje del nifio con y sobre el
medio no puede ser resuelto, (inicamen-
te a nivel de lenguaje, es decir que el ni-
fo aprenda a decodificar y manejar el
lenguaje audiovisual sino que se deberia
tratar de dotarle de ciertas estrategias
que le permitan seleccionar aquellos
contenidos que le son Utiles para dar
sentido al mundo que le rodea y cons-
truir su vida.

Entonces, el aprendizaje de la lectu-
ra critica de la televisiéon es una cuestion
de actitudes frente al medio, y de la red
de interacciones del entorno con el co-
nocimiento, con la cultura y con las rela-
ciones cotidianas con los otros, en las
que tiene lugar el visionado de la televi-
sién.

De otra parte, y teniendo en cuenta
recientes estudios de autores criticos
(Orozco,1991; Younis, 1993, y Master-
man, 1993), se afirma que
ver y aprender a leer criti-
camente el medio, tam-
bién es un proceso de
mediacién que se relacio-
na y contribuye a la con-
solidacion de nuestro
imaginario o de los “guio-
nes mentales” con los
cuales nos enfrentamos a
la vida.

Los “guiones” sirven
para explicar mejor la do-
ble mediacién -cognosciti-
va y sociocultural- en el
proceso de aprendizaje
de la televisién. Un guion
es definido como la repre-
sentacién mental de una
secuencia de eventos or-
denados de acuerdo con
una intencionalidad, y ge-
neralmente organizados
con el propésito de alcan-
zar yna meta. Por tanto,
los guiones son aprendi-
dos, adquiridos a través
de las interacciones del
sujeto con su medio am-
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biente y con los demés, asi en los proce-
sos de lectura critica de mensajes se de-
beria potenciar la construccion de estos
guiones, a base de ia reflexién y la cons-
truccién auténoma pero social del cono-
cimiento.

El papel de los padres y
educadores

Es relevante la intervencion de los
padres y educadores, sobre todo, en la
relacién de los nifios con 1a television,
porque estos pueden ayudar a los nifios
a leer criticamente, a desvalorizar los
mensajes distorsionadores de la realidad
0 a revalorizar aquellos que permiten el
conocimiento 0 motivan el aprendizaje o
el desarrollo de ciertas destrezas.

Al igual que los maestros, los padres
son quienes mas posibilidades tienen de
influir sobre el qué y el cdbmo ven la tele-
visién los nifios, sobre todo porque el co-
nocimiento es continuo y porque el nifio
incorpora a su conocimiento sobre si
mismo y su entorno todo lo que observa
en su rutina diaria.

Muchos educadores no incorporan la
televisién al aula porque todavia prevale-
ce la dicotomia entre la escuela y televi-
sibn. La escuela es considerada un
vehiculo para el aprendizaje serio y Util,
en tanto que ver la televisién esta, uni-
camente, relacionado con el entreteni-
miento y una pérdida de tiempo.
Ademas, se cree que mientras los nifios
estdn en la escuela se espera que
aprendan cosas; al salir del centro esco-
lar se termina todo aprendizaje (Albero:
1996).

Sin embargo, existen experiencias
en las cuales los maestros incorporan a
sus clases contenidos para leer o refle-
xionar sobre el programa que mas han
visto sus alumnos. Una actividad -que
fue realizada con éxito en una escuela
norteamericana (citado por Marks,1985)-
es la de proponer a ios nifios una pro-
gramacion de acuerdo con la oferta de
los distintos canales, ademas de sugerir-
les la realizacion de actividades escola-
res especificas a partir del visionado.
Los resultados de esta experiencia de-
mostraron que los nifios, luego del ejer-
cicio, incluian en su seleccién programas
documentales 0 basados en hechos rea-
fes los cuales anteriormente les abu-
rrian,

Los padres, por su parte, consciente
o inconscientemente, intervienen de for-
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ma directa o indirecta en la relacion de
fos nifios con la televisién. Una de fas
acciones es la de elaborar “una dieta” te-
levisiva, es decir, se determinan horarios
para que los nifios vean la television.
Otros padres comentan con sus hijos al-
gunos programas 0 incluso los utilizan
como ejemplos, pero varios estudios han
demostrado que los padres -en muchos
casos- no acompanan a sus hijos en el
visionado del medio (Orozco, 1993;
Fuenzalida, 1990; Albero, 1996).

Ei trabajo con los padres exige una
planificacién en la que se tenga en cuen-
ta su cotidianidad y su forma de ver el
medio. Recordemos, por ejemplo, que
para muchos y por diversas razones la
television se ha convertido en la nifiera
de sus hijos 0 es el medio que reempla-
za los espacios de dialogo familiar, ya
que después de un dia agitado de traba-
jo no apetece sentarse a comentar sobre
el dia a dia, su escape es mirar en silen-
cio el programa elegido o dormir.

En general, se puede afirmar que los
padres se hallan en una relativa desven-
taja con respecto a los profesores en
cuanto a tiempo, energias y conocimien-

1 igual que los

(R maestros, los padres
50N quienes mas
posibilidades tienen de
influir sobre el qué y el
cOmo ven la television los
nifios, sobre todo porque el
conocimiento €s continuo y
porque el nifio incorpora a
su conocimiento sobre si
mismo y su entorno todo lo
que observa en su rutina
diaria.

tos precisos para orientar a sus hijos so-
bre la lectura critica de la television, por
ello las propuestas subrayan la impor-
tancia de realizar un trabajo conjunto
con niftos, padres y educadores. Dejar
de lado a uno de estos actores significa
desconocer su interaccion y complemen-
tariedad en (a sociedad y en la construc-
cién del conocimiento. &

NOTAS

1. Basados en las investigaciones y en la teo-
ria det desarrollo cognoscitivo del nifio de
Piaget (1986).

2. Marks (1985) demuestra su hipétesis de que
los nifios aprenden a asimilar informacién
sobre accién, proceso y transformacion fisi-
ca a través de su exposicién a la TV y al ci-
ne. Ademds, cree que es probable que los
nifios capten informacion sobre la represen-
tacién bidimensional del espacio tridimensio-
nal mediante multiples tipos de programas
porque la tecnologia y las formas de los
mensajes ejercen un efecto determinado en
el pensamiento.

3. La mayoria de propuestas se basan en las
teorias formuladas por Piaget (1986) y Vy-
gotsky (1979; 1982}, que las trabaja comple-
mentariamente.
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