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NOTA A LOS LECTORES

s mujeres son “invisibles” para los medios, salvo cuando son afectadas
por accidentes, desastres y crimenes, o cuando son protagonistas del

: entretenimiento y de las notas sociales. A esta conclusion llegé Media-
Watch, organizacién canadiense que el 18 de enero de 1995 realiz6 un monito-
reo de medios de comunicacién, en 71 paises de los 5 continentes. Aunque este
estudio reconoci6é un incremento de la presencia femenina en las salas de re-
daccion (el 43% de los periodistas son mujeres), los estereotipos y discrimen se-
xista prevalece en la organizacion y en los contenidos medidticos; por ejemplo,
la mayorfa de las periodistas cubren informacién considerada “adicional” y toda-
via las mujeres son marginales en la informacién: apenas un 17% de los prota-
gonistas de las noticias publicadas aquel dia fueron mujeres. Si consideramos
que los medios son “el espacio publico por excelencia” y que al insertarse en
ellos se adquiere la masividad y “visibilidad” necesarias para legitimar posicio-
nes en la sociedad, evidenciaremos la importancia que estos tienen en la lucha
de los movimientos sociales, particularmente los feministas. En este sentido, en
los ultimos afos se han desarrollado experiencias que han respondido exitosa-
mente a los desafios que plantea la comunicacién y sus medios para “el fortale-
cimiento de la participacion consciente y organizada de las mujeres, desde la
perspectiva de género y de la diversidad”. En Sociedad, mujer y comunica-
cidén entregamos novedosos aportes tedricos en torno a esta importante proble-
midtica, propuestas para incorporar la perspectiva de género en las politicas y
estrategias de comunicacion y el testimonio de experiencias en comunicacion y
uso de medios que, desde la perspectiva de la mujer, han orientado sus esfuer-
zos para democratizar, descentralizar y hacer mis participativos los espacios co-
municacionales. Chasqui agradece la colaboracién de Alexandra Ayala para la
elaboracién de este modulo.

Desde que, en 1896, May Irwin y John C. Rice se besaron por primera vez
ante una cimara de cine y, no obstante la candorosidad e inocencia de su beso,
provocaron un escindalo; hasta la profusion de senos y muslos que invaden el
marketing, y la conspicua obscenidad que contamina inclusive la politica; mu-
cha agua ha pasado bajo el puente que une Erotismo, pornografia y medios.
Si bien la distincioén entre los dos primeros es inasible y difusa, hay algunos en-
foques que establecen diametrales diferencias: mientras la porografia es de-
mostrativa, apela al especticulo, se caracteriza por ser unidimensional,
antiestética, primaria, grosera, “es la indecencia en si misma”; por el contrario,
el erotismo es imaginativo, apela al cerebro, se caracteriza por ser alusivo, sim-
bolico, basado en la creacion artistica, es “una pasién pletérica de todos los
sentidos”. Sin embargo, hay autores como Gabriel Careaga que consideran a la
pornografia “como un medio para descargar las tensiones sexuales por medio
de la fantasia visual” y nos recuerda que la legalizaci6én de ella determiné una
reduccién del indice de criminalidad sexual en Dinamarca y Suecia. De todas
formas, el sexo en cualquiera de sus expresiones (erotismo, pornografia, obsce-
nidad) ha sido y es un negocio multimillonario y el pretexto para que los inefa-
bles censores, amparados en una moralidad dudosa, adopten medidas
estapidas, tal el caso del Codigo Hayes que en los afos 40, en contubernio con
el deleznable “macartismo”, reglamenté la produccion cinematografica; entre
otras medidas, oblig6 a maquillar el trasero de los monos a fin de que no apa-
recieran pelados; asi se confirma que “el erotismo -dice Jorge Enrique Adoum,
quien trae a colacion lo de aquel codigo- es una actividad asociada al refina-
miento intelectual y afectivo, lo demuestra el hecho de que quedan excluidos
de ¢l los imbéciles y los ignorantes”. En esie segundo modulo, Chasqut ofrece
distintas aproximaciones a este polémico tema y el anilisis de dos experiencias
interesantes: la una sobre la radio er6tica que busca recrear “el prohibido soni-
do del placer” y, la otra, sobre algo SuiGeneris, una revista brasilefia para el
“tercer sex0”, caso inédito que rompiendo tabies aparece para satisfacer los re-
querimientos informativos de los homosexuales de Brasil.
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El 17 de marzo de 1995 comenzaron las
actividades publicas de la Fundacion para un
Nuevo Periodismo Iberoamericano en
Cartagena, Colombia. Esta es una
organizacion creada por Gabriel Garcia
Marquez y cuenta con el patrocinio de la
UNESCO. Su proposito fundamental es
promover el mejoramiento profesional y el
rigor ético de los periodistas iberoamericanos,
a base de talleres prdcticos intensos. Su
director hace un balance de estos dos atios de

JAIME ABELLO B.

n estos dos anos hemos
realizado 32 talleres y 3 se-
minarios, con mas de 350
periodistas de 14 paises,
conducidos por expertos de
10 nacionalidades. Hemos
invertido gran parte de este esfuerzo en
seguir advirtiendo a los periodistas jove-
nes de América Latina sobre las amena-
zas principales de esta profesion, fa mas
hermosa del mundo. Entre otras : la de-
bilidad ética que comete injusticias a ve-

JaIME ABELLO BANFI, colombiano. Periodista, direc-
tor de la Fundacién para un Nuevo Periodismo Ibe-
roamericano.
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ces involuntarias y que aleja de la ver-
dad; e! paradigma de ta noticia clasica,
que reduce las historias de carne y hue-
so a cifras escuetas y que te corta las
alas de la capacidad narrativa a los pe-
riodistas con auténtica vocacién por con-
tar historias fieles a la realidad; los
espejismos de la fascinacion tecnoldgica
que opacan la importancia primordial del
ser humano periodista en el proceso de
la informacién. En fin, la amenaza del
conformismo de periodistas y directivos
de medios de comunicacion con un esta-
do de cosas que garantiza la mediocri-
dad y que debemos contribuir a cambiar.
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Trucos que se comparten

En su discurso ante la asamblea de
la SIP, celebrada en Los Angeles en oc-
tubre de 1996, el presidente y perma-
nente inspirador de esta Fundacion,
Gabriel Garcia Marquez, hizo una des-
cripcion memorable de esos peligros al
interior del oficio, tan perniciosos 0 mas
que las agresiones externas nacidas de
la intolerancia del poder politico o econo-
mico y de los fanatismos de toda indole.
También se refirié a la motivacion y ex-
periencia de estos talleres e hizo una re-
flexién profunda sobre los problemas en
la formacion de los periodistas.



Tal vez solo le falté decir, por modes-
tia claro estd, que él mismo le ha robado
tiempo a la escritura para sentarse siete
veces por tres o cinco dias en estos dos
anos, con grupos de periodistas de casi
todos los paises de América Latina y de
Espafia, con el fin de explicar por qué y
como el reportaje es un género literario y
desentrafar los secretos de la narracién
periodistica, desarmando {as piezas y
engranajes de sus propios reportajes,
igual a como lo haria un carpintero que
ensefa a los aprendices de su taller las
herramientas, técnicas y trucos del ofi-
cio.

Precisamente, el Gltimo de los talle-
res de Gabo se realizé en México en
energ de 1997. En el ambiente recoleto
del antiguo convento de Churubusco
seis periodistas mexicanos y seis de
otros paises del Caribe, Centroamérica y
Colombia recibieron de boca del propio
autor el acceso. a las claves del Uitimo
reportaje que publicé en forma de libro:
Noticia de un Secuestro. Los alumnos
pudieron escuchar las cintas originales
con las entrevistas a los protagonistas
de esa terrible historia y cotejar los tex-
tos de las transcripciones y borradores
con la version final de dicho reportaje.
Este ejercicio analitico se hizo dentro de
una reunién con sabor a tertulia, con mu-
chas anécdotas y reflexiones sobre la
practica periodistica y las caracteristicas
de este género, en medio de una buena
dosis de preguntas que permitian el in-
tercambio de experiencias entre los par-
ticipantes. Pero el taller no ha terminado,
porque Garcia Marquez se comprometié
a revisar y corregir, a [a manera de un
editor, los trabajos de reportaje que le
envien los participantes a lo largo del pri-
mer semestre de este ano.

El método de estos talleres artesana-
les de periodismo se basa en una rela-
cién personal de aprendizaje entre un
maestro del oficio y un grupo pequefio
de periodistas jovenes, buscando la
transmision de experiencias especificas
a través del didlogo -la charla- y de ejer-
cicios practicos de distinto tipo; por
ejemplo, lo que hizo Gabo con su Ultimo
libro o el taller de periodismo deportivo
de Jorge Barraza, en octubre de 1996,
que cubrid los eventos deportivos del fin
de semana y culminé con la elaboracién
de toda la seccién deportiva del periodi-
co El Universal en su edicién del lunes
siguiente.

La agenda de los talleres

Se trata, en sintesis, de un experi-
mento formativo no académico de per-
feccionamiento profesional, de perio-
distas para periodistas, que funciona co-
mo una escuela de entrenamiento sin
muros que tiene su base principal en la
hermosa Cartagena de Indias, pero que
puede renacer en cualquier momento en
México, Madrid o Quito. La agenda de
los talleres responde a cuatro lineas fun-
damentales: las técnicas basicas y los
géneros narrativos del periodismo (re-
portaje y cronica) en [os lenguajes escfi-
to, televisivo y radial; la ética periodistica
y sus conflictos; las especializaciones
del oficio; y los desafios que representan
las nuevas tecnologias y las demandas
de la sociedad civil de los paises en de-
sarrollo.

Para cumplir esta mision, siguiendo
fa voluntad de su creador, la Fundacién
se ha organizado con una estructura mi-

nimalista y flexible, que cuenta con el

apoyo fundamental de fa UNESCO. En
esta primera etapa de dos afios también
se han vinculado a nuestras actividades
el Centro Iberoamericano de Formacién
de Cartagena, la Escuela de Periodismo
del diario E/ Pais de Madrid, los premios
nacionales de periodismo Simén Bolivar
de Colombia y Simbolos de Libertad del
Ecuador, que han establecido becas
completas, por concurso, para posibilitar
la asistencia de periodistas sobresalien-
tes de estos paises a nuestros talleres; y
un apreciable grupo de empresas perio-
disticas de Colombia, México y Ecuador
que han brindado su patrocinio y sedes
para la realizacion de los talleres.

Una innovacién interesante para
1997 es [a apertura de una representa-
cion de la Fundacion en Quito y un pro-
grama regular de cinco talleres en el
Ecuador, que serviran como experiencia
piloto para pensar en multiplicar, en el
futuro, esta actividad formativa en un ni-
mero creciente de paises, pues somos
conscientes de que 10s costos reducen
las oportunidades de asistir a los talleres
que se realizan en Colombia a periodis-
tas de otros paises.

Conclusiones de esta experiencia

Para terminar, deseo formular algu-
nas reflexiones sintéticas, a modo de
conclusiones generales de esta expe-
riencia en el periodismo escrito:

1. Hemos podido apreciar que existe
una genuina vocacién entre casi todos
los periodistas que asisten a los talleres.
Sin embargo, se presenta una queja ge-
neralizada ante una serie de restriccio-
nes que frenan la creatividad y !a calidad
en el trabajo, y que depende de los di-
rectivos de los periddicos: por ejemplo,
la falta de tiempo que impide cubrir y de-
sarrollar de manera adecuada la noticia,
la dictadura del espacio que es muy re-
ducido o que debe ser rellenado por cuo-
tas, en ambos casos sin tener en cuenta
las necesidades internas de la informa-
cion; en fin, la tacaferia de medios ma-
teriales para reportear en ta extensién y
profundidad requeridas por cada historia.

Se impone pues una revision de los
criterios de asignacion de los presupues-
tos destinados a la redaccién, es decir a
la produccién de la noticia, lamentable-
mente siempre menos prioritarios que la
inversion en tecnologia y maquinaria. Lo
que esta en juego es la calidad esencial
del producto informativo que nunca po-
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dra ser suplantada por la mera calidad
formal de la presentacién grafica.

2. Es necesario repensar el rol del
editor en la prensa latinoamericana. De
una manera sorprendentemente frecuen-
te, los muchachos se quejan de su sole-
dad en el trabajo, de que no tienen
interlocutores con quienes planear, revi-
sar o reelaborar y evaluar su trabajo. En
muchos casos se han perdido hasta los
correctores de estilo, aquellos viejos ma-
fiosos y cascarrabias dedicados a la ca-
ceria de gazapos. Hay jefes, es cierto,
pero la mayoria de ellos no actdan como
guias. Por el contrario, persisten terca-
mente en imponer discutibles requisitos
de escritura que coartan la iniciativa para
contar historias, nacidos seguramente
del antiguo y ya revisado dogma de la
objetividad, tales como la prohibicién del
uso de toda clase de adjetivos o de la
primera persona en el relato periodistico
o la imposicién a rajatabla del conven-
cionalismo del /ead. Por nuestra parte,
nos proponemos hacer varios talleres
para editores, comenzando con uno que
se realizara en Medellin, Colombia, el
proximo mes de junio.

3. Aungue hemos tenido una buena
respuesta de los mas importantes perio-
dicos del continente, que han enviado
sus periodistas a nuestros talleres, he-
mos observado, con excepciones nota-
bles, la ausencia de politicas y
programas internos de capacitacion para
periodistas en los periddicos y revistas
de América Latina, a diferencia de lo que
ocurre en las &reas comercial y tecnolé-
gica. Nos proponemos adelantar, con el
patrocinio de la UNESCO, una encuesta
que Nnos permita conocer mejor las ex-
pectativas y necesidades, en materia de
capacitacién de periodistas, y hacer una
primera evaluacion de estos dos afnos
dedicados a la carpinteria del periodis-
mo.

4. Parece haber un consenso gene-
ralizado para que las universidades revi-
sen Ja formacidon académica que
imparten en las escuelas de periodismo
y comunicacion social. En este aspecto,
sSomos conscientes de que nuestro pro-
ceso no es extrapolable por sus peculia-
res caracteristicas, pero estd a la
consideracioén de los académicos para
que tomen de él lo que consideren Util.
Para el efecto, nos proponemos publicar
préximameénte las memorias de varios
de los talleres realizados. &
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Plan de Talleres Internacionales
Primer Semestre, 1997

Con el patrocinio de la UNESCO

TEMA/EXPERTO 1997 SEDE
Periodismo radial/fuan Gossain (Colombia) Mayo Cartagena
1-4 . Colombia
Cronica / Tomas Eloy Martinez (Argentina) y Mayo Cartagena
Susana Rotker (Venezuela), organizado con la SIP 19 - 24 Colombia
Etica/Javier Dario Restrepo (Colombia) Junio Guayaquil
3-6 Quito
Ecuador
Opinién “Las pdginas de opinidn, en la prensa diaria  Junio Cartagena
norteamericana”/Frank Del Olmo (E.U) 18 - 20 Colombia
Edicién y coordinacién: la organizacién del trabajo Junio Medellin
en la redaccidn/Miguel Angel Bastenier (Espafia) 23-27 Colombia

Fotografia - Reportaje grifico/ Stephen Ferry (E.U.) Julio . Quito
’ , (Por confirmar)  Ecuador

Cémo contar historias en television/ Julio San Cristobal
Heriberto Fiorillo (Colombia} 7-11 Venezuela
Periodismo de anilisis politico / Julio Cartagena
Jorge Castafieda (México) 21:25 Colombia
Periodismo econdmico / (Por confirmar) Julio Cartagena

(Por confirmar)  Colombia

Documentales periodisticos para television
/Michael Tauchert'y Florian Pfeiffer (Alemania)

Cartagena
(Por confirmar)  Colombia

Los Talleres de Periodismo

Este proyecto formativo tiene como objetivo promover el mejoramiento profesional
y el rigor ético de los periodistas de los paises iberoamericanos, mediante la reali-
zacién de talleres practicos e intensivos, de caricter itinerante, en pequefios grapos
de 12 personas en promedio y conducidos por maestros del oficio. Todos los talle-
res se realizan en espafiol v estin abiertos a la participacion de periodistas activos
de los paises iberoamericanos, que son seleccionados mediante examen de sus ho-
jas de vida y trabajos periodisticos. En cada convocatoria se especifican requisitos
adicionales v costos de participacion,

Debido a la limitaciéon del cupo, se busca rotar las invitaciones, de manera que se
pueda brindar la oportunidad de participar a periodistas de distintos medios de co-
municacion, En términos generales, se trabaja con periodistas jovenes que tengan
al menos tres afios de experiencia profesional y que sean presentados por las res-
pectivas empresas périodisticas o acrediten su trayectoria de trabajo independiente.

Para mayor informacion:

Jaime Abello Banfi: Catrera 57 74-159 L-5 Barranquilla, Colombia

Telf, (57 5) 3681719, fax 3683954, e-mail: fundper@metrotel.net.co

Oderay Game: Alpallana #3581, Quito, Ecuador. Telf. (593-2) 504117




