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NOTA A LOS LECTORES

s mujeres son “invisibles” para los medios, salvo cuando son afectadas
por accidentes, desastres y crimenes, o cuando son protagonistas del

: entretenimiento y de las notas sociales. A esta conclusion llegé Media-
Watch, organizacién canadiense que el 18 de enero de 1995 realiz6 un monito-
reo de medios de comunicacién, en 71 paises de los 5 continentes. Aunque este
estudio reconoci6é un incremento de la presencia femenina en las salas de re-
daccion (el 43% de los periodistas son mujeres), los estereotipos y discrimen se-
xista prevalece en la organizacion y en los contenidos medidticos; por ejemplo,
la mayorfa de las periodistas cubren informacién considerada “adicional” y toda-
via las mujeres son marginales en la informacién: apenas un 17% de los prota-
gonistas de las noticias publicadas aquel dia fueron mujeres. Si consideramos
que los medios son “el espacio publico por excelencia” y que al insertarse en
ellos se adquiere la masividad y “visibilidad” necesarias para legitimar posicio-
nes en la sociedad, evidenciaremos la importancia que estos tienen en la lucha
de los movimientos sociales, particularmente los feministas. En este sentido, en
los ultimos afos se han desarrollado experiencias que han respondido exitosa-
mente a los desafios que plantea la comunicacién y sus medios para “el fortale-
cimiento de la participacion consciente y organizada de las mujeres, desde la
perspectiva de género y de la diversidad”. En Sociedad, mujer y comunica-
cidén entregamos novedosos aportes tedricos en torno a esta importante proble-
midtica, propuestas para incorporar la perspectiva de género en las politicas y
estrategias de comunicacion y el testimonio de experiencias en comunicacion y
uso de medios que, desde la perspectiva de la mujer, han orientado sus esfuer-
zos para democratizar, descentralizar y hacer mis participativos los espacios co-
municacionales. Chasqui agradece la colaboracién de Alexandra Ayala para la
elaboracién de este modulo.

Desde que, en 1896, May Irwin y John C. Rice se besaron por primera vez
ante una cimara de cine y, no obstante la candorosidad e inocencia de su beso,
provocaron un escindalo; hasta la profusion de senos y muslos que invaden el
marketing, y la conspicua obscenidad que contamina inclusive la politica; mu-
cha agua ha pasado bajo el puente que une Erotismo, pornografia y medios.
Si bien la distincioén entre los dos primeros es inasible y difusa, hay algunos en-
foques que establecen diametrales diferencias: mientras la porografia es de-
mostrativa, apela al especticulo, se caracteriza por ser unidimensional,
antiestética, primaria, grosera, “es la indecencia en si misma”; por el contrario,
el erotismo es imaginativo, apela al cerebro, se caracteriza por ser alusivo, sim-
bolico, basado en la creacion artistica, es “una pasién pletérica de todos los
sentidos”. Sin embargo, hay autores como Gabriel Careaga que consideran a la
pornografia “como un medio para descargar las tensiones sexuales por medio
de la fantasia visual” y nos recuerda que la legalizaci6én de ella determiné una
reduccién del indice de criminalidad sexual en Dinamarca y Suecia. De todas
formas, el sexo en cualquiera de sus expresiones (erotismo, pornografia, obsce-
nidad) ha sido y es un negocio multimillonario y el pretexto para que los inefa-
bles censores, amparados en una moralidad dudosa, adopten medidas
estapidas, tal el caso del Codigo Hayes que en los afos 40, en contubernio con
el deleznable “macartismo”, reglamenté la produccion cinematografica; entre
otras medidas, oblig6 a maquillar el trasero de los monos a fin de que no apa-
recieran pelados; asi se confirma que “el erotismo -dice Jorge Enrique Adoum,
quien trae a colacion lo de aquel codigo- es una actividad asociada al refina-
miento intelectual y afectivo, lo demuestra el hecho de que quedan excluidos
de ¢l los imbéciles y los ignorantes”. En esie segundo modulo, Chasqut ofrece
distintas aproximaciones a este polémico tema y el anilisis de dos experiencias
interesantes: la una sobre la radio er6tica que busca recrear “el prohibido soni-
do del placer” y, la otra, sobre algo SuiGeneris, una revista brasilefia para el
“tercer sex0”, caso inédito que rompiendo tabies aparece para satisfacer los re-
querimientos informativos de los homosexuales de Brasil.
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MAGDALENA ADOUM

Ecuador:

Red de mujeres en comunicacion

Hace mds de un lustro, un
grupo de mujeres vinculadas a
la comunicacion social, en
organismos y medios, fundo
esta Red. Ellas pariieron del
reconocimiento del papel que
pueden desemperiar los medios,
en la formulacion de tesis
nuevas y de nuevos contenidos
politicos y éticos, en los que las
mujeres pasen de una
condicion de objelos a sujelos
de la informacion. Radio,
prensa y proyectos de
educomunicacion han sido los
espacios de convergencia en los
cuales se han movido y han
obtenido la experiencia que
ahora nos comparte su
coordinadora nacional.

| debate acerca de la situa-
cion de ta mujer -y concre-
tamente las formas de
discriminacién y opresion
derivadas de nuestra condi-
cién de género- tiene una
farga historia, pero es en esta Ultima dé-
cada cuando se han analizado en pro-

MAGDALENA ADOUM, ecuatoriana. Comunicadora
Social, coordinadora nacional de la Red de Mujeres
en Comunicacién.

fundidad ya no solo los problemas de la
mujer en la sociedad, sino ios de la so-
ciedad en su conjunto.

En esa perspectiva, se ha puesto en
evidencia, para nosotras mismas, que
nuestra presencia consciente, en vigjas
y nuevas responsabilidades, nos ha he-
cho crecer, hasta conformar un nuevo
sujeto social que recupera en forma cre-
ciente su voz y su historia.

Esta redimension del rol de la mujer
hacia un plano protagénico y ia bisque-
da de nuestra participacién en el contex-
to nacional, supone la necesidad de
definir e impulsar nuevas estrategias que
potencialicen, generen, orienten y garan-
ticen formas creativas de organizacion,
expresion y movilizacion. No obstante,
todavia faltan por explicar muchos de los
silencios que aln vivimos las mujeres,
sobre todo si reconocemos que somos la
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voz de la vida, las comunicadoras por
excelencia.

De objetos a sujetos de la noticia

Teniendo en cuenta esta constata-
cion y la reflexion sobre el papel que de-
sempefiamos en el funcionamiento y
evolucidn de la sociedad, priorizamos el
acercamiento a la comunicacion, partien-
do del reconocimiento del papel que
pueden desempefar los medios de co-
municaciéon masiva en la formulacion de
tesis nuevas y de nuevos contenidos po-
liticos y éticos en los cuales las mujeres
transitemos del rol de mujer-objeto al de
mujer-sujeto de la noticia, incluso, de su-
jeto activo en el medio de comunicacion.

En ese contexto, el antecedente di-
recto de la Red de Mujeres en Comuni-
cacién fue un conjunto de talleres
desarrollados en Quito, Guayaquil y
Cuenca en los que participamos mujeres
vinculadas a las labores de comunica-
cién social en diversas organizaciones y
medios. En ellos profundizamos la refle-
xidn acerca de los mayores problemas
que afectan al pais y en las razones del
divorcio entre quienes deben tomar las
decisiones trascendentales en y aque-
llos que viven a diario los problemas.

Llegamos a evidenciar que el manejo
inadecuado y especulativo de la informa-
cién acerca de los temas que deberian
debatirse en el pais, mas que formar un
criterio colectivo, ha provocado desinfor-
macién e incomunicacién entre ecuato-
rianos, asi como la desmovilizacién y
atomizacién de la voluntad comun.

Planteamos, también, la necesidad
de profundizar nuestros contenidos y
trastocar con nuestras propuestas ese
orden establecido, pues se trata de no
seguir colmandonos de quejas y senti-
mientos de sacrificio, sino, apasionada-
mente, ser més objetivas frente a la
realidad.

Se hizo manifiesta nuestra preocupa-
cién profunda por la crisis de valores a
todo nivel, y se convino en que se re-
quiere de nuestra participacién respon-
sable, no como vocacion, sino como
opcion que hace que nos tornemos mas
exigentes.

La respuesta fue el lanzamiento de la
Red de Mujeres en Comunicacién, a ni-
vel nacional, y el inicio de un proceso de
organizacién y movilizacién de los princi-
pales actores e interlocutores sociales
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sobre la base de sus problemas y pro-

puestas alternativas.

La Red mantuvo durante el primer
afo un espacio de opinién semanal en
una cadena radial informativa de 50 emi-
soras en todo el pais. Luego fundamos
el suplemento Sexto Sentido, porque
consideramos que un suplemento es el
medio idéneo por varias razones:

- Lacirculacién de un suplemento con
un diario nacional garantiza la difu-
sibn y cobertura de distintos publi-
oS, no solo femeninos.

- El suplemento, al ser monografico,
permite tratar en profundidad los te-
mas, tarea imposible en la prensa
diaria.

- Un suplemento es una publicacién
cuyo formato es manejable como do-
cumento de consulta, investigacion y
archivo.

- La periodicidad -mensual- de este
suplemento, que es a lo que aspira-
mos, permite el tra-
bajo colectivo en la
investigacion y elabo-
racion, con toda la ri-
queza. que ello
conlieva.

Consecuentes con el
principio de comunica-
cidn-educacién previo a
la publicacién de cada
suplemento, en la prime-
ra etapa de Sexto Senti-
do invitamos a
especialistas a un dialo-
go abierto para un cono-
cimiento real de los
temas escogidos.

Los primeros ejem-
plares coincidieron con
las elecciones de 1992.
Asi, el primer nimero es-
tuvo dedicado a las de-
claraciones de los
candidatos presidencia-
les sobre las politicas so-
ciales. Luego pasamos a
temas como las reformas
del Estado, inflacion,
educaciéon, burocracia,
seguridad social, partidos
politicos, crisis de lide-
razgo, etc., tomando co-
mo base el punto de
vista de las mujeres fren-
te a los diferentes proble-

“La diversidad no es un obstaculo para la unidad si se

mas y sus posibles soluciones. Ef impac-
to en el publico fue realmente alentador.
La apertura y la coincidencia de inte-
reses con el diario Hoy, nos da la posibi-
lidad de trabajar como socias con este
periédico, asi como la de Hlevar propues-
tas alternativas desde un medio masivo.

Educacién y comunicacion

En 1994, el Proyecto de Superviven-
cia Infantil en Areas Marginales (SIAM)
apoyado por CRS , contraté a la Red de
Mujeres en Comunicacion para disefiar
la nueva estrategia de comunicacién
educativa para [a atencion integral de ia
salud en areas marginales, consideran-
do que nuestra institucién era “la méas
idénea para realizar este tipo de progra-
mas, por el plan de trabajo, calidad y or-
ganizacion con que se ha desarrolado
esta propuesta”.

A partir de 1996 iniciamos una nueva
etapa con nuestro suptemento. Conjun-

mantienen ideales comunes”

Maura Black. Ecuador




tamente con Hoy y el Municipio del Dis-
trito Metropolitano de Quito acordamos
la realizacion del proyecto “La solucién
esta en nosotros”, que incluye la publica-
cién de un suplemento y la realizacion
de foros y de camparfias de participaciéon
y motivacién ciudadanas.

El problema de la pobreza, la desin-
tegracién social, la crisis total de la insti-
tucionalidad de un Estado caduco, y una
sociedad civil seriamente fragmentada y
sin mayor presencia politica, han logrado
que la participacién ciudadana caiga en
el abatimiento.

La pérdida del optimismo, de la con-
fianza en nosotros mismos y en nuestros
lideres se manifiestan en la falta de cola-
boracidn, en el crecimiento del interés in-
dividual que ha silenciado la solidaridad,
lo que ha desembocado en una actitud
generalizada de meros receptores, de
estar siempre a la espera de que nos
“den haciendo” las cosas, de canalizar
nuestras demandas al estado-benefac-
tor, que es responsable de todo, pero
que en las actuales circunstancias ya no
puede responder a nada.

La agresividad, el desorden del creci-
miento de nuestra ciudad y el impacto de
modelos culturaies que nos difunden los
mass media, van consolidando un proce-
so de deshumanizacion en el cual la cul-
tura de la violencia, la corrupcion, el
egoismo, la inseguridad, el irrespeto per-
manente hacia el otro y a sus diferen-
cias, nos preocupa responsablemente.
Esta situacion necesita urgentemente de
actores sociales fuertes en su capacidad
y confianza. La ciudad somos nosotros,
es cada uno de sus habitantes. Por lo
tanto, las soluciones también deben ser
nuestro aporte.

Las mujeres, por su relacién con la
vida cotidiana y su rol en Ia familia, estan
mas directamente vinculadas con su ba-
rrio y su comunidad, que es donde se
desarrollan sus procesos de socializa-
cién y los de su familia. Y en ese proce-
so deben robustecerse su decision y
liderazgo.

Paralelamente a este proyecto, la
Red mantiene el suyo basico: “La partici-
pacién politica de la mujer; una garantia
para el ejercicio de la ciudadania”. Nues-
tro desafio consiste en como “empode-
rar” a una lider mujer, pero, al mismo
tiempo, cdmo atravesar desde ella y con
perspectiva de género, sus espacios es-

pecialmente politicos, gremiales, comu-
nitarios.

En este esfuerzo, 1a relacién que nos
cabe entre el equipo dinamizador y el
grupo de participantes, es basicamente
aprender 10 que Meuller Ylama “un arte
nuevo y dificil”, el arte del acompana-
miento: la posibilidad de aprender en co-
mln y de enfrentar experiencias que nos
permitan “poder diagnosticar lo privado
como publico y lo individual como social”
(Koch).

Aprender es ensefar al mismo tiem-
po. Y en ello nadie tiene el monopolio.
“Las palabras que se intercambian ense-
fan [...] se pone en escena la dramatur-
gia de buscar y preguntar comunes [...]
por lo tanto, la persona es mas importan-
te que la ensefianza". El proceso es,
asi, productivo y dialéctico: simultanea-
mente se desarroltan el maestro y el
alumno en el conocimiento como en el
enriquecimiento. El arte del acompafia-
miento, dice su autor, mas que un méto-
do es una actitud que “vive el dialogo y
en que el proceso del uno hace vivenciar
el cambio del otro”.

En esta dimensién, nuestro papel es
el de organizadora, referente, guia. Lo
importante es motivar, dar animos, valo-
rizar sus capacidades para liberar su
creatividad, teniendo en cuenta que “Gni-
camente se puede acompahar a aquel
que quiere emprender el camino”.

Espacio de convergencias

La Red es hoy un espacio de conver-
gencia, un ambito de reflexion y debate
en el que se mezclan, con fa misma tras-
cendencia, l0s aspectos cotidianos con
los que tradicionalmente son considera-
dos importantes. Es una instancia que
agrupa, reine y congrega, reconociendo
que la diversidad no es un obstaculo pa-
ra la unidad si se mantienen ideales co-
munes. Es, asimismo, la voluntad
constante de profundizar la democracia
a través de nuevos canales con mujeres
y hombres que, como nosotras, quieren
ser parte de un movimiento social ac-
tuante, buscando que nuestra participa-
¢ién no se limite Gnicamente a la de ser
espectadores sino protagonistas de un
quehacer politico diferente.

Nuestra experiencia desarrollada en
la diversidad nos permite valorar lo con-
creto y lo abstracto, lo objetivo y lo sub-

jetivo, lo cientifico y lo magico, lo mascu-
lino y lo femenino, lo individual y lo co-
lectivo, fo trascendental histérico y el
importante cotidiano.

intentamos permanentemente con-
cretar. todo este discurso en hechos.
Asi, procuramos descentralizar las deci-
siones, las funciones, las acciones y las
responsabilidades. Eso nos garantiza el
respeto a las individualidades, pero tam-
bién la interactuacion colectiva. El pro-
yecto “La solucién esta en nosotros”, por
ejemplo, cuenta con responsables para
la organizacién de los foros, para la pro-
mocidn entre la ciudadania y para Ia edi-
cion de los suplementos que produce.
lgual descentralizacién mantienen los
proyectos de liderazgo y de salud, que
ejecuta fa Red.

Sobre la base de esta vivencia que-
remos impulsar la formacién de muchas
redes que conformen nuevas organiza-
ciones horizontales y adoptar una actitud
positiva y propositiva que cambie la vi-
sion de tragedia, de caliejon sin salida,
que actualmente condiciona el analisis
de la realidad politica y social de nuestro
pais.

Pretendemos intercambiar, dialogar,
dimensionar esa practica comunicacio-
nal de la mujer para construir una pala-
bra fresca, propositiva, renovadora, que
esté involucrada directamente con el
quehacer politico y en la que los concep-
tos y valores sean fundamentos de una
practica y de un ser ecuatoriano que
geste una nueva opcion politica: la del
interés comun.

La historia, tal como la escribén aho-
ra quienes de tanto cuidar su imagen
han descuidado su presencia, no es
nuestra historia. Podemos cambiarla,
aqui y ahora. EJ pais entero defiende los
valores sociales trascendentales y si
queremos que estos evolucionen es pre-
ciso que hombres y mujeres colabore-
mos en la tarea, aceptandonos vy
comprendiéndonos mutuamente.

Se trata de cambiar la calidad de la
participacién politica, o que implica sus-
tituir la cultura de la sinrazén, que hoy se
impone, por 1a cultura del debate; la im-
posicién por el consenso; el autoritaris-
mo por la participacién y la posibilidad
de discrepancia; la agresividad del gesto
y la accion por la palabra convincente y
critica, para lograr una accién transfor-
madora. &
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