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NOTA A LOS LECTORES

s mujeres son “invisibles” para los medios, salvo cuando son afectadas
por accidentes, desastres y crimenes, o cuando son protagonistas del

: entretenimiento y de las notas sociales. A esta conclusion llegé Media-
Watch, organizacién canadiense que el 18 de enero de 1995 realiz6 un monito-
reo de medios de comunicacién, en 71 paises de los 5 continentes. Aunque este
estudio reconoci6é un incremento de la presencia femenina en las salas de re-
daccion (el 43% de los periodistas son mujeres), los estereotipos y discrimen se-
xista prevalece en la organizacion y en los contenidos medidticos; por ejemplo,
la mayorfa de las periodistas cubren informacién considerada “adicional” y toda-
via las mujeres son marginales en la informacién: apenas un 17% de los prota-
gonistas de las noticias publicadas aquel dia fueron mujeres. Si consideramos
que los medios son “el espacio publico por excelencia” y que al insertarse en
ellos se adquiere la masividad y “visibilidad” necesarias para legitimar posicio-
nes en la sociedad, evidenciaremos la importancia que estos tienen en la lucha
de los movimientos sociales, particularmente los feministas. En este sentido, en
los ultimos afos se han desarrollado experiencias que han respondido exitosa-
mente a los desafios que plantea la comunicacién y sus medios para “el fortale-
cimiento de la participacion consciente y organizada de las mujeres, desde la
perspectiva de género y de la diversidad”. En Sociedad, mujer y comunica-
cidén entregamos novedosos aportes tedricos en torno a esta importante proble-
midtica, propuestas para incorporar la perspectiva de género en las politicas y
estrategias de comunicacion y el testimonio de experiencias en comunicacion y
uso de medios que, desde la perspectiva de la mujer, han orientado sus esfuer-
zos para democratizar, descentralizar y hacer mis participativos los espacios co-
municacionales. Chasqui agradece la colaboracién de Alexandra Ayala para la
elaboracién de este modulo.

Desde que, en 1896, May Irwin y John C. Rice se besaron por primera vez
ante una cimara de cine y, no obstante la candorosidad e inocencia de su beso,
provocaron un escindalo; hasta la profusion de senos y muslos que invaden el
marketing, y la conspicua obscenidad que contamina inclusive la politica; mu-
cha agua ha pasado bajo el puente que une Erotismo, pornografia y medios.
Si bien la distincioén entre los dos primeros es inasible y difusa, hay algunos en-
foques que establecen diametrales diferencias: mientras la porografia es de-
mostrativa, apela al especticulo, se caracteriza por ser unidimensional,
antiestética, primaria, grosera, “es la indecencia en si misma”; por el contrario,
el erotismo es imaginativo, apela al cerebro, se caracteriza por ser alusivo, sim-
bolico, basado en la creacion artistica, es “una pasién pletérica de todos los
sentidos”. Sin embargo, hay autores como Gabriel Careaga que consideran a la
pornografia “como un medio para descargar las tensiones sexuales por medio
de la fantasia visual” y nos recuerda que la legalizaci6én de ella determiné una
reduccién del indice de criminalidad sexual en Dinamarca y Suecia. De todas
formas, el sexo en cualquiera de sus expresiones (erotismo, pornografia, obsce-
nidad) ha sido y es un negocio multimillonario y el pretexto para que los inefa-
bles censores, amparados en una moralidad dudosa, adopten medidas
estapidas, tal el caso del Codigo Hayes que en los afos 40, en contubernio con
el deleznable “macartismo”, reglamenté la produccion cinematografica; entre
otras medidas, oblig6 a maquillar el trasero de los monos a fin de que no apa-
recieran pelados; asi se confirma que “el erotismo -dice Jorge Enrique Adoum,
quien trae a colacion lo de aquel codigo- es una actividad asociada al refina-
miento intelectual y afectivo, lo demuestra el hecho de que quedan excluidos
de ¢l los imbéciles y los ignorantes”. En esie segundo modulo, Chasqut ofrece
distintas aproximaciones a este polémico tema y el anilisis de dos experiencias
interesantes: la una sobre la radio er6tica que busca recrear “el prohibido soni-
do del placer” y, la otra, sobre algo SuiGeneris, una revista brasilefia para el
“tercer sex0”, caso inédito que rompiendo tabies aparece para satisfacer los re-
querimientos informativos de los homosexuales de Brasil.
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TACHI ARRIOLA

gnredadas.
red de mujeres de AMARC

elia Cruz, la legendaria
rumbera, cocina en su sal-
sa los habitos nada santos
de oficinistas, técnicos,
gerentes y demas hierbas.
jQue les den candelal es
uno de los spots que realizamos y envia-
mos a todas las socias de la Red de
AMARC el 25 de noviembre pasado. So-
bre los hombres que no sueltan el poder
politico, que para nada comparten las ta-
reas del hogar, sobre la violencia sexual
contra las nifas, y hasta del novio que
prostituye a la novia, tratan las 13 cufas
que produjimos, junto con las socias y
socios ecuatorianos, para esta ocasion.
Con ellas, nos unimos a la campafna
mundial “16 dias de activismo contra la
violencia a la mujer”.

Tactl ARRIOLA, peruana. Comunicadera social,
coordinadora de la Red Mujeres AMARC, América
Latina y el Caribe.
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En el marco de la
democratizacion de la
comunicacion y con la

perspectiva de género como
principal mandato, las socias
de AMARC vienen, desde 1990,
“enredandose, amarrando
JSuerte los nudos para que no se
suelte la Red”. De 125 socias
han pasado a 225 que tienen
variados programas de radio
y que realizan un trabajo de
capacitacion, investigacion,
produccion, intercambio.

\
~

Los primeros nudos

Todo empezd en 1990. Las socias
de AMARC, mas que pedir, exigiamos
un espacio para ellas. Queriamos cono-
cernos, saber qué haciamos, donde es-
tabamos. Queriamos una representacion
en la directiva de la Asociacién. Hasta
entonces, aun cuando en la Declaracion
de Principios se considera fundamental
la presencia y el trabajo de las mujeres,
todavia no contabamos con una estrate-
gia propia para nuestro desarrollo. Es
asi como durante la |V Asamblea Mun-
dial realizada en Dublin, Irlanda, se
constituyd la Vicepresidencia Mundial de
la Mujer. Sanguita Basudev, inglesa, fue
nuestra primera vicepresidenta. Con elia,
hicimos un primer directorio y luego sa-
camos un boletin.

Asi arrancamos. Y como tantas re-
des, estdbamos satisfechas de tener por



escrito una larga lista de nombres a
quienes mandar una publicacién semes-
tral. Pero no pasaba nada mas. Y costa-
ba establecer una comunicacién fluida
entre nosotras.

En 1992, en la V Asamblea Mundial
en México, nos juntamos cerca de 500
radialistas. La mitad, mujeres. En este
encuentro, decidimos dinamizar la Red.
Todas, especialmente las latinoamerica-
nas y caribefas, queriamos servicios
concretos, utiles, sentir que nuestra red
estaba viva, que estaba en movimiento.
Elegimos a Maria Victoria Potanco, co-
lombiana, como vicepresidenta mundial.
Y desde la Oficina Regional para Améri-
ca Latina y el Caribe, entonces ubicada
en Lima, comenzamos el trabajo.

Estructura y coordinaciones

Empezamos en alto, con 125 socias
que tenian los mas variados programas
de radio. Habia espacios de mujeres pa-
ra mujeres, otros dirigidos a la familia, de
salud, musicales, informativos, infantiles,
ecolégicos. Habia de todo y para todos.
Sin embargo, las productoras sentiamos
la necesidad de una mirada diferente ha-
cia a sociedad desde las emisoras don-
de trabajabamos. No bastaba tener un
espacio radial, no importaba tanto el te-
ma o el publico. Lo fundamental era la
perspectiva. Y ese fue el primer manda-
to: introducir la perspectiva de género
en los servicios de la Red.

Para responder a esta soficitud, nada
pequefia y facil, contamos con una es-
tructura a nivel mundial y regional:

- Una oficina en Montreal y una vice-
presidenta que coordina las acciones
a nivel mundial.

- Una representante para América La-
tina y el Caribe, con presencia en
eventos nacionales e internaciona-
les.

- Una coordinadora regional con la ta-
rea de relacionar y atender a las so-
cias. Su centro de accion es la
oficina regional de Quito.

- Un grupo de capacitadoras latinoa-
mericanas que apoyan el trabajo de
la oficina de Quito y promueven la
comunicacién de género en sus res-
pectivos paises y localidades.

- Un presupuesto basico apoyado por
la cooperacién internacional.

- Las 225 socias actuales que son la
razén de existencia de esta Red.

De radio en radio

En la Red, bajo el principio de demo-
cratizacién de las comunicaciones, nos
encontramos mujeres de pensamientos
y experiencias muy variadas. Feministas
y quienes no se definen como tales.
Cristianas y no cristianas. Algunas me-
dio conservadoras y otras muy de avan-
zada. Las que hacemos radio desde la
practica y las académicas. ;Coémo servir
a todas con cosas dtiles y novedosas?
En la oficina producimos materiales ori-
ginales: inventamos 100 argumentos so-
bre conflictos de {as mujeres,
entrevistamos a abogadas especialistas
en leyes contra la violencia intrafamiliar,
descubrimos un articulo sobre género, o
dramatizamos cuentos famosos. No fal-
tan los radioteatros ni las fotonovelas.
Pero, lo importante no es solo lo que po-
demos hacer desde la oficina regional,
sino, y sobre todo, lo que podemos inter-
cambiar. Asi, son las mismas socias
quienes nos envian sus producciones
que luego, desde Quito, multiplicamos y
mandamos a todas las socias.

Con esta modalidad, las argentinas
se intercomunican con las cubanas, las
peruanas conocen qué piensan las ve-
nezolanas, las salvadorefnas saludan a
las colombianas, las bolivianas a las chi-
lenas. Nos vamos escuchando a5 vo-
ces, sabiéndonos parte de una gran
familia. Nos hacemos solidarias las unas
con las otras.

En estos envios se abordan desde
temas cotidianos hasta grandes aconte-
cimientos. Por ejemplo, antes de la Con-

ferencia Mundial de la Mujer (Beijing'95),
nos juntamos con las companeras de FI-
RE (Radio Internacional Feminista) de
Costa Rica, de SIPAM (Servicio integral
para la Salud) de México, y de CEMINA
del Brasil, para producir microprogramas
que daban a conocer el significado de
esta reuniéon. Durante la Conferencia
Mundial, algunas socias de AMARC, res-
pondiendo a la iniciativa de FIRE, partici-
paron en La Chimenea, una cabina
desde donde se transmitia por onda cor-
ta lo que estaba pasando en el evento y
las voces de las asistentes, desde el
mismo corazén de Beijing hacia el mun-
do entero. Y luego de la Conferencia,
Vicky Quevedo, actual representante de
las mujeres de AMARC en América Lati-
na y el Caribe, produjo para todas las
socias, 30 microprogramas sobre la Pla-
taforma de Accién.

Cursos de alta costura

Conversaba en Quito con un viejo lo-
cutor sobre el trabajo de la Red, y le
conté que haciamos talleres de género.
Con una luminosa sonrisa, me dijo: “Ah,
ya entiendo, justedes dan cursos de alta
costura!”

No tanto, pero hasta hace poco, mu-
chas de nuestras companeras no llega-
ban a entender bien este asunto de
género. O en todo caso, pensaban que
se trataba de cuestiones feministas y
que eso no iba con ellas. Otras, empe-
fiadas en cambiar los mensajes de los
medios de comunicacion, insistian que la
Red debia ser un espacio de capacita-
cién en este concepto tan indispensable
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Mas mujeres estan dirigiendo y haciendo radio en América Latina

para nuestro trabajo. Con las compane-
ras del Colectivo Radial Feminista del
Peri realizamos los primeros talleres de
género en la radio. Los resultados de es-
tos nos demostraron la necesidad inme-
diata de trabajar el tema a nivel de la
regién.

Y asi lo hacemos. Contamos ahora
con una guia metodolégica para ello.
;Qué significa género? ;Por qué hay
mas hombres que mujeres en los me-
dios de comunicacién? ,Como nos pre-
sentan en la publicidad? Analizar las
imagenes de las mujeres en los medios,
levantar nuestra autoestima, transformar
los mensajes discriminadores en otros
nuevos, equitativos, democraticos, son
los principales objetivos de nuestros ta-
lleres de capacitacién. Durante estos,
con una metodologia muy participativa,
vamos descubriendo c¢émo la sociedad
nos ha formado hombres y mujeres con
caracteristicas y valoraciones distintas.
Y como estas caracteristicas se transmi-
ten por los medios de comunicacion,
convirtiéndose estos en el primer espa-
cio de construccion de identidades. Aqui
es donde las mujeres generalmente sali-
mos mal paradas: nos presentan domés-
ticas, gastadoras, inutiles, tontas,
provocadoras, o por el contrario, la su-
perwoman, que todo lo tiene y todo lo
puede.

Enlos talleres realizados desde 1992
en Bolivia, Perd, Ecuador, Chile, Colom-
bia, Paraguay, El Salvador y Costa Rica,
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producimos sociodramas, charlas, cu-
fias, radiorrevistas, y evaluamos y co-
rregimos cualquier error ahi mismo antes
de hacerlo frente a nuestra audiencia.

Los talleres son mixtos, porque no
hay un género, sino dos. Y van dando
buenos resultados. Cada vez hay mas
comunicadoras y comunicadores que
desde sus emisoras defienden los dere-
chos de las mujeres. Que muestran a la
sociedad modelos diferentes de vivir y
relacionarse. Que apuestan por la ternu-
ra, la justicia, y {a alegria de todos, hom-
bres y mujeres.

En esta tarea de “inventar” una meto-
dologia de género en la radio no esta-
mos solas. Los trabajos del Colectivo
Radial Feminista de Pert y del Centro
de Comunicaciones Voces Nuestras de
Costa Rica, nos enriquecen y dan pau-
tas para su realizacion. .

Destacamos el taller de capacitacién
a capacitadoras de América Latina y el
Caribe realizado en CIESPAL en 1995.
Durante este, pusimos en comun la me-
todologia de cada una y afinamos ideas
tanto de técnicas radiofénicas como de
género. Asistieron 15 compaieras de
11 paises. Ya contamos con un equipo
de comunicadoras que, en sus respecti-
vos paises, multiplican los talleres de ra-
dio y género.

En otros espacios

La relacion entre las socias y la Ofici-
na Regional es dindmica y existe abun-

dante correspondencia entre nosotras.
Pero hay otros espacios sumamente im-
portantes donde establecemos acuerdos
y planes para acciones mas amplias con
comunicadoras de otras redes, donde
nos actualizamos sobre lo que piensan y
realizan las colegas de video y prensa, y
en donde la Red de Mujeres de AMARC
presenta su experiencia. Me refiero a los
eventos nacionales e internacionales en
los que se discuten los avances tedricos
sobre 1a comunicacién de género, del
movimiento de mujeres y la relacién de
este con los medios de comunicacion.

AMARC ha promovido y participado
activamente en estos. Han sido especial-
mente importantes los Encuentros Femi-
nistas de EI Salvador y Chile, la
Conferencia Mundial de Mujeres en Bei-
jing, el Festival de Radioapasionados y
Televisionarios en Quito, el Encuentro
de la Red de Productoras Radiales de

" Costa Rica, ademas de otros seminarios

de caréacter nacional y local.

Una mirada hacia adelante

Estamos en plena forma: un nimero
cada vez méas importante de socias en
América Latina y Caribe incorporan la
perspectiva de género en sus progra-
mas, tal como fue el primer mandato de
la Red; mas mujeres dirigen radios, co-
mo Radio Tierra 'y Radio Alegria de Lo-
lol, en Chile; Radio Pachamama en
Bolivia; Radio La Achirana en Per(; mas
mujeres se encuéntran en puestos de
decision; elaboramos una metodologia
en proceso de validacion para los talle-
res de radio y género; tenemos buenas
relaciones con emisoras, centros de pro-
duccion y otras redes de comunicacion;
el intercambio es permanente entre las
socias.

¢Estamos satisfechas? De ninguna
manera. En cuanto a la Red, las activi-
dades mencionadas seguiran con mayor
impulso, pero nos interesan otras 4reas:
la comunicacién electronica a través de
Internet; la capacitacion en tecnologia di-
gital para las especialistas en sonomon-
taje; la sistematizacion de la experiencia
de la Red de Mujeres de AMARC; Ia for-
macién y consolidacion de redes regio-
nales y nacionales; y lograr un equipo
mas grande de capacitadoras en comu-
nicacién de género. Seguimos enredan-
donos, amarrando fuerte los nudos para
que no se suelte esta Red. &



