
::.:.:.•I.III:I.
 
cultural. En el perímetro dominado por la amor. Sus vidas nos hablan de las pro­ hasta el surgimiento del feminismo en !¡¡¡¡!¡:l:i&¡¡¡mmM:¡:¡¡¡¡*ll NOTA A LOS LECTORES 1~~~~1~~1~~~~1~ll~~~~1~ 
alianza de hierro, forjada entre las cade­ fundas contradicciones y desencuentros sus diferentes concepciones y prácticas. 
nas de la televisión y los cableados infor­ que experimentaron al romper con los En el segundo, "La escena de los ;:::::;:::::::::~::::::~:~Chasqui fu=;, ~@w.as mujeres son "invisibles" para los medios, salvo cuando son afectadas máticos, germina un campo unificado de prejuicios, para avanzar inventando medios", analiza la imagen de la mujer 

~I i~ por accidentes, desastres y crímenes, o cuando son protagonistas del visión que transforma dramáticamente la Revista Latinoamericana huellas y creando destinos. en los medios, los temas que tratan y 
''<-."»'S': :::::,' entretenimiento y de las notas sociales. A esta conclusión llegó Media­fuente de la cual brotan imaginación y es­ de Comunicación Sin embargo, este libro no intenta cómo los sectorizan. Las autoras afir­ Watch, organización canadiense que el 18 de enero de 1995 realizó un monito­peranza. Esas redes asumen la silueta de damos respuestas. Nos plantea incógni­ man: "es sabido que difícilmente en­ reo de medios de comunicación, en 71 países de los 5 continentes. Aunque este las víboras, pero los mitos asociados a No. 57, MARZO, 1997 tas, incertidumbresy desafíos. Y sus pre­ cuentran (las mujeres) lugar en las estudio reconoció un incremento de la presencia femenina en las salas de re­ella son antiguos, tanto como el mal y el guntas son las nuestras. Somos las páginas destinadas a Información Gene­ dacción (el 43% de los periodistas son mujeres), los estereotipos y discrimen se­Directorsufrimiento sembradossobre la tierra. 

mujeres de esta América que, con dudas ral de un periódico, sino generalmente xista prevalece en la organización y en los contenidos mediáticos; por ejemplo, 
y temores intentamos decir nuestra pa­ en aquellos espacios o secciones espe­

Asdrúbal de la Torre 
la mayoría de las periodistas cubren Información considerada "adicional" y toda­Editor 

labra, disfrutar nuestras alegrías, desci­ cíficas 'para la mujer"'. vía las mujeres son marginales en la información: apenas un 17% de los prota­Fernando Checa Montúfar 
MUJERES DEL SIGLOXX frar los enigmas de un camino propio, El tercero, "Las mujeres periodistas", gonistas de las noticias publicadas aquel día fueron mujeres. Si consideramos Consejo Editorial 
KINrro LUCAS florecer en amores y re-encontrarnos enfoca su quehacer dentro de la profe­ que los medios son "el espacio público por excelencia" y que al insertarse en Jorge Mantilla Jarrín 

con los otros, luchando por la vida. La sión. Desde las pioneras (Juana Rauco ellos se adquiere la masividad y "visibilidad" necesarias para legitimar posicio­Edgar Jaramillo Salas
 
obra de Kintto Lucas no solo nos trae Buela, en Argentina, Carolina Freyre de
 

Abya Yala 
nes en la sociedad, evidenciaremos la importancia que estos tienen en la lucha Nelson Dávila Villagómez Quito, abril de 1997 de los movimientos sociales, particularmente los feministas. En este sentido, en 

Consejo de Administración de 
imágenes y aromas de 41 mujeres, tam­ James, en Bolivia, Zoila Ugarte de Lan­

los últimos años se han desarrollado experiencias que han respondido exitosa­bién aporta a ese re-encuentro. dívar, en Ecuador, Carmen Clemente 
CIESPAL mente a los desafíos que plantea la comunicación y sus medios para "el fortale­LoURDES RODRlGUEZ J. Travieso,en Venezuela, entre otras, que 
Presidente, cimiento de la participación consciente y organizada de las mujeres, desde la sentaron las bases para la lucha por la Víctor Hugo Olalla, perspectiva de género y de la diversidad". En Sociedad, mujer y comunica­'MUJEREJ reivindicación de sus derechos), pasan­ Universidad Central del Ecuador. ción entregamos novedosos aportes teóricos en torno a esta importante proble­do por los años 60 cuando las mujeres DEL I1CtlO XX Presidente Alterno mática, propuestas para incorporar la perspectiva de género en las políticas yELABe DE UN PERIODISMO comenzaron a exigir nuevas reglas del Washington Bonilla, 

estrategias de comunicación y el testimonio de experiencias en comunicación y AERNO SEXISTA juegos en los diarios y medios electró­
uso de medios que, desde la perspectiva de la mujer, han orientado sus esfuer­Mario Jaramillo nicos, hasta la situación actual de las 

NORMA VALLE, BERTIIA lInuART, zos para democratizar, descentralizar y hacer más participativos los espacios co­Ministro deEducación y Cultura periodistas y de las jóvenes estudiantes, 
municacionales. Chasqui agradece la colaboración de Alexandra Ayala para la ANA MARIA AMADo. Patricio Palacios. que cada vez son más en las facultades 

Min. Relaciones Exteriores, elaboración de este módulo. Fempress. Santiago de Chile, marzo de comunicación de las universidades. Héctor Espín. UNP. Desde que, en 1896, May Irwtn y john C. Rice se besaron por primera vez de1996. En el capítulo cuarto se presenta la Consuelo Feraud, UNESCO. ante una cámara de cine y, no obstante la candorosidad e inocencia de su beso, 
situación de la comunicación altemativa León Roldós, Universidad Estatal de provocaron un escándalo; hasta la profusión de senos y muslos que invaden el 

Lu c a s Kin tt o como una necesidad de transmitir al Guayaquil. marketing, y la conspicua obscenidad que contamina inclusive la política; mu­
público hechos e imágenes que contra­ Edgar Jaramillo Salas. cha agua ha pasado bajo el puente que une Erotismo, pornografía y medios. 
rresten la información distorsionada FENAPE. Si bien la distinción entre los dos primeros es inasible y difusa, hay algunos en­
ofrecida por los medios tradicionales. foques que establecen diametrales diferencias: mientras la pornografía es de­

Lo importante del texto es que no 
Asistente de Edición 

mostrativa, apela al espectáculo, se caracteriza por ser unidimensional,Este libro reúne imágenes con aro­ Martha Rodríguez J. 
se queda en la denuncia de una reali­ antiestética, primaria, grosera, "es la indecencia en sí misma"; por el contrario, ma de mujer. Son 41 semblanzas de 

Corrección de estilo el erotismo es imaginativo, apela al cerebro, se caracteriza por ser alusivo, sim­dad irrefutable, sino que, en el capítulo mujeres de este continente variopinto, Lucía Lemos bólico, basado en la creación artística, es "una pasión pletórica de todos los5, se hacen "Propuestas concretas para Mujeres-canto, mujeres-rebeldía, muje­ Manuel Mesa sentidos". Sin embargo, hay autores como Gabriel Careaga que consideran a la aproximarnos a un periodismo no se­res-esperanza, mujeres-pasión... Son 41 Magdalena Zambrano 
pornografía "como un medio para descargar las tensiones sexuales por medio xista". Los ejercicios propuestos son di­vidas que expresan los colores, los ri­ Portada y contraportada de la fantasía visual" y nos recuerda que la legalización de ella determinó una versos análisisde 10que los medios nos tuales, los versos de nuestra gente, de reducción del índice de criminalidad sexual en Dinamarca y Suecia. De todas Jaime Zapata entregan cotidianamente, la forma de nuestros paisajes, el coraje y la solidari­ formas, el sexo en cualquiera de sus expresiones (erotismo, pornografía, obsce­Impresoenfocar una noticia, el uso del lenguaje dad de los pueblos que intentan cons­ nidad) ha sido y es un negocio multimillonario y el pretexto para que los inefa­en los medios, el tratamiento irónico de Editorial QUIPUS - CIFSPAL truir su propio amanecer. Que a pesar bles censores, amparados en una moralidad dudosa, adopten medidas

los temas femeninos, de las imágenes, de la realidad, tantas veces injusta y lle­ Chasqui es una publicación de CIFSPAL estúpidas, tal el caso del Código Hayes que en los años 40, en contubernio con 
na de dolor, no pierden su optimismo y etc. el deleznable "rnacartísmo", reglamentó la producción cinematográfica; entre Este ABe... busca contribuir a la eli­ Apartado 17-01-584. Quito, Ecuador 
su alegría para seguir desafiando al des­ El libro sugiere algunas acciones pa­ otras medidas, obligó a maquillar el trasero de los monos a fin de que no apa­minación del sexismo en los medios y a Telf.506149. 544-624.ra terminar con el sexismo en el perio­tino. recieran pelados; así se confirma que "el erotismo -díce Jorge Enrique Adoum, 

dista, entre ellos, la organización entre 
la construcción de una comunicación Fax (593-2) 502-487 

E-mail: chasqui@ciespal.org.ec quien trae a colación 10 de aquel código- es una actividad asociada al refina­
mujeres periodistas para compartir 

Además, y sobre todo, cada palabra democrática y participativa, para todos 
miento intelectual y afectivo, 10 demuestra el hecho de que quedan excluidos 

ideas y proyectos. En cada capítulo hay 
Registro M.I.T., S.P.I.027 de este libro es una reivindicación de la los sectores de la sociedad. Consta de 

de él los imbéciles y los ignorantes". En este segundo módulo, Cbasqui ofrecemujer (bienvenido que sean escritas por cinco capítulos . El primero, "Qué es el Los artículos firmados no expresanuna sección de sugerencias y ejercicios distintas aproximaciones a este polémico tema y el análisis de dos experiencias un hombre). De la mujer que dejó atrás sexismo y cómo nos afecta", trata el te­ necesariamente la opinión de CIESPAL o de la que pueden realizar los comunicadores interesantes: la una sobre la radio erótica que busca recrear "el prohibido soni­los moldes y comenzó a caminar otros ma desde sus orígenes en el patriarca­ redacción de la revista. Se permite su 
y comunicadoras para orientar sus pa­ do del placer" y, la otra, sobre algo SuiGeneris, una revista brasileña para el reproducción, siempre y cuando se cite la 
sos futuros. 

senderos, a explorar otros rincones de do, cuya práctica divide al mundo en 
"tercer sexo", caso inédito que rompiendo tabúes aparece para satisfacer los re­fuente y se envíen dos ejemplares a Chasquila vida que antes estaban prohibidos dos: la esfera pública y la privada, la si­
querimientos informativos de los homosexuales de Brasil. para ella, a conocer los secretos del tuación de la mujer en la edad media, LuOA Ú!MOS. 
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24	 Lacomunicación de género tensiones sexuales". En EDUCACION y MEDIOS DE televisión, para que distingan los aspec­ Cine y acción cultural educativa y 

en ALAI cualquier caso, los medios tos positivos y negativos. Así, dentro de formativa, cine y propaganda oficial, 
~~~NCí 'Yu,?	 COMUNICACION

Irene León los objetivos del libro está el formar conjugados con la experiencia cinema­
l, '~\, ".... _ han sido y son el escenario Guía didáctica para la enseñanza una niñez y juventud libre, crítica y au­ tográfica desarrollada desde el siglo pa­

27	 Fempress: una estrategia de \	 privilegiado de estas primaria C7 a 14 años) tónoma frente a los medios, principal­ sado, forman la primera parte. En la 
comunicación para la mujer expresiones sexuales.	 P. GREGORIO IRIARTE O.M.l mente, frente a la TV. El libro sugiere a segunda, el análisis de las propuestas 
Adriana Santa Cruz los profesores ciertas técnicas y ejerci­ de constitución de un Instituto Nacional MARv. ORSINI PuENTE 

cios prácticos para que sus alumnos lle­ de Cine, intercalado con la crisis de las 30	 Enredadas: red de mujeres de CA.E.P. - CEPROMI36 Entre el erotismo y la	 guen a cuestionarse sobre 10 que ven, tentativas de industrialización de la dé­AMARC 
pornografía	 Cochabamba, Bolivia, marzo de oyen o leen, todo esto partiendo de la cada de los años 50, componen el pa­Tachi Arriola 
Edmundo Ribadeneira 1996. propia experiencia y vivencia de los ni­ norama de la trama que culmina con la 

33 Ecuador: Red de mujeres en ños, que se analizará en clase. creación, en 1%6, de tal instituto. 
comunicación Sin embargo, se enfatiza que este es 40	 Erotismo: consideraciones 
Magdalena Adoum un proceso formativo que debe comen­generales 

zar en el hogar para que después la es­

i	 Sergio Inestrosa 
cuela lo profundice, ayudando a MAL DE OJO, EL DRAMA DE 

43 Otra vez la censura, desarrollar las potencialidades de sus lA MIRADA:1 
! otra vez el erotismo alumnos para que dejen de ser recepto­

CHRISTIAN FERRERJ, .YI	 Jorge Enrique Adoum res pasivos y se conviertan en percepto­
Ediciones Colihueres críticos. 

47	 Erotismo, pornografíay cine Buenos Aires, diciembre de 1996MAGDALENA lAMBRANO 
SOCIEDAD, MUJER y	 José Rojas Bez 

(CHRISTIAN FERRER) COMUNICACION	 51 Erosvisitando La Luna MALIris Disse ESTADO E CINEMA llEnJOo obstante los avances NO BRASIL55	 Brasil: periodismo para el de la causa feminista, 
ANITA SlMlS tercersexo 

todavía perduran "La principal meta de la educaciónValmir Costa	 Annablume editora 
es crear hombres y mujeres capaces de estereotipos y discrímenes Sao Paulo, 1996. 
hacer cosas nuevas y no simplementeen la organización y 
de repetir lo que han hecho otras gene­

contenidos mediáticos. raciones. La segunda meta de la educa­
ción es formar mentes que puedan ser PW1ll¡"'¡"J.'Aquí, análisis, propuestas y 

~ 
críticas, que puedan verificar y no acep­experiencias. 
tar todo lo que se les ofrece." (Jean Pía­
gel) En este libro, de una editorial que pu­4 Género, mujery comunicación blica "Líbros para incidir. Relámpago de Esta guía brinda una orientaciónAlexandra Ayala ideas sobre un cuerpo, deseo de abrir fí­EROTISMO, metodológica para integrar los medios 

suras en el debate argentino", el autor de comunicación al sistema escolar. Su PORNOGRAFIA y8 Democracia, mujer y presenta un "pequeño ensayo de índole contenido está inmerso en un proceso
comunicación personal (pues no pretende acuñar con­MEDIOS	 formativo que abarca los distintos cam­
Dafne Sabanes Plou ceptos ni promover una 'teoría' sino ape­pos de interrelación pedagógica entre 

nas meditar) sobre la violencia técnica 
F""'~\r ientras la	 educación y comunicación. Sigue un 

que se descarga cotidianamente sobre las 11	 El enfoquede género en los método inductivo que ayudará a losbll~~~, "r,: pornografía es	 ciudades y sobre nuestros cuerpos, y más medios maestros, con algunas técnicas, para
~ t:, ,r definida como "la	 específicamente, sobre la violencia que 

Hernán Reyes Aguinaga formar la conciencia crítica de sus alum­ Este libro identifica las razones que ciertos sistemas de luz ejercen sobre el indecencia en sí misma ': el nos sobre los medios de comunicación impidieron el florecimiento de una pro­ sentido de la vista",16 Lenguaje y discriminación erotismo sería "una masiva. ducción cinematográfica nacional esta­ Las industrias informáticas, mediáticas femenina Los autores del libro afirman que "la ble y permanente, antes de 1966. y del confort son las avanzadas desplega­actividad asociada al Alberto Pereira educación escolar debe contribuir a que Privilegiando el aspecto político institu­ das por la movilización técnica del mun­refinamiento intelectual y los medios sean instrumentos valiosos cional, muestra la complejidad de la re­ do: es la experiencia de un dominio del 19	 Mujeresen Internet afectivo". Sin embargo, hay	 en el desarrollo integral de los alumnos, lación entre Estado y cine en Brasil, poder químicamente puro. La sensibilidad 
Sally Burch pero no un fin". Por ello, los temas de establece una comparación entre el pe­ y el imaginario tecnológicos que lo co­quienes consideran que la 

esta guía están encaminados a incenti­ riodo autoritario y el democrático, y de­ rresponden modelan el arsenal de maqui­
22 Con el alma en el cuerpo primera tiene como aspecto var la lectura consciente y el saber se­ vela el porqué el Estado brasileño se narias de nuestros paisajes urbanos, a la 

Claudio Bardelli positivo "descargar las leccionar los programas de radio y organizó y el cine, no. vez que descalifican la crítíca política y 
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red de mujeres de AMARe
 

..
 

Lademanda deproductos audiovisuales crece, noen las salas tradicionales, sí en los 
nuevos circuitos de comercialización audiovisual 

elia Cruz, la legendaria 
rumbera, cocina en su sal­
sa loshábitos nada santos 
de oficinistas, técnicos, 
gerentes y demás hierbas. 
ioue les den candela! es 

uno delos spots que realizamos y envia­
mos a todas las socias de la Red de 
AMARC el 25 de noviembre pasado. So­
bre los hombres que nosueltan el poder 
político, que para nada comparten lasta­
reas del hogar, sobre la violencia sexual 
contra las niñas, y hasta del novio que 
prostituye a la novia, tratan las 13cuñas 
que produjimos, junto con las socias y 
socios ecuatorianos, para esta ocasión. 
Con ellas, nos unimos a la campaña 
mundial "16 días de activismo contra la 
violencia a la mujer". 

TACHI ARRIOLA. peruana. Comunicadora social. 
coordinadora de la Red Mujeres AMARC, América 
Latina yel Caribe. 

En el marco de la 
democratización de la 
comunicación y con la 

perspectiva degénero corno 
principal mandato, las socias 
deAMARe vienen, desde 1990, 

"enredándose, amarrando 
fuerte los nudospara que no se 

suelte la Red". De 125 socias 
han pasado a 225 que tienen 
variados programas de radio 
y que realizan un trabajo de 
capacitación, investigación, 
producción, intercambio. 

!~~~&~~~~~~~~t~~~~~~~;~~it~~~~~~~f~~~~~~~~t~~~¡¡~¡¡¡m;tf~~~¡~~~fj~~@~~j~~~~~~~~¡;¡~;~t¡~¡~; 

Losprimeros nudos 

Todo empezó en 1990. Las socias 
de AMARC, más que pedir, exigíamos 
un espacio para ellas. Queríamos cono­
cernos, saber qué hacíamos, dónde es­
tábamos. Queríamos unarepresentación 
en la directiva de la Asociación. Hasta 
entonces, aun cuando en la Declaración 
de Principios se considera fundamental 
la presencia y el trabajo de las mujeres, 
todavía no contábamos con una estrate­
gia propia para nuestro desarrollo. Es 
asi cómo durante la IV Asamblea Mun­
dial realizada en Dublín, Irlanda, se 
constituyó la Vicepresidencia Mundial de 
la Mujer. Sanguita Basudev, inglesa, fue 
nuestra primera vicepresidenta. Con ella, 
hicimos un primer directorio y luego sa­
camos unboletín. 

Así arrancamos. Y como tantas re­
des, estábamos satisfechas detener por 

uvas La protección a la producción no 
protege en realidad nada, si esta no se 
concibe en el marco de sus crecientes 
interrelaciones con otros rubros en los 
que se definen, cada vez más, sus ver­
daderas posibilidades competitivas -in­
dustriales, comerciales, técnicas, crea­
tivas, socioculturales- para el mediano y 
largo plazo. Por ejemplo, y de manera 
principal, el fomento y desarrollo de los 
mercados audiovisuales de cada país y 
de la región con productos que atiendan 
las expectativas socioculturales de la co­
munidad (distribución y exhibición de pe­
lículas nacionales y latinoamericanas en 
salas de cine, canales de TV y circuitos 
de video). Junto a ello, existen otros im­
portantes problemas por encarar con 
el apoyo estatal, como son el refuerzo 
de la capacitación de los profesionales 
del audiovisual para elevar su 
nivel competitivo en el ámbito interna­
cional; la promoción de nuevos realiza­
dores, artistas y técnicos; la difusión 
mundial del audiovisual local; la 
preservación de la memoria audio­
visual; la investigación y los estudios 
sobre el conjunto del sector; y la 
educación audiovisual en todos los 
niveles de la enseñanza formal y 
no formal para acrecentar la capacidad 

~ 

z>.. ~ 

,¡¡'"
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de lectura crítica por parte de la pobla­
ción. 

16. También corresponde al Estado 
fomentar la producción audiovisual se­
gún lascaracterísticas y dimensiones del 
mercado de cada país. Sin embargo, el 
concepto principal de este tipo de fo­
mento estatal debería ser el de incenti­
var una creciente capacidad de 
autosuficiencia productiva y de financia­
miento por parte delosempresarios o de 
los directores-productores. Sin ello no 
existirá verdadera libertad de expresión 
y de creación en nuestro cine y, en con­
secuencia, tampoco crecerá su capaci­
dad competitiva (industrial, artística y 
técnica) frente a las cinematografías he­
gemónicas. 

17. A losempresarios, productores y 
realizadores les compete, a su vez, asu­
mir más que nunca una ética de respon­
sabilidad compartida, la que debería 
estar guiada por no reclamar, de la co­
munidad ni de los gobiernos, más de lo 
que realmente se les está promocionan­
do como calidad artística y cultural, en 
materia de producciones cinematográfi­
casy de actividades vinculadas al desa­
rrollo del espacio audiovisual nacional y 
latinoamericano. o 

Med10saudíovísuaíes en 
América Latina y El Caribe 

(Estimado, 1995) 

Hogares con 1V abierta 

80 millones 050 millones de perso­
nas): Brasil, 34 millones de hogares; 
México, 13 millones; Argentir¡a, 9 mi­
llones; verrezuela, 3,4 millonf::s; 
le, 3 millones,etc, . 

Hogares con 1V por cable 

10 millones (40 millones. de perso­
nas): A.l'gentin~, 4,5.millones de 'ho­
gares; México. 2 millones; Brasil r- 1, 5 
millones; Venezuela, 0,8 millón; Chí­
le, 0,3 millón; etc. 

Videocaseteras hogareñas 

22-25 millones: Brasil, 8,5 millones; , 
México, 5,3 millones; Argentina, 3,6 
millones; Colombia, l,3 millones; 
Chile, 0,6 millón;.. Venezuela, 0,6 mi­
llón; Perú, 0,4 millón; etc. 

Videoclubes: 

22-25,000: México, 8.009; Brasil, 
6.000; Argentina, 5,000; Coloml:üa. 
1.800; Chile, 800; Perú, 600; Vene­
zuela, 500; etc. 

Crecimiento anual de la 1V 
por cable 

Argentina 15%, Brasíl 350/6, Chile 
10%, México 20%, Veneztrela 

Proyecciones de crecímíento de 
hogares abonados a sistemas 

ml1lticanal, entre 1995 Y 2°95, 
(Antena satelital PTH, UHF) 

Argentina 45%, Brasi1185%, M;éxico 
339%, Colombia 102%, Pe1Ú 260%, 

g 
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el mercado tradicional de lassalas se ha escrito una larga lista de nombres a De radio en radio ferencia Mundial de la Mujer (Beijing'95), 
reducido sensiblemente, el mismo sigue quienes mandar una publicación semes­	 nos juntamos con las compañeras de FI­Relación costos de producción ~ mercado interno En la Red, bajo el principio dedemo­siendo importante (véanse las cifras en tral. Pero no pasaba nada más. Y costa­	 RE (Radio Internacional Feminista) dede salas de cine. cratización de las comunicaciones, nosel cuadro respectivo). Si a esas cifras se ba establecer una comunicación fluida	 Costa Rica, de SIPAM (Servicio Integralencontramos mujeres de pensamientosEstimado sin proteccionismo estatal, año 1995suman las de los otros países del espa­ entre nosotras.	 para la Salud) de México, y de CEMINA y experiencias muy variadas. Feministascio iberoamericano, como España y Por­ En 1992, en la V Asamblea Mundial	 del Brasil, para producir microprogramasy quienes no se definen como tales.tugal, la importancia del conjunto del en México, nos juntamos cerca de 500	 que daban a conocer el significado deEspectadoresPrecio Volumen totalIngreso aCostoPaís Cristianas y no cristianas. Algunas me­mercado no tiene mucho que envidiar I . du·· .. radialistas. La mitad, mujeres. En este	 esta reunión. Durante la Conferenciapro ccmn entrada necesarios espectadoresproducción dio conservadoras y otras muy de avan­a la de otras grandes regiones del mun­ encuentro, decidimos dinamizar la Red.	 Mundial, algunas socias de AMARC, res­zada. Las que hacemos radio desde la(US$) pIamortizaciónlargometraj.e porboleto porpaís-añodo. Todas, especialmente las latinoamerica­	 pondiendo a la iniciativa de FIRE, partici­práctica y lasacadémicas. ¿Cómo servir(millones)(US$) vendido (*) costo11. Pero el mercado de las películas nas y caribeñas, queríamos servicios	 paron en La Chimenea, una cabina a todas con cosas útiles y novedosas?(US$)latinoamericanas no se limita a las salas concretos, útiles, sentir que nuestra red	 desde donde se transmitía poronda cor­En la oficina producimos materiales ori­tradicionales, sino que se amplía a los estaba viva, que estaba en movimiento.	 ta lo que estaba pasando en el evento yginales: inventamos 100 argumentos so­circuitos -todavía insuficientemente apro­ Elegimos a María Victoria Palanca, co­	 las voces de las asistentes, desde elbre conflictos de las mujeres,vechados- donde se ha diversificado la lombiana, como vicepresidenta mundial.	 mismo corazón de Beijing hacia el mun­entrevistamos a abogadas especialistascirculación y el comercio de bienes au­ y desde la Oficina Regional para Améri­	 do entero. Y luego de la Conferencia,en leyes contra la violencia intrafamiliar,diovisuales. Si en las salas de cada país ca Latina y el Caribe, entonces ubicada	 Vicky Quevedo, actual representante dedescubrimos un artículo sobre género, o se estrenan entre 150 y 250 títulos por en Lima, comenzamos el trabajo.	 las mujeres de AMARC en América Lati­dramatizamos cuentos famosos. No fal­año, esa cifra asciende a más de un mi­ na y el Caribe, produjo para todas lastan los radioteatros ni las fotonovelas.Estructura y coordinacionesliarque seeditan anualmente para el cir­ socias, 30 microprogramas sobre la Pla­Pero, lo importante no es solo lo que po­
cuito de videoclubes, y trepa a unos Empezamos en alto, con 125 socias	 taforma deAcción.demos hacer desde la oficina regional,
2.500 títulos diferentes que ofertan los que tenían los más variados programas sino, y sobre todo, loque podemos inter­ Cursos de alta costura circuitos de televisión abierta y a más de de radio. Había espacios de mujeres pa­ cambiar. Así, son las mismas socias
15 mil titulas en los sistemas de TV-ca­ ra mujeres, otros dirigidos a la familia, de	 Conversaba en Quito con unviejo lo­quienes nos envían sus producciones
ble, satelital y codificada. El mercado salud, musicales, informativos, infantiles,	 cutor sobre el trabajo de la Red, y le (*) Se- han esrímado ingresos para el productor de alrededor del 35% de Jas recau­ que luego, desde Quito, multiplicamos y
existe potencialmente, y están para de­ ecológicos. Había de todo y para todos.	 conté que hacíamos talleres de g&nero.mandamos a todas las socias.daciones de taquilla.mostrarlo los millones de hogares con Sin embargo, las productoras sentíamos	 Con una luminosa sonrisa, me dijo: "Ah,Otros ingresos posibles para el productor en países de mayor desarrollo relativo: Con esta modalidad, las argentinasreceptores de TV; con TVcable y codifi­ la necesidad de una mirada diferente ha­	 ya entiendo, ursteoes dan cursos de alta

-Venta de derechos a la TV local: 30-50míl dólares se intercomunican con las cubanas, lascada: con equipos VCR y miles de vi­ cia la sociedad desde las emisoras don­ costura!" 
deoclubes. peruanas conocen qué piensan las ve­-Qerechos por edición de video: 40-60 mil dólares (SO% de la edición y venta de 2 de trabajábamos. No bastaba tener un	 No tanto, pero hasta hace poco, mu­

nezolanas, las salvadoreñas saludan amila 3mil copias, conun estimado de 40 dólares porcopla).12. El panorama descrito permite espacio radial, no importaba tanto el te­	 chas de nuestras compañeras no llega­
las colombianas, lasbolivianas a las chi­sostener que el desarrollo a corto y me­ ma o el público. Lo fundamental era la	 ban a entender bien este asunto de
lenas. Nos vamos escuchando las vo­diano plazo del cine latinoamericano no perspectiva. Y ese fue el primer manda­ género. O en todo caso, pensaban que
ces, sabiéndonos parte de una gran pasa tanto por la voluntad de incremen­ to:	 introducir la perspectiva de género se trataba de cuestiones feministas y
familia. Nos hacemos solidarias las unastar la producción local de películas, co­ enlosservicios dela Red. que eso no iba con ellas. Otras, empe­
con lasotras.mo por la necesidad de fomentar y Para responder a esta solicitud, nada ñadas en cambiar los mensajes de los 

organizar, con una visión de crecimiento pequeña y fácil, contamos con una es­ En estos envíos se abordan desde medios decomunicación, insistían que la 
productivo, el mercado audiovisual inter­ Ello representa para los creadores ac­ ciamiento estables más allá de la región. tructura a nivel mundial y regional: temas cotidianos hasta grandes aconte­ Red debía ser un espacio de capacita­
node cada país, el de cada subregión y tuar con una ética de responsabilidad Ello recomienda volver más que nunca Una oficina en Montreal y una vice­ cimientos. Por ejemplo, antes de la Con- ción en este concepto tan indispensable
el de la región en su conjunto. No exis­ mutua: reclamar el respaldo de la comu­ los ojos hacia lo que nos es propio y a presidenta que coordina lasacciones 
ten posibilidades serias de desarrollo de nidad y del Estado que dealgún modo la concentrar energías en el fortalecimiento a nivel mundial. 
la producción fílmica -e, inclusive, de ga­ representa, pero, devolviendo, en cam­ de losespacios nacionales y regionales. 

Una representante para América La­
rantizar su nivel actual- si no se traslada bio, imágenes que la comunidad reco­ Ello noconstituye un mero hecho ideco­

tina y el Caribe, con presencia en
al problema "mercados" -sean ellos inter­ nozca como propias.	 gista o voluntarista. Lo avalan los gran­

eventos nacionales e internaciona­
nos, subregionales o regionales- el eje 14. El fomento y la organización de des y productivos esfuerzos realizados 

les.en el cine y en el audiovisual por cadade laspolíticas porconstruir y aplicar. mercados internos o regionales noesta­
Una coordinadora regional con la ta­

13. La proyección extrarregional del rea fácil como no lo ha sido nunca en país a lo largo de este síglo. Lo confir­
rea de relacionar y atender a las so­

cine latinoamericano, tal como lo indica cualquiera de las otras múltiples tentati­ man, también, el potencial de los enor­
cias, Su centro de acción es la 

la experiencia nacional y detodo el mun­ vas que sehan llevado a cabo para la in­ mes circuitos de medios audiovisuales 
oficina regional de Quito.hoy existentes. Y lo corrobora, por últi­do a lo largo de este siglo, provendrá de tegración económica y cultural. Desde 

mo, la certeza de que los pueblos lati­ Un grupo de capacítadoras latinoa­la afirmación de las imágenes en el ima­ hace más de medio siglo se vienen repi­
noamericanos quieren verse expresados mericanas que apoyan el trabajo deginario de cada comunidad y de cada tiendo intentos para el desarrollo de un 
en todo lo referido a su imagen y a su la oficina de Quito y promueven lamercado, en un orden de importancia mercado común cinematográfico y para 
imaginario, en las pantallas audiovisua­ comunicación de género en sus res­que va de lo local, a lo subregional, a lo el incremento de las coproducciones in­

pectivos países y localidades.regional y a lo mundial. Productos que trarregionales sin que se haya llegado lesdesus países. 

muevan los sentimientos y las ideas de aún a resultados suficientemente alenta­ 15. A los estados de la región les	 Un presupuesto básico apoyado por 
la cooperación internacional.un espacio sociocultural determinado, dores. Sin embargo, tampoco hasta aho­ compete afrontar una serie de proble­


como recurso indispensable para pro­ ra ha tenido algún éxito la tentativa de mas indelegables que exceden el simple Las 225 socias actuales que son la
 

yectarse sobre todos los otros espacios. organizar mercados o fuentes de finan- proteccionismo a las actividades produc- razón deexistencia de esta Red.
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Másmujeres están dirigiendo y haciendo radio en América Latina 

para nuestro trabajo. Con las compañe­
ras del Colectivo Radial Feminista del 
Perú realizamos los primeros talleres de 
género en la radio. Los resultados de es­
tos nos demostraron la necesidad inme­
diata de trabajar el tema a nivel de la 
región. 

y así lo hacemos. Contamos ahora 
con una guía metodológica para ello. 
¿Qué significa género? ¿Por qué hay 
más hombres que múisres en los me­
dios de comunicación? ¿Cómo nos pre­
sentan en la publicidad? Analizar las 
imágenes de las mujeres en los medios, 
levantar nuestra autoestima, transformar 
los mensajes discriminadores en otros 
nuevos, equitativos, democráticos, son 
los principales objetivos de nuestros ta­
lleres de capacitación. Durante estos, 
con una metodología muy participativa, 
vamos descubriendo cómo la sociedad 
nos ha formado hombres y mujeres con 
características y valoraciones distintas. 
y cómo estas características se transmi­
ten por los medios de comunicación, 
convirtiéndose estos en el primer espa­
cio de construcción de identidades. Aquí 
esdonde las mujeres generalmente sali­
mos mal paradas: nos presentan domés­
ticas, gastadoras, inútiles, tontas, 
provocadoras, o por el contrario, la su­
perwoman, que todo lo tiene y todo lo 
puede. 

Enlostalleres realizados desde 1992 
en Bolivia, Perú, Ecuador, Chile, Colom­
bia, Paraguay, El Salvador y Costa Rica, 
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producimos scctodrarnas, charlas, cu­
ñas, radiorrevistas, y evaluamos y co­
rregimos cualquier error ahí mismo antes 
dehacerlo frente a nuestra audiencia. 

Los talleres son mixtos, porque no 
hay un género, sino dos. Y van dando 
buenos resultados. Cada vez hay más 
comunicadoras y comu nicadores que 
desde sus emisoras defienden los dere­
chos de las mujeres. Que muestran a la 
sociedad modelos diferentes de vivir y 
relacionarse. Que apuestan por la ternu­
ra, la justicia, y la alegría de todos, hom­
bres y mujeres. 

En esta tarea de "inventar" una meto­
dología de género en la radio no esta­
mos solas. Los trabajos del Colectivo 
Radial Feminista de Perú y del Centro 
de Comunicaciones Voces Nuestras de 
Costa Rica, nos enriquecen y dan pau­
tas para su realización .. 

Destacamos el taller de capacitación 
a capacitadoras de América Latina y el 
Caribe realizado en CIESPAL en 1995. 
Durante este, pusimos en común la me­
todología de cada una y afinamos ideas 
tanto de técnicas radiofónicas como de 
género. Asistieron 15 compañeras de 
11 países. Ya contamos con un equipo 
de comunicadoras que, en sus respecti­
vos países, multiplican lostalleres de ra­
dio y género. 

En otros espacios 

La relación entre lassocias y la Ofici­
na Regional es dinámica y existe abun­

dante correspondencia entre nosotras. 
Pero hay otros espacios sumamente im­
portantes donde establecemos acuerdos 
y planes para acciones más amplias con 
comunicadoras de otras redes, donde 
nos actualizamos sobre lo que piensan y 
realizan lascolegas de video y prensa, y 
en donde la Red de Mujeres de AMARC 
presenta su experiencia. Me refiero a los 
eventos nacionales e internacionales en 
los que se discuten los avances teóricos 
sobre la comunicación de género, del 
movimiento de mujeres y la relación de 
este con los medios decomunicación. 

AMARC ha promovido y participado 
activamente en estos. Han sido especial­
mente importantes los Encuentros Femi­
nistas de El Salvador y Chile, la 
Conferencia Mundial de Mujeres en Bei­
jing, el Festival de Hadioapasionacos y 
Televisionarios en Quito, el Encuentro 
de la Red de Productoras Radiales de 
Costa Rica, además de otros seminarios 
decarácter nacional y local. 

Una mirada hacia adelante 

Estamos en plena forma: un número 
cada vez más importante de socias en 
América Latina y Caribe incorporan la 
perspectiva de género en sus progra­
mas, tal como fue el primer mandato de 
la Red; más mujeres dirigen radios, co­
mo Radio Tierra y Radio Alegría de Lo­
101, en Chile; Radio Pachamama en 
Bolivia; Radio La Achirana en Perú; más 
mujeres se encuentran en puestos de 
decisión; elaboramos una metodología 
en proceso de validación para los talle­
res de radio y género; tenemos buenas 
relaciones con emisoras, centros de pro­
ducción y otras redes de comunicación; 
el intercambio es permanente entre las 
socias. 

¿Estamos satisfechas? De ninguna 
manera. En cuanto a la Red, las activi­
dades mencionadas seguirán con mayor 
impulso, pero nos interesan otras áreas: 
la comunicación electrónica a través de 
Internet; la capacitación en tecnología di­
gital para las especialistas en sonomon­
taje; la sistematización de la experiencia 
de la Red de Mujeres de AMARC; la tor­
maci6n y consolidación de redes regio­
nales y nacionales; y lograr un equipo 
más grande de capacitadoras en comu­
nicación de género, Seguimos enredán­
donos, amarrando fuerte los nudos para 
que nosesuelte esta Red. O 

agua para chocolate, apenas constituye 
una excepción a la norma y no puede 
ser considerada seriamente como mode­
lo para una política de comercialización 
del cine regional. Asimismo, el llamado 
"mercado hispanohablante" de los Esta­
dos Unidos sigue teniendo un valor rela­
tivo en cuanto reproduce las dificultades 
de integración que existen en el merca­
do regional (públicos chicana, cubano, 
colombiano, etc.). 

7. Los mercados de la Comunidad 
Europea atraviesan, a su vez, fuertes di­
ficultades ante la creciente presión del 
audiovisual norteamericano que ocupa 
más del 70% de la programación de sus 
cines. (En España, ese porcentaje se 
elevó al 75% en 1996). Antes que ofre­
cer alternativas a otras industrias, secie­
rran cada vez más sobre sus 
disminuidas posibilidades, para preser­
var sus intereses económicos y cultura­
les. Por ejemplo; en las estadísticas del 
cine español de 1995, solo una película 
latinoamericana (Guantamera, que figura 
como de nacionalidad española) apare­
ce excepcionalmente entre las más ta­
quilleras. El resto del cine latino­
americano no figura en los porcentajes 
de espectadores ni de largometrajes ex­
hibidos en ese país. Pese a ello, España 
-yen menor medida, Portugal- aparece 
dentro de los países de la Comunidad 
Europea como un mercado sumamente 

Datos básicos estimados del cine en América Latina y 
El Caribe 

Rubro 1985 1995 

Películas producidas 

Salas 

Espectadores 

Butacas habilitadas 

Concurrencia 

220-250 

8.000 

800-900 millones 

6-7 millones 

2-3 veces, persona/ano 

120-150 

4.000 

250-350 millones 

3-4 millones 

0,8 veces,per.lañó 

atractivo y necesario para la producción países dedimensión intermedia (Argenti­
fílmica regional. na y Colombia, etc.) atraviesan por cre­

8. Antes que crecer, el mercado ci­
nematográfico latinoamericano se ha re­
ducido en los últimos años, 
particularmente en lo referido a comer­
cialización en salas de películas locales 
y regionales. Las posibilidades de cada 
mercado están condicionadas por diver­
sas variables: interés de las películas 
que se ofertan; dimensión real y poten­
cial del mercado; importancia de losnue­
vos medios de financiamiento (televisión, 
cable, video, etc.) Enlo referente a ladi­
mensión del mercado, Brasil parece ser 
el que cuenta con un mayor potencial de 
autosuficiencia, seguido de México. Los 

Películas y espectadores en algunos países de 
América Latina (1995) 

País Películas Total de 
nacionales espectadores 
estrenadas (millones) 

Brasil 15-20 100 

México 15 80 

Argentina 25 19 

Colombia 3 20 

Chile 2 6 

Venezuela 5 15-20 

Bolivia 5(") 2,5 

Valor 
entrada 

US$ 

4 

2,5 

6 

2 

3 

1,7 

1,5 

(") Cifra excepcional en 1995. El promedio puede ser de 1-2 largos por año. 

cientes dificultades para lograr el 
financiamiento de sus producciones en 
el mercado interno, las que se agravan 
mucho más en los países con un volu­
men menor de espectadores (Perú, Boli­
via, Ecuador, Chile, Uruguay, Paraguay, 
y países de Centroamérica y el Caribe). 
En general, el número de salas y elvolu­
men de espectadores se redujeron a 
menos de la mitad en casi todos los paí­
ses, en losúltimos diez años. 

9. Los proyectos de integración su­
bregional, como el del Grupo de losTres 
(México, Venezuela y Colombia), el Mer­
cosur (Argentina, Brasil, Paraguay, Uru­
guay y Chile), y el Grupo Andino (Bolivia, 
Perú y Ecuador, además de Venezuela y 
Colombia), no cuentan todavía con sus 
equivalentes en lo específico de la pro­
ducción y el mercado cinematográfico. 
Argentina y Brasil, por ejemplo, no han 
desarrollado hasta el momento ningún ti­
po de políticas reales para promover un 
verdadero intercambio comercial en el 
cine y el audiovisual, pese a representar 
en conjunto el eje de mayor importancia 
productiva y de comercialización de la 
región. El intercambio de películas en el 
interior de esos proyectos es insignifi­
cante o nulo. Se destaca en este punto, 
algún emprendimiento reciente, como es 
el del "G-3" entre productores de Colom­
bia, Venezuela y México. 

1O. América Latina y el Caribe, como 
región, ha generado en este siglo un ca­
pital audiovisual invalorable, más aún si 
se considera que el mismo fue hecho de 
manera casi exclusiva con el esfuerzo, la 
creatividad y las inversiones de capitales 
de la región. De igual modo, pese a que 
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