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NOTA A LOS LECTORES

s mujeres son “invisibles” para los medios, salvo cuando son afectadas
por accidentes, desastres y crimenes, o cuando son protagonistas del

: entretenimiento y de las notas sociales. A esta conclusion llegé Media-
Watch, organizacién canadiense que el 18 de enero de 1995 realiz6 un monito-
reo de medios de comunicacién, en 71 paises de los 5 continentes. Aunque este
estudio reconoci6é un incremento de la presencia femenina en las salas de re-
daccion (el 43% de los periodistas son mujeres), los estereotipos y discrimen se-
xista prevalece en la organizacion y en los contenidos medidticos; por ejemplo,
la mayorfa de las periodistas cubren informacién considerada “adicional” y toda-
via las mujeres son marginales en la informacién: apenas un 17% de los prota-
gonistas de las noticias publicadas aquel dia fueron mujeres. Si consideramos
que los medios son “el espacio publico por excelencia” y que al insertarse en
ellos se adquiere la masividad y “visibilidad” necesarias para legitimar posicio-
nes en la sociedad, evidenciaremos la importancia que estos tienen en la lucha
de los movimientos sociales, particularmente los feministas. En este sentido, en
los ultimos afos se han desarrollado experiencias que han respondido exitosa-
mente a los desafios que plantea la comunicacién y sus medios para “el fortale-
cimiento de la participacion consciente y organizada de las mujeres, desde la
perspectiva de género y de la diversidad”. En Sociedad, mujer y comunica-
cidén entregamos novedosos aportes tedricos en torno a esta importante proble-
midtica, propuestas para incorporar la perspectiva de género en las politicas y
estrategias de comunicacion y el testimonio de experiencias en comunicacion y
uso de medios que, desde la perspectiva de la mujer, han orientado sus esfuer-
zos para democratizar, descentralizar y hacer mis participativos los espacios co-
municacionales. Chasqui agradece la colaboracién de Alexandra Ayala para la
elaboracién de este modulo.

Desde que, en 1896, May Irwin y John C. Rice se besaron por primera vez
ante una cimara de cine y, no obstante la candorosidad e inocencia de su beso,
provocaron un escindalo; hasta la profusion de senos y muslos que invaden el
marketing, y la conspicua obscenidad que contamina inclusive la politica; mu-
cha agua ha pasado bajo el puente que une Erotismo, pornografia y medios.
Si bien la distincioén entre los dos primeros es inasible y difusa, hay algunos en-
foques que establecen diametrales diferencias: mientras la porografia es de-
mostrativa, apela al especticulo, se caracteriza por ser unidimensional,
antiestética, primaria, grosera, “es la indecencia en si misma”; por el contrario,
el erotismo es imaginativo, apela al cerebro, se caracteriza por ser alusivo, sim-
bolico, basado en la creacion artistica, es “una pasién pletérica de todos los
sentidos”. Sin embargo, hay autores como Gabriel Careaga que consideran a la
pornografia “como un medio para descargar las tensiones sexuales por medio
de la fantasia visual” y nos recuerda que la legalizaci6én de ella determiné una
reduccién del indice de criminalidad sexual en Dinamarca y Suecia. De todas
formas, el sexo en cualquiera de sus expresiones (erotismo, pornografia, obsce-
nidad) ha sido y es un negocio multimillonario y el pretexto para que los inefa-
bles censores, amparados en una moralidad dudosa, adopten medidas
estapidas, tal el caso del Codigo Hayes que en los afos 40, en contubernio con
el deleznable “macartismo”, reglamenté la produccion cinematografica; entre
otras medidas, oblig6 a maquillar el trasero de los monos a fin de que no apa-
recieran pelados; asi se confirma que “el erotismo -dice Jorge Enrique Adoum,
quien trae a colacion lo de aquel codigo- es una actividad asociada al refina-
miento intelectual y afectivo, lo demuestra el hecho de que quedan excluidos
de ¢l los imbéciles y los ignorantes”. En esie segundo modulo, Chasqut ofrece
distintas aproximaciones a este polémico tema y el anilisis de dos experiencias
interesantes: la una sobre la radio er6tica que busca recrear “el prohibido soni-
do del placer” y, la otra, sobre algo SuiGeneris, una revista brasilefia para el
“tercer sex0”, caso inédito que rompiendo tabies aparece para satisfacer los re-
querimientos informativos de los homosexuales de Brasil.
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Fempress:

una estrategia de
comunicacion para

la mujer

Luego de 16 tenaces atios, Fempress se ha consolidado
su rol de enlace del movimiento latinoamericano de
mugeres y de altopariante que infiltra los medios masivos
de informacion. Esto lo ha logrado gracias a una
estrategia exitosa de comunicacion alternativa gue, hoy,
implica: una revista mensual con mds de 5.000
ejemplares, un servicio de prensa gratuito que ha logrado
un nivel de publicacion de mds del 90%, un servicio
informativo radiofonico que es utilizado por mds de 450
programas radiales de la region y una importante
actividad editorial. Su directora y fundadora nos resena
su trayectoria y hace un balance critico.

a Red Latinoamericana de
Comunicacion, Fempress,
nace en 1981, con sede en
México. Sus creadoras éra-
mos dos chilenas en el exi-
lio, convencidas de que los
medios de comunicacién son imprescin-
dibles para corregir injusticias sociales y
taras culturales. Creiamos que, para de-
rrotar al legendario machismo local, se
requeria una gran revista latinoamerica-
na de las mujeres tapizando los kioscos;
una revista que tratara los problemas

ADRIANA SANTA CRUZ, chilena. Periodista, directosa
de Fempress.

ADRIANA SANTA CRUZ

reales que ellas sufrian, concertando la
Ibgica adhesion de ese 51% de la pobla-
cién que solo esperaba nuestra propues-
ta para tomar conciencia de sus
derechos.

Esto no fue posible. Un simple estu-
dio de mercado nos mostré la mecanica
que hasta hoy imposibilita la existencia
de medios alternativos capaces de sos-
tenerse sin publicidad. La publicidad ha
sido, casi por definicién, un poderoso
enemigo de una condicion digna para las
mujeres, y las fuerzas de cambio profun-
do nadan necesariamente contra su co-
rriente.

oo wiesivg 4 16 siser

Acudimos, con éxito, a la coopera-
cion internacional, y fuimos dimensio-
nando nuestro proyecto a ia realidad de
es0s tiempos: Década de la Mujer, es-
casos ministerios u oficinas de la mujer
€on muy poca conciencia de género, un
incipiente y desarticulado movimiento de
mujeres en América Latina, activistas fe-
ministas rehidas con las investigadoras
y las gue estaban en la politica, y todas
practicamente sin acceso a los medios
de comunicacidén. Se hacia evidente la
necesidad de articular y potenciar los
esfuerzos de quienes luchaban por un
cambio cultural que hiciera la equidad
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posible, asi fuera desde las organizacio-
nes de mujeres, las universidades, los
medios alternativos 0 masivos, los orga-
nismos internacionales o el Estado.

Los inicios

Fempress empez0 por crear una mo-
desta publicacién de alcance regional, y
apenas 200 ejemplares, cuyo objetivo
era articular a es0s grupos de mujeres y
contribuir a su complementacion. Asi na-
cié 1a revista mensual mujer-fempress
que edita, hoy, mas de 5.000 ejemplares
y liega ininterrumpidamente al heterogé-
neo conglomerado que denominamos
Movimiento de Mujeres Latinoamerica-
no, construyendo de este modo una Red
Latinoamericana de Comunicacién Alter-
nativa.

Desde una pequena oficina con sede
en Santiago de Chile, Fempress cuenta
con corresponsales permanentes en Ar-
gentina, Per(, Brasil, Uruguay, Para-
guay, Ecuador, Venezuela, Colombia,
Costa Rica, Puerto Rico, México, Repu-
blica Dominicana y Bolivia. Se trata de
comunicadoras, activistas feministas con
el corazén puesto en la cuestion femeni-
na quienes, con pasién, pluralismo y
buena pluma, escriben sobre la proble-
matica femenina en sus respectivos pai-
ses.

Nuestra meta se ha ido cumpliendo y
hemos logrado posibilitar, a puiso, el
acercamiento de los distintos mundos de
la mujer que hoy se miran ¢on bastante
menos recelo que a principios de los
anos 80. Los factores han sido muchos,
pero mujer/fempress ha jugado un rol in-
discutible: 1a revista es citada en la ma-
yor parte de las bibliografias de
investigaciones y estudios de la mujer,
es uno de los principales referentes del
movimiento de mujeres latinoamericano
y, en promedio, 15 cartas diarias llegan
a nuestras oficinas con la informacion y
el estimulo que necesitamos para man-
tener el proyecto vivo después de tena-
ces 16 afios.

Ademas, Fempress edita, anualmen-
te, una publicacién con una seleccion de
articulos en portugués. Como comple-
mento, se editan especiales tematicos,
tales como Las demandas de las muje-
res, Violencia en los medios, La mujer y
el humor, Los miedos de las mujeres; y
los mas recientes: Igualdad y derecho,
Poblacién, Mujeres negras latinoameri-
canas y Mujer y habitat.
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Fempress en los medios masivos

A principios de los afos 80 realiza-
mos un estudio de las revistas femeni-
nas en Ameérica Latina (Compropolitan,
el orden transnacional y su modelo fe-
menino, ILET-Editorial Nueva Imagen,
México, 1980), y concluimos que ellas, al
igual que los otros medios, no estaban
reflejando los reales problemas y preo-
cupaciones de nuestras mujeres, que no
entregaban fa informacién que las muje-
res necesitaban y que insistian en definir
a la mujer ideal como una aspiracion que
-por razones étnicas, culturales y econd-
micas- es inalcanzabie para las grandes
mayorias; y todo ello por intereses politi-
COS y econdmicos en juego.

En América Latina, como en Estados
Unidos, las mujeres eran, y siguen sien-
do, moldeadas para ser esencialmente
consumidoras y politicamente conserva-
doras. Las mujeres han sido una fuerza
social contenedora de los cambios politi-
€os en muchos paises de !a regién y re-
cién ahora empieza a vislumbrarse una
evolucién en ese sentido.

Ya en los afios 80, para Fempress
resultaba evidente que la capacidad o in-
capacidad de las mujeres, para liberarse
de las trabas de la tradicion y las tram-
pas de la modernidad, dependia funda-
mentaimente de su posibilidad de
conocer 10s origenes y mecanismos que
hacen posible su condicion actual. De
ahi la importancia de concentrar nues-
tros esfuerzos en hacer comunicacion al-
ternativa de 1a mujer, como un medio de
rescatar y potenciar los procesos de to-
ma de conciencia y cambio que estan en
marcha.

En este marco Fempress disedid lo
que consideramos una estrategia exito-
sa, no solo porque acrecienta el flujo de
informacién alternativa sobre los temas
de la mujer en los medios, Sino porque
aumenta la importancia que se le debe
prestar entre grupos organizados de mu-
jeres y crea conciencia feminista en las
periodistas, todos factores fundamenta-
les para generar el cambio cultural que
buscamos.

Acercarnos a los medios masivos im-
plicé que, a través de nuestras corres-
ponsales, identificaramos los diarios y
revistas mas sensibles 0 menos renuen-
tes a publicar informacion alternativa de
la mujer. A ellos hacemos llegar nuestro
Servicio de Prensa gratuito, que es un

dossier mensual con articulos y notas
cortas. Cabe sefalar que esa informa-
cién es la misma que se publica enla re-
vista mensual, y que los niveles de
publicacion logrados sobrepasan el 90%
en la actualidad. Vale decir, practica-
mente la totalidad de los articulos produ-
cidos por Fempress son recogidos por la
prensa latinoamericana. De hecho, algu-
nos articulos han llegado a publicarse en
mas de 20 medios de distintos paises.

Si hoy tiene algun interés analizar las
estrategias que hacen esto posible, es
porque se sabe que no es facil. Las me-
sas de las salas de redaccion de los dia-
rios estan atestadas de comunicados de
prensa provenientes de varias fuentes, y
nunca llegan a ocupar un espacio en sus
paginas.

Pensamos que muchos son los fac-
tores que contribuyen al éxito relativo de
Fempress como Servicio de Prensa: el
caracter informativo y a la vez editoriali-
zado de la informacion, la solidez de los
planteamientos -en tono critico pero

n simple estudio de
mercado nos

f mostrod la mecanica
que hasta hoy imposibilita la
existencia de medios
alternativos capaces de
sostenerse sin publicidad. La
publicidad ha sido, casi por
definicion, un poderoso
enemigo de una condicion
digna para las mujeres, y las
fuerzas de cambio profundo
nadan necesariamente
contra su corriente.




constructivo-, 1a variedad de los temas
tratados, la cuidadosa seleccion de las
corresponsales, los contactos persona-
les y el caracter latinoamericano del ser-
vicio, entre otros. Los articulos estan
escritos para durar en el tiempo y no
gquedan pasados de moda en pocos
dias. También dan sus frutos las dece-
nas de seminarios y talieres que Fem-
press ha organizado. Nuestras
corresponsales hacen cursos sobre pe-
riodismo no sexista en la universidad y
fuera de ella.

Es necesario que las mujeres organi-
zadas pongan mas esfuerzo en informar.
“No basta con hacer; hay que comuni-
car”, deberia ser la consigna. Y en esa
conviccidon hemos publicado un manual,
El abc de un periodismo no sexista, cu-

La publicidad ha sido un poderoso enemigo
de una condicién digna para las mujeres

yas autoras son las corresponsales de
Puerto Rico, Norma Valle; de México,
Berta Hiriart, y de Argentina, Ana Maria
Amado.

Creemos, sin embargo, que el factor
mas determinante de la presencia logra-
da por Fempress en los medios ha sido
su presencia activa dentro del movimien-
to de mujeres. Es el propio movimiento
el que se ha expandido como una man-
cha de aceite en los (litimos anos. Ha
estado ahi, peleando por suplementos y
paginas de a mujer; esta infilirado en
salas de redaccion, en estudios de TV,
en la radio, en los partidos politicos, en
las agencias de cooperacion o ejercien-
do influencia entre familiares y amigos
que ocupan puestos de poder. Es ese
movimiento el que ha sentido suyo este
proyectoc y garantiza la credibilidad de la
informacion que distribuye.

En 1993, y como un modo de com-
plementar los logros sefhalados, Fem-
press decidié incursionar en la radio.
Ese medio en América Latina es un ca-
nal ideal para llegar a mujeres no organi-
zadas, amas de casa, sectores
campesinos -analfabetas-, que necesi-
tan, quizds mas aln que otros sectores,
de una informacién que las haga sentir-
se parte de la lucha de las mujeres por
una mayor equidad y reconocimiento. Es
asi como Fempress se lanzd a la aven-
tura de producir un Servicio Informativo
Radiofénico de la Mujer para América
Latina. Se trata de un casete de noventa
minutos, con notas informativas y articu-
fos locutados, cuya informacion es
transmitida por 450 programas de radio
de la region.

La comunicacion alternativa y
el mercado

Finalmente, en cuanto al financia-
miento, no es misterio que la coopera-
cidén internacional para el desarrollo esta
en crisis, en particular para América Lati-
na. Por otra parte, proyectos como el
nuestro no son autofinanciables. Y cabe,
por lo demas, preguntarse si podrian
serlo algun dia: las leyes del mercado
andan francamente por otro lado. Es
cuestionable que los medios masivos,
que son el principal poder en sociedades
que se dicen democraticas, estén inte-
gramente financiados a través de la pu-
blicidad. ;Qué pasa con las ideas que
les disgustan a quienes detentan el po-
der econdémico?, ;cémo se enriquece la

capacidad de reflexién de una socie-
dad?, ;cOmo se acrecienta la masa criti-
ca?, ¢qué instrumentos se usan para
humanizar una sociedad en medio de
esta ola deshumanizante, si no se cuen-
ta con medios que no dependan exclusi-
vamente de la publicidad o de los
gobiernos de turno?

Una tarea fundamental de los medios
de comunicacién alternativos debe ser,
precisamente, ayudar a corregir y com-
pensar las cojeras del mercado, que son
muchas y muy graves. La subvencion in--
ternacional, y ojala nacional, se hacen
cada dia mas necesarias, y Fempress
seguira luchando por ese espacio ética y
socialmente necesario.

Desgraciadamente, e! transito del
apoyo de fa cooperacion internacional al
que deberian otorgar los estados latinoa-
mericanos estd entrabado en el debilita-
miento de esos estados ante las
crecientes privatizaciones y el llamado
ajuste estructural.

Quiza no llegue a traducirse en apo-
yos financieros adecuados, pero no de-
beria estar lejos el dia en que, desde
nuestros estados, y particularmente des-
de sus mal financiados ministerios u ofi-
cinas de la mujer, se llegue a evaluar y
reconocer la importancia de algunos pro-
yectos no gubernamentales que, como
este, han sido posibles gracias a la coo-
peracion internacional.

Quienes hacen politicas publicas y
quienes estan dando una batalla por un
desarrollo social con equidad, tendran
que aquilatar de dénde han venido las
ideas y la fuerza que estdn generando
los cambios y buscarles financiamiento
adecuado. En ese momento, habra que
poner un 0jo especial en las redes nacio-
nales e internacionales, esos vasos co-
municantes que han contribuido a
conectar experiencias dispersas, a con-
tagiar las rebeldias, a producir las bue-
nas ideas y a fortalecer la sociedad civil.

El transito de la marginalidad. al pro-
tagonismo de la cuestidn de género estad
estrechamente ligado a los objetivos y a
los logros de Fempress como proyecto
cultural, tanto en su rol de enlace del
movimiento latinoamericano de mujeres
como en su rol de altoparlante que infil-
tra medios de comunicacién de masas
que tienen, endémicamente y por decir
lo menos, otras prioridades y otros valo-
res. &
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