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NOTA A LOS LECTORES

s mujeres son “invisibles” para los medios, salvo cuando son afectadas
por accidentes, desastres y crimenes, o cuando son protagonistas del

: entretenimiento y de las notas sociales. A esta conclusion llegé Media-
Watch, organizacién canadiense que el 18 de enero de 1995 realiz6 un monito-
reo de medios de comunicacién, en 71 paises de los 5 continentes. Aunque este
estudio reconoci6é un incremento de la presencia femenina en las salas de re-
daccion (el 43% de los periodistas son mujeres), los estereotipos y discrimen se-
xista prevalece en la organizacion y en los contenidos medidticos; por ejemplo,
la mayorfa de las periodistas cubren informacién considerada “adicional” y toda-
via las mujeres son marginales en la informacién: apenas un 17% de los prota-
gonistas de las noticias publicadas aquel dia fueron mujeres. Si consideramos
que los medios son “el espacio publico por excelencia” y que al insertarse en
ellos se adquiere la masividad y “visibilidad” necesarias para legitimar posicio-
nes en la sociedad, evidenciaremos la importancia que estos tienen en la lucha
de los movimientos sociales, particularmente los feministas. En este sentido, en
los ultimos afos se han desarrollado experiencias que han respondido exitosa-
mente a los desafios que plantea la comunicacién y sus medios para “el fortale-
cimiento de la participacion consciente y organizada de las mujeres, desde la
perspectiva de género y de la diversidad”. En Sociedad, mujer y comunica-
cidén entregamos novedosos aportes tedricos en torno a esta importante proble-
midtica, propuestas para incorporar la perspectiva de género en las politicas y
estrategias de comunicacion y el testimonio de experiencias en comunicacion y
uso de medios que, desde la perspectiva de la mujer, han orientado sus esfuer-
zos para democratizar, descentralizar y hacer mis participativos los espacios co-
municacionales. Chasqui agradece la colaboracién de Alexandra Ayala para la
elaboracién de este modulo.

Desde que, en 1896, May Irwin y John C. Rice se besaron por primera vez
ante una cimara de cine y, no obstante la candorosidad e inocencia de su beso,
provocaron un escindalo; hasta la profusion de senos y muslos que invaden el
marketing, y la conspicua obscenidad que contamina inclusive la politica; mu-
cha agua ha pasado bajo el puente que une Erotismo, pornografia y medios.
Si bien la distincioén entre los dos primeros es inasible y difusa, hay algunos en-
foques que establecen diametrales diferencias: mientras la porografia es de-
mostrativa, apela al especticulo, se caracteriza por ser unidimensional,
antiestética, primaria, grosera, “es la indecencia en si misma”; por el contrario,
el erotismo es imaginativo, apela al cerebro, se caracteriza por ser alusivo, sim-
bolico, basado en la creacion artistica, es “una pasién pletérica de todos los
sentidos”. Sin embargo, hay autores como Gabriel Careaga que consideran a la
pornografia “como un medio para descargar las tensiones sexuales por medio
de la fantasia visual” y nos recuerda que la legalizaci6én de ella determiné una
reduccién del indice de criminalidad sexual en Dinamarca y Suecia. De todas
formas, el sexo en cualquiera de sus expresiones (erotismo, pornografia, obsce-
nidad) ha sido y es un negocio multimillonario y el pretexto para que los inefa-
bles censores, amparados en una moralidad dudosa, adopten medidas
estapidas, tal el caso del Codigo Hayes que en los afos 40, en contubernio con
el deleznable “macartismo”, reglamenté la produccion cinematografica; entre
otras medidas, oblig6 a maquillar el trasero de los monos a fin de que no apa-
recieran pelados; asi se confirma que “el erotismo -dice Jorge Enrique Adoum,
quien trae a colacion lo de aquel codigo- es una actividad asociada al refina-
miento intelectual y afectivo, lo demuestra el hecho de que quedan excluidos
de ¢l los imbéciles y los ignorantes”. En esie segundo modulo, Chasqut ofrece
distintas aproximaciones a este polémico tema y el anilisis de dos experiencias
interesantes: la una sobre la radio er6tica que busca recrear “el prohibido soni-
do del placer” y, la otra, sobre algo SuiGeneris, una revista brasilefia para el
“tercer sex0”, caso inédito que rompiendo tabies aparece para satisfacer los re-
querimientos informativos de los homosexuales de Brasil.
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IRENE LEON

La comunicacién de género

ALAI es un organismo de informacion y
comunicacion al servicio de los movimientos
sociales latinoamericanos, que celebra en
marzo sus 20 anos de existencia. Su mision es
responder a los desafios que plantea la
comunicacion para el fortalecimiento de la
participacion consciente y organizada de los
sectores populares y movimientos socicles en la
vida publica, condicion bdsica del desarrollo
democrdtico de la region. En esta mision, el rol
de la mujer y la perspecliva de género y de la
diversidad son fundamentales. La autora nos
hace un recuento de lo que es y preiende el
Area Mujeres de la agencia.

n la “era de fa comunica-
cion”, la participacién ciu-
dadana de las mujeres
plantea, como nunca an-
tes, el desafio de afirmar la
vigencia de su derecho ala
comunicacién y concebir el desarrolio de
enfoques de una comunicacién demo-
cratica, que incluya la perspectiva de gé-
nero y de la diversidad.

Mas aon, ademas de afirmar dere-
chos, es necesario actuar para erradicar
la brecha de género en Jos procesos co-
municacionales y en el acceso a la tec-
nologia, buscando promover la libertad

IRENE LEON, ecuatoriana. Doctora en sociologia,
directora del Area Mujeres de la Agencia
Latinoamericana de Informacion (ALAD
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de expresion y el acceso de las mujeres
a la informacién, como elementos de su
participacién ciudadana.

1a comunicacién de género

En este proceso, aparecen como
esenciales tanto el fortalecimiento de un
espacio de creacion y de debate para
sustentar las conceptualizaciones vy
practicas de la comunicacién democrati-
ca con enfoque de género; como tam-
bién el disefio de estrategias nacionales,
regionales e internacionales, que involu-
cren el conjunto de aspectos politicos y
técnicos relativos al desarrollo de la co-
municacién de género, su proyeccién en
el conjunto de medios y sistemas de co-
municacion y una consecuente legitima-
cién social.

De manera especial, el avance en
términos concretos de la comunicacién
de género exige que un amplio espectro
de actores/as sociales concernidos/as
-periodistas y sus gremios, organismos
de comunicacién, entidades guberna-
mentales, organismos internacionales,
movimiento de mujeres, movimientos
sociales, y otros- se apropien de este
enfoque, 1o promuevan y reivindiquen su
vigencia en todos sus campos de inter-
vencion.

En este marco se ubica el enfoque
de género desarrollado en el trabajo co-
municacional de ALAI, que sitia como
eje central la necesidad de una transfor-
macidn epistemolégica y politica, que
considere a las mujeres como sujetos
de la comunicacién -no como objetos- y



que conciba los espacios comunicacio-
nales, en particular los medios, como de-
mocraticos, descentralizados y
participativos. Ello involucra la adopcion
y concrecién de instrumentos internacio-
nales y nacionales, basados en un enfo-
que de género, su legitimacién social y,
sobre todo, el desarrollo de respuestas
ciudadanas préacticas en este campo.

De alli que en el proceso de articula-
cién del enfoque de género en ALAI, se
ha privilegiado el desarrollo de una di-
mensién propositiva, de convocatoria al
intercambio intersectorial y de bisqueda
de confluencias con las entidades que
trabajan en torno a la comunicacién con
enfoque de género; y la promocion del
derecho de las mujeres a la comunica-
cién y el acceso a las tecnologias, tanto
en el movimiento de mujeres y otros ac-
tores sociales, como en las diversas ins-
tancias e instituciones internacionales
relacionadas con.esta problematica.

El derecho a
la comunicacion global

La propuesta de ALA! estd basada
en la reivindicacion del derecho de las
mujeres a la comunicacién y la democra-
tizacion de los medios y sistemas de co-
municacién. Sustenta la necesidad de
incrementar la participacién de las muje-
res en las instancias gestoras de politi-
cas, en lo que concierne a la
conformacién del tejido comunicacional
planetario, la orientacién del desarrollo

| enfoque de género
desarrollado por
ALAI, considera a las
mujeres como sujetos de la
comunicacion -no como
objetos- y concibe los
espacios comunicacionales,
en particular los medios,
como democriticos,
descentralizados y
participativos.

tecnoldgico vy la distribucién del ciberes-
pacio y del espacio satelital.

Defiende la libertad irrestricta de to-
das las mujeres a la expresion a través
de los medios de comunicacién y afirma
el derecho ciudadano a gravitar en la
opinién publica, principal fuerza de pre-
si6n en las sociedades actuales.

Asimismo, entendiendo que la mun-
dializacion de los procesos comunicati-
vos apela a la busqueda de consensos
mundiales en la edificacién de un marco
ético internacional, que encamine ia ac-
tuacién de los medios -en cuanto servi-
cios publicos-, ALAl propone el
desarrolio de una ética de género en el
conjunto del quehacer meditico, en la
publicidad, el marketing, las redes ciber-
néticas, entre otras.

Esboza, finalmente, propuestas para
impulsar la adopcién de un enfoque de
género en las concepciones y practicas

R

de los medios y sistemas de comunica-
cion, y en la sociedad en general. Entre
ellas, la participacion igualitaria de muje-
res en las esferas de decision mediatica
y la introduccidn de criterios practicos en
el quehacer periodistico; asi por ejem-
plo, la seleccion de los contenidos, el
uso de un lenguaje no sexista, y la pro-
yeccion de imagenes que reflejen de
manera realista los diferentes aspectos
de la vida de las mujeres, entre otros.

Socializar la propuesta

Esas consideraciones han sido plan-
teadas por ALAI en diversos espacios
regionales e internacionales, asi por
ejemplo, El Area Mujeres de ALAI enca-
min6 hacia la IV Conferencia Mundial de
la Mujer de la ONU (Beijing'95) el docu-
mento “La comunicacion global y el ac-
ceso a las nuevas tecnologias como un
derecho democratico para las mujeres”,

Edgar Naranjo, Ecuador
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el mismo que permiti6 incidir -conjunta-
mente con otros sectores- en el recono-
cimiento de la comunicaciéon como area
de especial preocupacion de la comuni-
dad de naciones y en la apertura de dos
objetivos estratégicos, relativos a la co-
municacion y las nuevas tecnologias, en
la Plataforma de Accidn de Beijing.

Por otra parte, ALAIl ha venido im-
pulsando activamente el desarrollo de
redes e instancias regionales y mundia-
les de comunicacion con enfoque de gé-
nero. En marzo de 1994, ALAI convocé
al | Encuentro de Comunicacién de Gé-
nero de América Latina y el Caribe, en el
cual se cred el Foro Permanente de Co-

municacién de Género, instancia en la
que participaron unas 30 redes naciona-
les, regionales y mundiales. Y, en la
misma linea, estd empefada en la arti-
culacién regional y mundial de la Red
Wom-med/Fem-med de la UNESCO, a
través de la creacion y dinamizacion de
un espacio electronico para la consolida-
cion de dicha red.

Para contribuir a los debates sobre
género y comunicacion ALAI inaugur6 su
pagina Web (http:/www.ecuanex.ap-
c.org/alai/comgen.html) en la que se
difunden las diversas propuestas y anali-
sis sobre esta problematica. Y, con la
perspectiva de facilitar un intercambio in-

Politicas globales y el Area Mujeres

El Area Mujeres de ALAI surgio en el seno de ALAI en 1989, como programa es-
pedifico. Es un programa internacional de comunicaciones cuyo principal objetivo -
es impulsar el desarrollo de una cultura, democritica y participativa, basada en la
igualdad entre los géneros y concebida como un avance civilizatorio. La perspectiva
sobre la cual se fundamenta este traba]o es pluralista y propone el desarrollo de
una sociedad basada -en el respeto de 1asdiversidad como plopuesta ética para la
construccion’ del futuro. : s ,

D, alli que el quehacer del Alea Muleres esta onenmdo por un lado afortale-
cer, a través del desarrollo de los procesos comunicativos, el “empoderamlento” or-
gamzatlvo propositivo y. re1vmd1cat1vo de los movimientos y redes de mujeres,
como principales actoras‘de cambios en'1 s relaciones de pénero; y por Otroglado, a
potenciar el detecho de las mujeres a la comunicacién y la democrauzacxon de las
comunicaciones con una perspectiva de género,

Para‘encaminar sus objetivos el Area Mujeres ha puesto en marcha un proglama
integral de comunicacion, onentado a potencm el papel estratégico que esta tiene-
para: o

- Afianzar las redes regionales y namonales las coordmac1ones tematicas y los
procesos organizativos intemos del movimiento feminista y de mujeres;

- Dar una mayor préyecci(’m social a sus propuestas y acciones;

- Consolidar los procesos de “empoderamlento y cambio emplendxdos por laq
mujeres; ~
- Fortalecer los vinculos entre las organizaciones de mujeres y los movimientos
sociales, organizaciones populares, ‘ONG, movimientos étnicos'y otros;

- Incentivar el desarrollo’ de propuestas de género en los sistemas y me(hos de
comunicacion. ) ;

Este programa se desarrolia a través de

a) Informacion sistematizada sobre los procesos organizativos, propuestas y
problematicas de los movimientos de mujeres y feministas del contmente a (ravés
de medios impresos y electrénicos; :

b) Capacitacién y asesoria en apoyo a las dinimicas organizativas y de coor-
dinacion de las organizaciones y redes de mujeres. Principalmente en relacion a la
elaboracion de politicas y estrategias de comunicacion, nuevas tecnologias y proce-
sos internacionales.

¢) Promocion del derecho de las mujeres a la comunicacion, que incluye
la formulacion y defensa de propuestas y el impulso a la articulacién con organis-
mos afines para hacer avanzar este derecho, en el plano propositivo y prictico.
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A1 Area Mujeres de
ALAI es un programa
internacional de
CcomMunicaciones cuyo
principal objetivo es
impulsar el desarrollo de
una cultura democratica y
participativa.

tersectorial sobre esta tematica, alimenta
conferencias electrénicas tales como la
conferencia amlat.mujeres (APC), que
constituye una experiencia practica de
intercambio y articulaciéon para el movi-
miento de mujeres y su interrelacién con
otros sectores.

Nuevas tecnologias para
las mujeres

Entre las prioridades de ALAI figura
la reivindicacién del acceso de las muje-
res alas nuevas tecnologias de la comu-
nicacién, por €so ha asumido una
participacidn directa en la formulacién de
propuestas dirigidas a las instancias in-
ternacionales, en este rubro; y ha des-
plegado una amplia labor de
sensibilizacién dirigida a movimientos,
redes y organizaciones de la sociedad.

Entre 1993 y 1995, una miembra de
ALAI coordiné el Programa Mundial de
Apoyo a las Redes de Mujeres de la Red
de Nodos APC, que constituye el princi-
pal espacio experimentado hasta hoy,
para la incorporacion del uso de las re-
des electrénicas por parte de las muje-
res.

Actualmente, dando seguimiento a
estos procesos, ALA| esta empefada en
contribuir con el desarrollo de espacios
de interconexién regional y planetaria
para el movimiento de mujeres, de ma-
nera especial para las mujeres comuni-
cadoras, a través del fortalecimiento de
redes de intercambio. &



