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NOTA A LOS LECTORES

s mujeres son “invisibles” para los medios, salvo cuando son afectadas
por accidentes, desastres y crimenes, o cuando son protagonistas del

: entretenimiento y de las notas sociales. A esta conclusion llegé Media-
Watch, organizacién canadiense que el 18 de enero de 1995 realiz6 un monito-
reo de medios de comunicacién, en 71 paises de los 5 continentes. Aunque este
estudio reconoci6é un incremento de la presencia femenina en las salas de re-
daccion (el 43% de los periodistas son mujeres), los estereotipos y discrimen se-
xista prevalece en la organizacion y en los contenidos medidticos; por ejemplo,
la mayorfa de las periodistas cubren informacién considerada “adicional” y toda-
via las mujeres son marginales en la informacién: apenas un 17% de los prota-
gonistas de las noticias publicadas aquel dia fueron mujeres. Si consideramos
que los medios son “el espacio publico por excelencia” y que al insertarse en
ellos se adquiere la masividad y “visibilidad” necesarias para legitimar posicio-
nes en la sociedad, evidenciaremos la importancia que estos tienen en la lucha
de los movimientos sociales, particularmente los feministas. En este sentido, en
los ultimos afos se han desarrollado experiencias que han respondido exitosa-
mente a los desafios que plantea la comunicacién y sus medios para “el fortale-
cimiento de la participacion consciente y organizada de las mujeres, desde la
perspectiva de género y de la diversidad”. En Sociedad, mujer y comunica-
cidén entregamos novedosos aportes tedricos en torno a esta importante proble-
midtica, propuestas para incorporar la perspectiva de género en las politicas y
estrategias de comunicacion y el testimonio de experiencias en comunicacion y
uso de medios que, desde la perspectiva de la mujer, han orientado sus esfuer-
zos para democratizar, descentralizar y hacer mis participativos los espacios co-
municacionales. Chasqui agradece la colaboracién de Alexandra Ayala para la
elaboracién de este modulo.

Desde que, en 1896, May Irwin y John C. Rice se besaron por primera vez
ante una cimara de cine y, no obstante la candorosidad e inocencia de su beso,
provocaron un escindalo; hasta la profusion de senos y muslos que invaden el
marketing, y la conspicua obscenidad que contamina inclusive la politica; mu-
cha agua ha pasado bajo el puente que une Erotismo, pornografia y medios.
Si bien la distincioén entre los dos primeros es inasible y difusa, hay algunos en-
foques que establecen diametrales diferencias: mientras la porografia es de-
mostrativa, apela al especticulo, se caracteriza por ser unidimensional,
antiestética, primaria, grosera, “es la indecencia en si misma”; por el contrario,
el erotismo es imaginativo, apela al cerebro, se caracteriza por ser alusivo, sim-
bolico, basado en la creacion artistica, es “una pasién pletérica de todos los
sentidos”. Sin embargo, hay autores como Gabriel Careaga que consideran a la
pornografia “como un medio para descargar las tensiones sexuales por medio
de la fantasia visual” y nos recuerda que la legalizaci6én de ella determiné una
reduccién del indice de criminalidad sexual en Dinamarca y Suecia. De todas
formas, el sexo en cualquiera de sus expresiones (erotismo, pornografia, obsce-
nidad) ha sido y es un negocio multimillonario y el pretexto para que los inefa-
bles censores, amparados en una moralidad dudosa, adopten medidas
estapidas, tal el caso del Codigo Hayes que en los afos 40, en contubernio con
el deleznable “macartismo”, reglamenté la produccion cinematografica; entre
otras medidas, oblig6 a maquillar el trasero de los monos a fin de que no apa-
recieran pelados; asi se confirma que “el erotismo -dice Jorge Enrique Adoum,
quien trae a colacion lo de aquel codigo- es una actividad asociada al refina-
miento intelectual y afectivo, lo demuestra el hecho de que quedan excluidos
de ¢l los imbéciles y los ignorantes”. En esie segundo modulo, Chasqut ofrece
distintas aproximaciones a este polémico tema y el anilisis de dos experiencias
interesantes: la una sobre la radio er6tica que busca recrear “el prohibido soni-
do del placer” y, la otra, sobre algo SuiGeneris, una revista brasilefia para el
“tercer sex0”, caso inédito que rompiendo tabies aparece para satisfacer los re-
querimientos informativos de los homosexuales de Brasil.
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SALLY BURCH

Mujeres en

Internet

El potencial democratizador de las redes electronicas dependerd de como se desarrollen
y usen en un contexto social especifico. El aparecimiento y fortalecimiento de espacios
en Internet contribuird a concretar ese potencial, si ello sucede como resultado de
necesarias convergencias se logrard un mayor impacto. Asi, el reto que presenta el
ciberespacio es grande para las organizaciones de mujeres que quieren impulsar

nuevas formas de comunicacion de género.

n {0s nuevos espacios de
comunicacién que van sur-
giendo en las redes electro-
nicas, no  sorprende
encontrar- reflejados los
prejuicios, esquemas discri-
minatorios y estereotipos presentes en la
sociedad y en la mayoria de medios de
comunicacion. No obstante, por el mis-
mo hecho de no ser adn un medio insti-
tucionalizado, con reglas de juego
definidas, existe un mayor margen de
maniobra para perfilar espacios y crite-

SaLLY BURCH, britanica. Periodista de la Agencia
Latinoamericana de Informacién (ALAD.

rios distintos, que permitan abrir brechas
en los esquemas y conceptos prevale-
Cientes, y se abren posibilidades de ex-
perimentar nuevas formas de comunicar
que pueden servir de experiencias piloto
para un enfoque distinto de la comunica-
cién.

A las mujeres, este hecho les plan-
tea, en la actualidad, un desatio particu-
lar y urgente de buscar formas de incidir
en la configuracion de estos espacios,
para introducir un enfoque de género,
tanto en los contenidos, como en los ¢6-
digos y las estructuras. Ello asume ma-
yor relevancia considerando que, en un
futuro cercano, las nuevas tecnologias

van a transformar, en mayor 0 menor
grado, todos los medios de comunica-
cion. Las siguientes reflexiones abordan
algunas de las implicaciones de este re-
1o0.

Fase de definiciones

Cuando se introduce una tecnologia
nueva de comunicacién, es comun que
se levanten voces que proclamen su po-
tencial democratizador. Fue el caso con
la radio o el video, cuya vocacion demo-
cratica, sin embargo, a la postre resultd
marginal.

Prondsticos parecidos se pronuncian
hoy en torno al potencial democratizador
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de las nuevas tecnologias de comunica-
cion. Es cierto que su caracter interacti-

v0, su capacidad casi infinita de
almacenar y transmitir informacion, y la
posibilidad que ofrecen de tejer relacio-
nes horizontales sin las limitaciones de
espacio fisico, ofrecen a la ciudadania
un acceso inédito a fuentes de informa-
cion, medios de expresién y mecanis-
mos de interrelacién; lo cual aumenta la
capacidad de la ciudadania para partici-
par en la vida democratica y la orienta-

ci6n del desarrollo. Pero también hay -

otros intereses en juego que pueden im-
primir un rumbo distinto a estas tecnolo-
gias. Al respecto, conviene recordar que
la funcién social de las tecnologias se
determina por las formas de desarrollo y
de uso que se les da en un contexto so-
cial especifico.

Asistimos, en la actualidad, a una fé-
rrea disputa entre intereses econémicos
por establecer el control y ganar espa-
Ccios en torno al Internet, disputa cuyo
desenlace sera determinante para confi-
gurar el caracter futuro de este medio.
Si, como podemos vislumbrar, se le im-
pone una légica predominantemente co-
mercial, ello puede afectar su potencial
democratizador. Si el criterio de acceso
es ser un consumidor potencial, se aleja
la posibilidad del acceso ciudadano uni-
versal, especiaimente en el Sur.

-En el marco de estas definiciones, no
deja de ser relevante que existen ya es-
pacios democraticos de interaccién, en
el plano ciudadano, académico, entre or-

ganizaciones de mujeres y otros, que se
van afirmando y pueden demarcar terre-
nos propios.

En este proceso, ¢como se perfilara
la participacién de las mujeres?, ;que-
daran de nuevo marginadas, como suce-
di¢ mayoritariamente con los medios de
difusibn masivos?, ;su participacion
principal en el Internet consistira en ser
consumidoras de la publicidad y de los
bienes y servicios que se venden alli?,
iaprovecharan la coyuntura actual de
definiciones, desde sus expresiones or-
ganizativas, para defender la vocacion
democrética del ciberespacio y apropiar-
se de espacios de poder?

Las interconexiones

Toda tecnologia tiene particularida-
des que condicionan las formas de co-
municar a través de ella. Como lo
sugiere el apelativo “ciberespacio”, las
redes electronicas tienden a la confor-
macién de un nuevo tipo de espacio co-
municacional. Tales espacios no
responden a las limitaciones de ubica-
cion geografica, distancia, volumen,

-tiempo, que caracterizan a otras formas

de comunicacion. Se conforman més
bien a través de conexiones, interaccio-
nes o convergencias.

Conviene recordar que esta tecnolo-
gia se sustenta en una logica de conver-
gencias. Asi. por ejemplo, la
transformacién en bits de distintos tipos

~ de sefales -audio, video, datos- y su

transmision por un mismo canal, ha da-

WOMENWATCH EN INTERNET ¢
. "WomenWatch es-un sitio.en la red-que provee informacién-actualizacla sob
- trabajo- que tealizan las agencias de Naciones Unidas, en beneficio de las
~odel mundo, y-sobre la agenda global para mejorar fa situacion de la-muje o
" Esta’es una iniciativa: que busca responder a la creciente demarnda de info
cion sobre el tema, y que hoy puedesser obtenida*a wna véloeidad !

preced

a través del. computador y el teléfono. Uno-de los objetivos de  WomenWatch e
permitir que mas mujeres no solo sean usuarias de las redes electronicas, sino tam
| bién productoras y completas beneficiarias de estas, en el marco de las recomenda-
ciones que, al respecto, plantea la Plataforma de Accion de la-Conferencia.de

“Beijing. - - SR C i

WomenWatch es accesible a través de www:

hitp://www.un.org/womenwatch

e-mail: womenwatch@un.org

gopher:. gopher://gopher.un.org
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do nacimiento al fenémeno muitimedia,
gue permite convergencias entre formas
de medios que antes usaban tecnologias
distintas. Asimismo, el World Wide Web
(telarafta mundial) permite vincular con
gran facilidad datos, referencias, espa-
cios, sin limitaciones geograficas.
Considerando la gran cantidad de in-
formacion dispersa que existe en el inter-
net, es Iégico que sean justamente los
espacios de convergencia, aquellos que
establecen interconexiones, Ios que lo-
graran fener una presencia visible y po-
drén incidir en la disputa de espacios.
Teniendo en cuenta lo anterior, uno
de los ejes de acciéon que permitir a las
mujeres afirmar su presencia en el inter-
net es la afirmacién de espacios de ex-
presién propia, los cuales tendran mayor
impacto cuando sean fruto de conver-
gencias, que cuando sean aislados.

Espacios de las mujeres

En la practica, podemos constatar
una creciente incursién de las mujeres
en las redes electrénicas. En cuanto po-
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blacién usuaria del Internet, se estima
que ahora constituyen mas del tercio,
proporcién que va en aumento.

Por su parte, las expresiones organi-
zadas del movimiento de mujeres ya han
creado numerosos espacios electrénicos
para la interaccion en torno a sus intere-
ses y planteamientos especificos. Estos
son de distinto tipo: para la coordinacién
interna de actividades, para el intercam-
bio con espacios afines, para el debate y
la reflexion, para la difusién de informa-
cién o planteamientos en forma amplia;
espacios culturales, recreativos, servi-
cios de referencias, etc.

La dispersion y la confusién de vin-
culos cruzados, que caracteriza gran
parte de la informacién en el Internet,
también estan presentes en los espacios
creados por mujeres. No obstante, exis-
ten iniciativas que han logrado constituir-
se en experiencias piloto, algunas de las
cuales tienen un impacto que va mas
alla de su entorno inmediato.

Podemos mencionar a titulo de ejem-
plo: la articulaciéon de redes de informa-
cion a nivel mundial desde la
Conferencia de Beijing'95, impuisada en
el marco del Programa de Apoyo a las
Redes de Mujeres de la Red APC (ver
Chasqui 51, julio de 1995). Asimismo, la
iniciativa WomenWatch, de seguimiento
de la Conferencia Mundial de Beijing,

que fue lanzada el pasado 8 de marzo
por los organismos de la ONU especiali-
zados en asuntos de las mujeres (DAW,
UNIFEM e INSTRAW), ha sido reconoci-
da en el seno de la ONU como una ini-
ciativa piloto para la Organizacion.

Las redes electrénicas también pue-
den facilitar la coordinacién en torno al
tema comunicacion de género. Al res-
pecto, se ha creado una red electrénica
de intercambio mundial para la Red
FemMed (constituida a nivel mundial a
raiz del simposio de Toronto “Mujeres y
medios: acceso a la expresion y a la de-
cision”, marzo, 1995); y hace poco se
cre6 una lista de intercambio a nivel de
América Latina (com-genero-l), por ini-
ciativa de ALAl y la Red FemMed.

Otro reto que se plantea para la afir-
macién de la presencia de las mujeres
en el Internet es la intervencion en los
espacios mixtos, pues no basta interac-
tuar dnicamente entre mujeres.

La ética
Uno de los aspectos que interpela a
las mujeres con relacién al Internet tiene
que ver con cuestiones de ética: com-
portamientos, iméagenes y lenguaje se-
xistas, hostigamiento sexual, entre otros.
Debido al hecho que inicialmente el In-

ternet era un espacio frecuentado princi-
palmente por hombres, en ciertos foros
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interactivos ha surgido una cultura pa-
triarcal que discrimina a las mujeres ¢
las trata despectivamente.

Asimismo, el relativo anonimato de la
participacién en las redes electrénicas
ha significado que ciertos individuos se
sientan desinhibidos para hostigar publi-
ca o privadamente a mujeres cuya direc-
cién encuentran en la red (lo cual incluso
ha obligado a muchas mujeres a recurrir
también al anonimato). Estos fenémenos
ocurren particularmente en Estados Uni-
dos donde el networking electrénico esta
més desarrollado.

Es mas, la dificultad de imponer con-
troles alos flujos de informacién sin fron-
teras significa que el Internet se ha
convertido en un medio predilecto para
la difusidn de pornografia, el cual ha pro-
vocado reacciones en diversos paises
para tratar de frenar su acceso, que de
implementarse, podrian afectar los libres
flujos de informacién.

Estos hechos plantean la necesidad
de impulsar codigos de ética y reglas de
participacion en los espacios publicos,
que si bien muchas veces no puedan ser
impuestos, si podran contribuir a limitar
los abusos y a sensibilizar a la poblacién
al respecto. Ello a su vez puede contri-
buir a la conformacién de una nueva cul-
tura en el Internet, donde las mujeres
tengan un trato de igualdad. &
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