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NOTA A LOS LECTORES

s mujeres son “invisibles” para los medios, salvo cuando son afectadas
por accidentes, desastres y crimenes, o cuando son protagonistas del

: entretenimiento y de las notas sociales. A esta conclusion llegé Media-
Watch, organizacién canadiense que el 18 de enero de 1995 realiz6 un monito-
reo de medios de comunicacién, en 71 paises de los 5 continentes. Aunque este
estudio reconoci6é un incremento de la presencia femenina en las salas de re-
daccion (el 43% de los periodistas son mujeres), los estereotipos y discrimen se-
xista prevalece en la organizacion y en los contenidos medidticos; por ejemplo,
la mayorfa de las periodistas cubren informacién considerada “adicional” y toda-
via las mujeres son marginales en la informacién: apenas un 17% de los prota-
gonistas de las noticias publicadas aquel dia fueron mujeres. Si consideramos
que los medios son “el espacio publico por excelencia” y que al insertarse en
ellos se adquiere la masividad y “visibilidad” necesarias para legitimar posicio-
nes en la sociedad, evidenciaremos la importancia que estos tienen en la lucha
de los movimientos sociales, particularmente los feministas. En este sentido, en
los ultimos afos se han desarrollado experiencias que han respondido exitosa-
mente a los desafios que plantea la comunicacién y sus medios para “el fortale-
cimiento de la participacion consciente y organizada de las mujeres, desde la
perspectiva de género y de la diversidad”. En Sociedad, mujer y comunica-
cidén entregamos novedosos aportes tedricos en torno a esta importante proble-
midtica, propuestas para incorporar la perspectiva de género en las politicas y
estrategias de comunicacion y el testimonio de experiencias en comunicacion y
uso de medios que, desde la perspectiva de la mujer, han orientado sus esfuer-
zos para democratizar, descentralizar y hacer mis participativos los espacios co-
municacionales. Chasqui agradece la colaboracién de Alexandra Ayala para la
elaboracién de este modulo.

Desde que, en 1896, May Irwin y John C. Rice se besaron por primera vez
ante una cimara de cine y, no obstante la candorosidad e inocencia de su beso,
provocaron un escindalo; hasta la profusion de senos y muslos que invaden el
marketing, y la conspicua obscenidad que contamina inclusive la politica; mu-
cha agua ha pasado bajo el puente que une Erotismo, pornografia y medios.
Si bien la distincioén entre los dos primeros es inasible y difusa, hay algunos en-
foques que establecen diametrales diferencias: mientras la porografia es de-
mostrativa, apela al especticulo, se caracteriza por ser unidimensional,
antiestética, primaria, grosera, “es la indecencia en si misma”; por el contrario,
el erotismo es imaginativo, apela al cerebro, se caracteriza por ser alusivo, sim-
bolico, basado en la creacion artistica, es “una pasién pletérica de todos los
sentidos”. Sin embargo, hay autores como Gabriel Careaga que consideran a la
pornografia “como un medio para descargar las tensiones sexuales por medio
de la fantasia visual” y nos recuerda que la legalizaci6én de ella determiné una
reduccién del indice de criminalidad sexual en Dinamarca y Suecia. De todas
formas, el sexo en cualquiera de sus expresiones (erotismo, pornografia, obsce-
nidad) ha sido y es un negocio multimillonario y el pretexto para que los inefa-
bles censores, amparados en una moralidad dudosa, adopten medidas
estapidas, tal el caso del Codigo Hayes que en los afos 40, en contubernio con
el deleznable “macartismo”, reglamenté la produccion cinematografica; entre
otras medidas, oblig6 a maquillar el trasero de los monos a fin de que no apa-
recieran pelados; asi se confirma que “el erotismo -dice Jorge Enrique Adoum,
quien trae a colacion lo de aquel codigo- es una actividad asociada al refina-
miento intelectual y afectivo, lo demuestra el hecho de que quedan excluidos
de ¢l los imbéciles y los ignorantes”. En esie segundo modulo, Chasqut ofrece
distintas aproximaciones a este polémico tema y el anilisis de dos experiencias
interesantes: la una sobre la radio er6tica que busca recrear “el prohibido soni-
do del placer” y, la otra, sobre algo SuiGeneris, una revista brasilefia para el
“tercer sex0”, caso inédito que rompiendo tabies aparece para satisfacer los re-
querimientos informativos de los homosexuales de Brasil.
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DAFNE SABANES PLoOU

DEMOCRACIA, MUJER 'Y
COMUNICACION

Las estrategias de

comunicacion que algunos
movimientos de mujeres han
utilizado en los tiltimos
tiempos han sido exitosas. Las
de las Madpres de la Plaza de
Mayo, en Argentina, o las de
los diversos organismos de
mujeres que dieron a conocer
globalmenie sus propuestas a
proposito de la Conferencia
sobre Poblacion y Desarrollo
(El Cairo en 1994), son
efemplos que pueden servir
miucho en la bisqueda de una
soctedad democrdtica, con
igualdad de oportunidades
para mujeres y varones.

I | 18 de enero de 1995 se
marc6é un hito importante
en el estudio de la relacién
mujer-medios de comunica-
on. Ese dia, la organiza-
cién  MediaWatch, de
Canada, auspici6 el Dia mundial de mo-
nitoreo de los medios de comunicacion
masiva en 71 paises del mundo, de los
cinco continentes. Los resultados finales
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del monitoreo todavia no se han hecho
publicos, pero de ios datos publicados
hasta el momento se obtiene la consta-
tacién de lo ya sabido: las mujeres resul-
tan bastante "invisibles” para los medios,
salvo cuando son afectadas por acciden-
tes, desastres y crimenes, 0 cuando la
industria del entretenimiento y las notas
sociales las toman como protagonistas.
Dentro de ese temario aparece destaca-

da su presencia, sobre todo si fueron
victimas de algun crimen, o si protagoni-
zaron algin amorio en el mundo de las
estrellas televisivas o cinematograficas,
o forman parte de las acau-

DaFNE SaBANES PLOU, argentina. Periodista, presi-
denta de la Regién América Latina de la Asociacidon
Mundial para la Comunicacidn Cristiana (WACC-AL)
y de la Agencia ce Neticias Latinoamericana y
Caribena (ALC)L



daladas familias que anuncian cumplea-
fios de 15 0 casamientos en las colum-
nas de “sociales” de los diarios y radios
locales.

Algunas cifras decidoras

El estudio también sefala que el nid-
mero de mujeres y hombres periodistas
en los medios esta practicamente equi-
parado en muchas regiones del mundo.
La media general para los 71 paises es-
tudiados da a conocer que el 57% de los
periodistas son varones y el 43% son
mujeres, pero cuando se mide el tipo de
informacién que cubren dentro de los
medios encontramos que el 61% de la
informacién considerada “central” (politi-
ca, economia, temas laborales, defensa
nacional, situacién internacional, gue-
rras, terrorismo, desastres, accidentes)
estd a cargo de varones, mientras que
las mujeres, en un 53%, son enviadas a
cubrir ta informacién considerada “adi-
cional” (arte, entretenimiento, medio am-
biente, salud, derechos humanos,
educacion, efc).

Si estudiamos quiénes son los que
opinan, las cifras son bien dispares y ha-
blan por si solas: 83% del total de los
entrevistados en todos los medios masi-
vos (diarios, radio y televisién) son varo-
nes y el 17% restante son mujeres. Si
examinamos en detalle los temas por los
cuales se los entrevista, los varones tie-
nen preponderancia (85%) cuando se
trata de temas politicos, econdmicos, de
negocios, guerra o terrorismo, mientras
que las mujeres son mas consultadas
cuando se trata de arte y entretenimien-
to, salud y temas sociales, aungue en
ningn momento ellas llegan a superar
el 28% de todas las personas requeridas
para opinar sobre estos temas.

Al mirar la lista de los 71 paises que
fueron monitoreados, constatamos que,
en general, se trata de paises democrati-
cos donde la libertad de expresion es
respetada. O sea que el monitoreo rea-
firma algo que las mujeres también co-
nocian: la invisibilidad de las mujeres en
los medios tiene otras causas, culturales
0 de discriminacion solapada e instaura-
da en el inconsciente colectivo, que la
sociedad debe reconocer y superar.

De la protesta a acciones
transformadoras

A esta altura de las cosas, en plena
globalizacion y a punto de fransitar por la

supercarretera informatica, las mujeres
no quieren demonizar a los medios, ni
sentirse victimas de un sistema de co-
municacion que las discrimina. Su objeti-
vo es pasar de la protesta a la accion
transformadora de la propuesta. Por ello,
en el Foro de las ONG y en la IV Confe-
rencia Mundial sobre la Mujer en Beijing,
en 1995, el tema central de discusion fue
el modo en que las mujeres quieren y
pueden ejercer la ciudadania y elevar
propuestas a los gobiernos, a los orga-
nismos internacionales, a las organiza-
ciones sociales y entidades privadas en
general, para que esta ciudadania sea
reconocida con igualdad de opcrtunida-
des y equidad de género.

La ciudadania a la que aspiran las
mujeres no se limita al ejercicio de los
derechos civiles, sino que la igualdad de
oportunidades buscada atraviesa trans-
versalmente toda la vida en sociedad y
pretende ocupar el espacio publico. Y es
sabido que en este espacio plblico solo
pactan los pares, los que se reconocen
como iguales porque su cuota de poder
es similar. Por lo tanto, a las mujeres les
toca la ardua tarea de hacerse visibles
con sus logros y su protagonismo para
penetrar este sistema de pactos y ser re-
conocidas con el poder necesario para
provocar los cambios y las transforma-
ciones deseados, ya sea por la via de fa
negociacion o por !a presion ejercida
desde una posicién de poder.

En el espacio publico los medios
ocupan un lugar fundamental. No solo
mediatizan, sino que en muchas ocasio-
nes, y cada vez mas, se convierten en el
espacio publico por excelencia, donde
se dan las grandes discusiones sobre
los principales temas de interés social,
cultural, politico y econémico, a la mane-
ra de un moderno areb6pago, imagen uti-
lizada por el propio Juan Pablo II.
Trabajar sobre estrategias para llegar a
los medios y negociar debidamente los
espacios debe ser uno de los objetivos
del movimiento de mujeres.

Pero cuando hablamos de comunica-
cion, sabemos que los medios son he-
rramientas y que las estrategias de
comunicacion de las mujeres deben
apuntar a qué tipo de discursos quieren
construir, qué tipo de imagenes quieren
emitir y de qué manera transmiten las
ideas y las propuestas de cambio. El po-
der de las mujeres no esta reconocido
socialmente, muchas veces ni por ellas

mismas, y para superar la invisibilidad
impuesta es importante reconocerse co-
mo sujetas, como actoras sociales en pie
de igualdad. Las mujeres deben asumir-
se como interlocutoras validas porque al
hacerlo ya entran al espacio.publico con
otro porte, con otra mirada.

La comunicacion desde la mujer,
desde la ciudadana

Cuando un jueves de abril de 1977
un grupo de mujeres de entre 40 y 60
afios, madres de desaparecidos, comen-
zaron a caminar en fila alrededor de la
Piramide de Mayo, frente a ta Casa de
Gobierno donde tenian sus oficinas los
responsables del terrorismo de Estado
que asolaba al pais, lo hicieron con la
confianza de saber que como ciudada-
nas tenian el derecho a peticionar ante
las autoridades y exigir justicia. Ese dia
marcharon 14 mujeres. A los tres meses
ya eran mas de 100 las mujeres y los
hombres que, todos los jueves por la tar-
de, se reunian para manifestar el doloro-
so reclamo con una lenta ronda
silenciosa que valia mas que mif ruido-
sas demostraciones.

Estas madres, en su mayoria amas
de casa y sin estudios especializados,
decidieron ocupar el espacio ptblico.
Como primera estrategia, convocaron a
periodistas amigos, sobre todo a perio-
distas extranjeros, para que fueran testi-
gos de aquella primera ronda. Cansadas
de esperar respuestas de los altos jefes
militares o policiales y de la misma curia,
a apenas un afio de iniciada la dictadura,
hicieron su pedido publico en e} lugar
mas publico de la Argentina, la histérica
Plaza de Mayo, lugar de reunion y de re-
clamo popular desde la época de la colo-
nia.

Estas mujeres dieron la cara sabien-
do que la represion se cernia sobre ellas
y no escatimaron palabras duras para re-
ferirse a su situacién. Eran *madres”, pe-
ro lejos estaban del rol de madre sumisa,
paciente y aguantadora. Ejercieron su
derecho a reclamar como madres-ciuda-
danas, reconociéndose como actoras so-
ciales, con dolor pero con conciencia de
su poder.

En poco tiempo tejieron alianzas con
organizaciones defensoras de los dere-
chos humanos de la Argentina y del ex-
tranjero. Pronto fueron conocidas en
todo el mundo, y los pafuelos blancos
con los nombres bordados de sus fami-
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liares desaparecidos con l0s que cubrie-
ron sus cabezas desde el primer dia,
son hoy un simbolo universal adoptado
por muchos otros grupos de madres que
en ofros paises tienen reclamos simila-
res. La movilizacién que produjeron
aquella tarde de abril es hoy un movi-
miento por la memoria activa de todos
los argentinos, que al menor atisbo de
represién reclaman por la verdad y exi-
gen justicia.

A esta altura, se reconoce amplia-
mente que el movimiento de las Madres
de Plaza de Mayo hizo mas por el retor-
no del pais a la democracia y por el for-
talecimiento de la misma que muchos
politicos, sindicalistas e intelectuales.
Sus estrategias de comunicacion tienen
algunos de los rasgos atribuidos ances-
traimente a las mujeres: el silencio, los
gestos no- violentos, {a rutina de 1a ron-
da semanal, el bordado a mano de un
nombre en un simbdlico pafuelo blanco,
y el tejido de mil redes de comunicacion
con periodistas, politicos, intelectuales,
gobiernos extranjeros y or-
ganismos internacionales.
La decision, la fortaleza y las
acciones concretas con las
que sustentaron su lucha hi-
cieron ¢l resto, dandoles pe-
so politico y trascendencia
universal.

Otro ejemplo mas cerca-
no de cémo las mujeres su-
pieron aplicar distintas
estrategias de comunicacion
con astucia y conciencia de
su poder lo encontramos en
la labor realizada por el mo-
vimiento y las ONG de muje-
res durante la Conferencia
Mundial sobre Poblacion y
Desarrolio, en EI Cairo, en
1994. Las mujeres dieron a
conocer sus propuestas de
manera activa y con con-
ciencia politica, sin dejarse
amedrentar por la dureza
demostrada por el Vaticano
y los paises islamicos ante
sus posiciones, y discutien-
do y confrontando con firme-
za y conviccion.

En Ei Cairo, las mujeres
utilizaron las bien armadas
redes con organizaciones de
mujeres de todo el mundo,
ya fuera por teléfono, fax o
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correo electrénico, para dar fuerza y cre-
dibilidad a sus posiciones. También ar-
maron su propia red de periodistas,
organizaron conferencias de prensa y
dieron la cara con su discurso ante los
grandes medios multinacionales. Lo hi-
cieron con conciencia de su derecho a
opinar, proponer y reclamar, y lograron
que los representantes de los gobiernos
no pudieran soslayar los documentos
elaborados por el movimiento de muje-
res porque ya eran publicos y mundiales.
Ejercieron una ciudadania globalizada,
con la certeza de que |a defensa del de-
recho a la salud reproductiva tenia que
ver con el logro de una vida mas digna
para las mujeres, sus compaferos y sus
familias, sin distinciones de raza, nacio-
nalidad, cultura o religién.

1a construccion de
una democracia social

El liderazgo que mas ejercen las mu-
jeres en América Latina se desarrolla en
el ambito de lo social. El trabajo de las

Las mujeres periodistas mayoritariamente cubren

informacion considerada “adicional”

muijeres en lo publico esta cruzado por el
servicio a los demas. La mayoria de las
veces, las acciones que se realizan son
para el bien de otros: de los hijos, de la
comunidad, del bienestar general. Las
mujeres, sobre todo entre los grupos
mas pobres, ejercen este liderazgo silen-
cioso, invisibitizado, por cuenta propia y
llegan a unirse para resolver cuestiones
muy urgentes. Es como si todos los dias
se pusiera en funcionamiento una es-
cuela de liderazgo en la cual las mujeres
Se prepararan para un protagonismo ma-
yor.

Y de a poco, estas mujeres activas y
comprometidas también comienzan a
asumir su identidad de género. Y sus in-
tervenciones toman otro caracter, convir-
tiéndose  en  herramientas  de
transformacion y de cambio, porque en
la lucha por defender los derechos de
los suyos y de su comunidad, las muje-
res se convierten en mediadoras y po-
tenciadoras de todas las politicas
sociales. Si a la mujer se le
asigno el rol de protectora de
la vida, ahora, en el espacio
publico, esta funcién puede
crecer para hacer frente a ias
politicas neoliberales impues-
tas por la banca internacional
y trabajar en favor de los de-
rechos sociales de todos.

Las estrategias de comu-
nicacion por utilizar para
acompafar y dar a conocer
esta tarea pueden ser multi-
ples. Como lo comprobaron
las madres de desaparecidos
en Argentina y las mujeres
de las ONG en El Cairo, es
cuestién de conviccién, orga-
nizacién y fuerza de conjunto
para crear los espacios y los
modos de comunicacién ne-
cesarios. Pero sera importan-
te que las mujeres tengan en
claro que, si desean susten-
tar una sociedad democratica
viable, es imprescindible que
mujeres y varones, con igual-
dad de oportunidades, iraba-
jen en favor del ejercicio de
un poder que permita el cui-
dado social por la vida y que
no considere a la calidad de
vida como una variable de
ajuste. &

Capgﬂera 69, Esﬁaha



