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NOTA A LOS LECTORES

s mujeres son “invisibles” para los medios, salvo cuando son afectadas
por accidentes, desastres y crimenes, o cuando son protagonistas del

: entretenimiento y de las notas sociales. A esta conclusion llegé Media-
Watch, organizacién canadiense que el 18 de enero de 1995 realiz6 un monito-
reo de medios de comunicacién, en 71 paises de los 5 continentes. Aunque este
estudio reconoci6é un incremento de la presencia femenina en las salas de re-
daccion (el 43% de los periodistas son mujeres), los estereotipos y discrimen se-
xista prevalece en la organizacion y en los contenidos medidticos; por ejemplo,
la mayorfa de las periodistas cubren informacién considerada “adicional” y toda-
via las mujeres son marginales en la informacién: apenas un 17% de los prota-
gonistas de las noticias publicadas aquel dia fueron mujeres. Si consideramos
que los medios son “el espacio publico por excelencia” y que al insertarse en
ellos se adquiere la masividad y “visibilidad” necesarias para legitimar posicio-
nes en la sociedad, evidenciaremos la importancia que estos tienen en la lucha
de los movimientos sociales, particularmente los feministas. En este sentido, en
los ultimos afos se han desarrollado experiencias que han respondido exitosa-
mente a los desafios que plantea la comunicacién y sus medios para “el fortale-
cimiento de la participacion consciente y organizada de las mujeres, desde la
perspectiva de género y de la diversidad”. En Sociedad, mujer y comunica-
cidén entregamos novedosos aportes tedricos en torno a esta importante proble-
midtica, propuestas para incorporar la perspectiva de género en las politicas y
estrategias de comunicacion y el testimonio de experiencias en comunicacion y
uso de medios que, desde la perspectiva de la mujer, han orientado sus esfuer-
zos para democratizar, descentralizar y hacer mis participativos los espacios co-
municacionales. Chasqui agradece la colaboracién de Alexandra Ayala para la
elaboracién de este modulo.

Desde que, en 1896, May Irwin y John C. Rice se besaron por primera vez
ante una cimara de cine y, no obstante la candorosidad e inocencia de su beso,
provocaron un escindalo; hasta la profusion de senos y muslos que invaden el
marketing, y la conspicua obscenidad que contamina inclusive la politica; mu-
cha agua ha pasado bajo el puente que une Erotismo, pornografia y medios.
Si bien la distincioén entre los dos primeros es inasible y difusa, hay algunos en-
foques que establecen diametrales diferencias: mientras la porografia es de-
mostrativa, apela al especticulo, se caracteriza por ser unidimensional,
antiestética, primaria, grosera, “es la indecencia en si misma”; por el contrario,
el erotismo es imaginativo, apela al cerebro, se caracteriza por ser alusivo, sim-
bolico, basado en la creacion artistica, es “una pasién pletérica de todos los
sentidos”. Sin embargo, hay autores como Gabriel Careaga que consideran a la
pornografia “como un medio para descargar las tensiones sexuales por medio
de la fantasia visual” y nos recuerda que la legalizaci6én de ella determiné una
reduccién del indice de criminalidad sexual en Dinamarca y Suecia. De todas
formas, el sexo en cualquiera de sus expresiones (erotismo, pornografia, obsce-
nidad) ha sido y es un negocio multimillonario y el pretexto para que los inefa-
bles censores, amparados en una moralidad dudosa, adopten medidas
estapidas, tal el caso del Codigo Hayes que en los afos 40, en contubernio con
el deleznable “macartismo”, reglamenté la produccion cinematografica; entre
otras medidas, oblig6 a maquillar el trasero de los monos a fin de que no apa-
recieran pelados; asi se confirma que “el erotismo -dice Jorge Enrique Adoum,
quien trae a colacion lo de aquel codigo- es una actividad asociada al refina-
miento intelectual y afectivo, lo demuestra el hecho de que quedan excluidos
de ¢l los imbéciles y los ignorantes”. En esie segundo modulo, Chasqut ofrece
distintas aproximaciones a este polémico tema y el anilisis de dos experiencias
interesantes: la una sobre la radio er6tica que busca recrear “el prohibido soni-
do del placer” y, la otra, sobre algo SuiGeneris, una revista brasilefia para el
“tercer sex0”, caso inédito que rompiendo tabies aparece para satisfacer los re-
querimientos informativos de los homosexuales de Brasil.
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(Género,
mujer

Y
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JDecir géneroy mujer no es redundancia? El
termino género resulta ain impreciso pues no
solo que se lo confunde con el género
gramatical -es decir, lo femenino y lo
masculino dividido a nivel del léxico, y de
manera arbitraria como corresponde al signo
lingiiistico-, sino que otra acepcion del vocablo
permite bacer clasificaciones de productos
periodisticos: el género del reportaje, de la
entrevista, por ejemplo. Por eso, es necesario
detenerse en este concepto que abrird las
puertas a un modo diferente de entender la
relacion entre mujer y comunicacion, y
establecer las relaciones subyacentes y evidentes
entre estos conceplos.
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ALEXANDRA AYALA MARIN

Y NO SOLO TRABAAS Y GANAS MAS

DNERO QUE Y0, SINO QUE COMPRAS
CON ESE DINERo LiBROS FEMiNiSTAS!

énero no es sindnimo de mujer, como comdn-
mente se cree. La afirmacion es pertinente cuan-
do hay Ila tendencia, cada vez mayor, a
reemplazar el término mujer por el de género, y
este ha devenido una especie de tecnicismo eu-
femistico que pretende ocultar el protagonismo
de las mujeres'. Sin embargo, ello tiene su significado porque si
género no es sindnimo de mujer, no es falso que también se re-
fiere a ella pero no Unicamente.

El género como categoria de analisis

En efecto, el género es una categoria de analisis que permite
estudiar las relaciones sociales entre hombres y mujeres, y las
caracteristicas que adoptan en una sociedad dada.

ALEXANDRA AYALA MARIN, ecuatoriana. Magister en Comunicacién, corresponsal en
Ecuador de Fempress.

Fempress 182



En cuanto al origen del concepto,
hay autoras que lo ubican en el siglo
XVIIl, y como propio de la ciencia de la
modernidad occidental que destaca la
naturaleza humana como doble, es de-
cir, masculina y femenina. Sin embargo,
su desarrollo como categoria analitica se
convierte en uno de los mas importantes
aportes de tedricas feministas, principal-
mente norteamericanas, desde fines de
los afios 60 en el presente siglo. Una dé-
cada atras, |a francesa Simone de Beau-
voir sentd las bases conceptuales
cuando desmitificd el supuesto caracter
natural de todas las diferencias existen-
tes entre hombres y mujeres: “la mujer
no nace, se hace”, es su famosa frase
que sintetiza su aporte®. Pero es a Ro-
bert Stoller a quien se le puede atribuir el
nacimiento del concepto género, mas
préximo a ¢cdmo lo entendemos ahora:
este médico investigd a nifios que ha-
bian sido asignados sicol6gica y social-
mente al sexo al que no pertenecian
fisioidgicamente, le hicieron afirmar que
lo determinante en la identidad sexual no
son solo los genitales con los que se na-
ce, sino también la socializacién, o sea,
la asignacion, a través del discurso so-
cial -que se transmite en instancias co-
mo la familia, la escuela, los medios de
comunicacion-, de atributos y roles so-
ciales que luego permitirdn que las per-
sonas se identifiquen o se asuman como
hombres y mujeres; asi surgio el criterio
de la “identidad de género”, que se dife-
rencia de la “identidad sexual”, es decir,
la identidad de un ser humano basada
Unicamente en el sexo.

A partir de alli, investigadoras diver-
sas -como Gayle Rubin, Sandra Harding,
Linda Alcoff y Jane Flax- fueron afinando
el concepto para estudiar como se defi-
ne la identidad muijer en las diversas for-
maciones sociales, hasta llegar a
ubicarlo como una categoria de andlisis,
alusiva a las relaciones sociales que se
establecen entre hombres y mujeres.

Aparte de la variedad de interpreta-
ciones que genera el concepto segun las
diversas perspectivas teérico-metodolo-
gicas, y del debate entre algunas teori-
cas feministas acerca de lo que define 0
determina la identidad de las mujeres,
hay, a mi juicio, tres concordancias: 1) el
género es una construccion social y cul-
tural o simbdlica, o dicho de otra mane-
ra, “la cualidad fundamentalmente social
de las distinciones basadas en el sexo™:

desde ese punto de vista, el término alu-
de a la socializacidn diferenciada por se-
x0, lo cual redunda, a su vez, en la
construccion de las nociones de femini-
dad y masculinidad, la asignacion de es-
pacios sociales (lo publico y lo privado),
y su valoracion jerarquica; 2) en esa me-
dida, el género alude a las desiguales e
inequitativas relaciones de poder entre
mujeres y hombres, mientras el sexo
alude a las diferencias fisiolégicas entre
machos y hembras, y 3) a partir de ello,
el género es una categoria de andlisis
de un tipo particular de relacién social
(entre hombres y mujeres), marcada ge-
neralmente por la asimetria y la inequi-
dad, redundantes en discriminacién.

Vale subrayar un matiz semantico
que creo importante introducir: en 1o re-
lativo al sexo, 0 sea, los genitales que
nos clasifican al nacer como machos o
hembras, prefiero hablar de diferencias
fisioldgicas; en cuanto al género, es de-
cir a la construccidn social que nos iden-
tifica como hombres o mujeres, y a los
aspectos simbdlicos que se les asocian,
yo opto por hablar de desigualdades e
inequidades sociaies, lo cual connota,
a mi criterio, el caracter relacional de esa
categoria, y permite ubicar las diferen-
cias fisiolégicas como punto de partida
para una de las primeras divisiones ma-
teriales y simbdlicas en la humanidad
(trabajo segun sexo; lo femenino y lo
masculino), que repercutié en relaciones
asimétricas de poder entre hombres y
mujeres.

Las inequidades en la
comunicacion

Es necesario precisarlo porque, en-
frentados los seres humanos a un uni-
verso de concepciones y valoraciones
duales, jerarquicas y hasta opuestas, en
lo que se refiere a hombres y mujeres, el
problema no esta tanto en la diferencia
sexual como en la desigualdad y la ine-
quidad social, o en que la diferencia no
se acepta como elemento referencial si-
no antagénico; y eso sirve también para
otros aspectos de las realidades socia-
les, 1a étnica por ejemplo. Ademas, en el
plano de fas desigualdades e inequida-
des de género -que remiten en (ltima
instancia a la cuestion del poder-, es
mas factible analizar la posicion de las
mujeres en las diversas instancias socia-
les, y en los medios de comunicaciéon en
particular, no solo en cuanto al acceso

laboral 0 a puestos directivos sino, y fun-
damentalimente, a la construccion de
imagenes y al develamiento de los este-
reotipos sexuales que los medios masi-
vos contribuyen a reforzar o alterar.

Por otra parte, el hecho de que el gé-
nero aluda también a la divisién de espa-
cios sociales para hombres y mujeres, y
su valoracién jerarquica (lo publico es el
ambito de los hombres, de lo masculino,
nocidn asociada a su vez con la razén,
la objetividad, la fuerza fisica, todo elio
mas valorado social y simbélicamente
que emotividad, subjetividad, fragilidad,
asimiladas méas bien a lo privado, el
mundo de las mujeres, de lo femenino)’,
permite entender mejor |a refacién mujer
y comunicacidn, y el puesto que ella
ocupa actualmente en las comunicacio-
nes.

Y esto es importante tenerlo en
cuenta, puesto que la jerarquia entre lo
masculino y lo femenino se extiende al
concepto de noticia y la practica de la in-
formacién, y naturalmente al contenido
de los mensajes. Basada principaimente
en lo que acontece en el mundo de la

no es casual que lo
subjetivo o lo

i emotivo haya sido
desplazado del llamado
“estilo serio” dentro del
periodismo tradicional, y
exacerbado como recurso de
la cronica roja o las
secciones frivolas
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politica y la economia, la noticia impor-
tante para los mass media se genera so-
bre todo en el dmbito de lo publico y
masculino. Precisamente, el concepto de
objetividad, sobre el que se basa la prac-
tica periodistica de concepcion liberal,
esta asociado con ese ambito. Y no es
casual que lo subjetivo o o emotivo haya
sido desplazado del llamado “estilo se-
rio” dentro del periodismo tradicional, y
exacerbado como recurso de la crénica
roja o 1as secciones frivolas; sin embar-
go, corrientes actuales como las del Pe-
riodismo Comunitario, tratan ahora de
reconceptualizar [a objetividad y recupe-
rar ia subjetividad como recurso narrati-
vo®. Ese es un aporte también del
movimiento de mujeres, y las feministas
sobre todo, cuando desde la década de
los afios 70 comenzaron a crear sus pro-
pios medios.

De acuerdo con el concepto sefala-
do, podria afirmar que la mujer es un gé-
nero construido socialmente, que
establece frente al otro, el hombre -tam-
bién construido socialmente-, una rela-
cién de poder asimétrica, resultante en
discriminacion’.

Ahora bien, si por un lado esta discri-
minacion forma parte del discurso social
dominante que los medios de comunica-
cién recogen y aun refuerzan, por otro,
ha dado lugar a que las mujeres, al
cuestionar ese discurso, adquieran un

6 CHASQUI 57, marzo 1997

protagonismo social mas all4 de sus ro-
les de madre y esposa, y construyan
otras posturas y otros mensajes, base
del lugar que tienen hoy en el mundo pu-
blico y, consecuentemente, en la escena
de los medios de comunicacion.

Sentir los obstaculos materiales y
simbdlicos para obtener educacién o
gjercer el derecho al sufragio, como pri-
meras demandas; tomar conciencia de
la discriminacién y organizarse para rei-
vindicar derechos, fueron procesos si-
multaneos, en los cuales la
comunicacion a través de algun medio
se convirti6 en arma de combate para
las mujeres.

La comunicacién alternativa de
la mujer

Porque los medios masivos son por
lo general renuentes a transmitir voces
alternativas y alterativas al discurso do-
minante, es que las mujeres, a la par
que se organizaron, sintieron la necesi-
dad de crear sus propios medios, a fin
de tener libertad para emitir sus propios
y nuevos mensajes, basados en el cues-
tionamiento a las relaciones asimétricas
de poder en los planos material y simbo-
lico. Asi lo prueban las publicaciones,
tanto periédicos como revistas, desde
comienzos del siglo pasado en Europa y
en América Latina, o desde la década de
los afios 70 en el presente siglo®.

El género es construido socialmente y alude relaciones de poder asimétricas

Asi surge la llamada Comunicacién
Alternativa de la Mujer (de la que la
agencia Fempress es pionera en el sub-
continente); es decir, todos los esfuerzos
para cuestionar el pretendido caracter
“natural” de los atributos y roles asigna-
dos a las mujeres, y todas las formas de
discriminaciéon contra ellas, pero sobre
todo para proponer soluciones y contra-
rrestar el estereotipo de mujer transmiti-
do por las tradicionales revistas
femeninas que desconocen, por lo de-
mas, realidades y aspiraciones de la ma-
yoria  de la poblacién femenina
latinoamericana y mundial.

En esos esfuerzos, las mujeres fue-
ron dando a la comunicacién desde
ellas, caracteristicas propias: no solo por
la conformacién de nuevas emisoras,
por lo general no profesionales de la co-
municacién, sino y particularmente por-
que, desde su especificidad de género
discriminado, estructuraron mensajes di-
ferentes tanto en contenido como en for-
ma: el lenguaje se feminizd sin
complejos (el “nosotras”, abrazador y ca-
lido, reemplazando al impersonal “se":
“nosotras pensamos”, en vez de “se
piensa”), se valoraron las subjetividades
y por lo mismo el andlisis desde las vi-
vencias cotidianas y domésticas; se
abordaron temas antes prohibidos (el
aborto o la prostitucién femenina, por
gjemplo) y se los traté desde la dptica de

)Edgar Naranjo. Ecuador
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la reivindicacion de derechos (la materni-
dad como funcidén social y no como he-
cho santificante).

Ademds, debido a la formacién y el
fortalecimiento del movimiento de muje-
res, y al surgimiento consecuente de
nuevas actoras sociales, elias se convir-
tieron en tema y en fuente de informa-
cién para los medios industriales, y
entonces en hacedoras de noticias, por-
que los medios, aunque escamoteen
ciertas realidades, mas tarde o0 mas tem-
prano, no tienen otra opcidn que mostrar
lo que pasa en la sociedad.

Las mujeres en la comunicacion
masiva

El acceso creciente de mujeres a los
medios masivos y a los estudios univer-
sitarios de comunicacién, en algunos ca-
sos mayoritariamente®, estd confor-
mando una nueva realidad: las comuni-
caciones se han feminizado, podria de-
cirse si juzgamos por la cantidad de
personas de sexo femenino en los me-
dios, como reporteras, pero también co-
mo editoras-jefas y de secciones, e
inclusive como propietarias, sin incluir
las creativas de publicidad. Sin embargo,
ello no significa que la politica de los me-
dios, o el enfoque que le dan a la infor-
macién sobre mujeres, haya cambiado
totalmente. Aun hoy, algunos medios,
con editoras mujeres y mayoria de re-
porteras, continian haciendo de otras
mujeres sefiuelos de portada para ia
venta o sujetos de informacién de faran-
dula y “vida social".

¢Qué ha cambiado entonces? Frente
a una realidad milenaria, medir cambios
cualitativos se hace dificil, y mas cuando
los medios, en su diversidad técnica y de
politicas, expresan matices respecto a la
definicién y representacion de realida-
des. No obstante, pueden verse avances
pero también obstaculos. Uno de los
avances indudables -aparte de que las
mujeres, desde su nuevo protagonismo
social, hayan creado sus propios me-
dios- es el acceso creciente de las muje-
res a los medios. Uno de los obstaculos
es la permanencia de imagenes estereo-
tipadas y sexistas que transmiten los
medios, sobre todo la television.

Pensando en como revertir esos obs-
taculos a partir de un enfoque de géne-
ro, diria que es indispensable cambiar
estereotipos de género, 0 sea, oS este-
reotipos que también hacen a los hom-

La presencia femenina esté creciendo en
los medios

bres; que es necesario que no solo exis-
tan secciones sobre mujeres en los me-
dios de comunicacién, sino que la 6ptica
de andlisis y de concepcion y presenta-
cién de noticias, sean diferentes. El de-
safio estaria también en hacer una
noticia mas humana, que recupere tam-
bién lo cotidiano y vivencial -que no sig-
nifica 10 banal-, que es donde las
mujeres pueden estar mejor representa-
das.

Por dltimo, cabe resaltar que hacer
comunicacién con enfoque de género
es, claro est, hablar de mujeres pero
resaltando su protagonismo social y ten-
diendo a reconceptualizar el sujeto so-
cial y el ser humano mujer; es también
hablar de hombres pero tendiendo sobre
todo a eliminar los estereotipos -que
también los encasillan y fos enfrentan a
las mujeres como seres superiores- y las
inequidades y desigualdades sociales
que se dan entre ellos y ellas, apuntando
a modificar las relaciones entre esos se-
res humanos de sexo diferente. Hacer
comunicacién con perspectiva de género

Capgalera 43, Espafia

seria, finalmente, dar presencia igualita-
ria a hombres y mujeres como protago-
nistas de noticias, que Qquiere decir
protagonistas de realidades. &

NOTAS

1. Gabriela Castellanos considera que se trata
de “tactica de camuflaje” para calmar a los
antifeministas, y que ello “es contraprodu-
cente” pues tiende a “socavar las posibilida-
des cientificas” del concepto. “Desarrollo del
concepto género en la teorfa feminista”, en
Discurso, género y mujer, p. 21, Universidad
del Valle, Cali, 1994.

2. Oyarzun, Kemy, Desnaturalizar las diferen-
cias: en torno al concepto de género, ponen-
cia presentada en el seminario "Género y
Comunicacion”, CENECA y EMW, Santiago
de Chile, enero de 1997.

3. En Le deuxiéme sexe, publicado en 1949
(Paris, Editions Gallimard, 1979), de Beau-
voir sostenia: “La mujer no nace, se hace.
Ningun destino biolégico, psiquice, econdmi-
co define la imagen que reviste la hembra
humana en el seno de la sociedad; es el
conjunto de la civilizacion el que elabora es-
te producto intermedio entre el macho y el
castrado, que se califica como femenino”.

4. Scott, Joan W., citada por G. Castellanos,
op. cit.

5. Sandra Harding, antropéloga, decia que no
importa lo que en una sociedad sea conside-
rado como masculino o femenino, lo cierto
es que en casi todas las sociedades, lo mas-
culino tiene generalmente mas valor que lo
femenino.

6. Ver “Periodismo Comunitario: nuevo nombre
para antiguos conceptos”, en Chasqui 56, di-
ciembre de 1996, pp. 13-16.

7. Lo que se sostiene de aqui en adelante, so-
bre género y comunicacion, es tomado de
¢ Qué significa aqui y ahora comunicar sobre
la mujer?, que la autora expuso en un taller
sobre radio y mujer, organizado por CIES-
PAL en 1992.

8. La femme libre (1832), primer periddico de
las francesas, y La Argentina (1830), primer
medio impreso de mujeres en América Lati-
na, constituyen buenos ejemplos: en ambos
se reclamaban derechos como la educacién.
Desde entonces hasta ahora, los casos se
multiplican en los diferentes paises del conti-
nente. En Ecuador, Zoila Ugarte de Landivar
fundd en 1905 La Mujer, periédico a través
del cual se convirtié en la primera autoconfe-
sa feminista ecuatoriana.

9. En una universidad de Guayaquil, en sep-
tiembre de 1996 se graduaron como perio-
distas Unicamente cuatro hombres frente a
aproximadamente cincuenta mujeres. En las
columnas de opinion de los diarios principa-
les de las tres ciudades, la incorporacion de
las mujeres es cada vez mayor. E/ Universo,
el diario de mayor circulacién en el pais.
cuenta con siete mujeres editorialistas, que
constituyen cerca del 50 por ciento de los
hombres.
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