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NoTA A LOS LECTORES

omo “babel6logo” (estudioso de la Babel de lenguas que
es la ciencia), “experto en expertos” (conocedor de quie-

E: nes tienen la informacién especializada), “el espiritu que
siempre niega” (similar al Mefistéfeles de Fausto) y de muchas otras
maneras ha sido definido el periodista cientifico. Pero, mis alli de
las definiciones, estd la importancia que va adquiriendo en un mun-
do crecientemente tecnologizado y enormemente dependiente de la
ciencia, mds atn si consideramos que la mayor parte de los ciudada-
nos de nuestros paises, incluidos los considerados “cultos”, ignoran
muchas cuestiones cientificas y tecnologicas. Por ello, en los albores
del tercer milenio en el cual se acentuard la importancia de la cien-
cia y. la tecnologia, y nuestro grado de dependencia hacia ellas, el
papel que deberdn jugar el periodismo y la divulgacién cientifica
-los dos emparentados pero no iguales- serd mucho mayor. Chasqui,
que nunca ha permanecido ajena a las revoluciones informativas ni
al progreso cientifico y tecnolégico, ha querido poner en comin al-
gunas preocupaciones de connotados periodistas y profesores de
Iberoamérica sobre esta compleja y exigente temdtica, para renovar
el didlogo en torno a los Medios, ciencia y tercer milenio.

Desde el “animal politico”, sedentario habitante de la polis grie-
ga, y aun antes, hasta el “animal informitico” sedentario y némada
electronico de la ciudad actual, el espacio urbano se ha transforma-
do desmesuradamente, y con él todo lo que lo ha configurado, in-
clusive la comunicacién, dimensiébn que suele no ser muy
considerada al analizar la ciudad y su complejidad. En Comunica-
cion en el espacio urbano, Chasqui quiere contribuir al debate, ya
iniciado de manera fructifera por otras instituciones como la UNES-
CO, vy a la construcién de un mejor conocimiento sobre la relacion
existente entre los diversos procesos de comunicacién, macros y mi-
cros (no obstante la multiplicidad de enfoques de los estudios sobre
comunicacién urbana -dice Javier Esteinou Madrid- nos hemos olvi-
dado de la comunicacién interpersonal, no por micro menos impor-
tante para entender el problema y aportar a su solucién), y la
ciudad, en la perspectiva no solo del diagnéstico, sino también de la
proyeccion hacia urbes mas humanas, mis democraticas, mas vivi-
bles.

La caja registradora se ha convertido en la editora de ciertos me-
dios impresos dentro de una tendencia que considera que “el texto
es despreciable”, algunos entretelones de la radiopasion del padre
de la radionovela: Félix B. Caignet, la vigencia de la onda corta tra-
dicional y otros temas de interés constituyen esta edicién 55 con la
que esperamos seguir sucitando el debate y la socializacién de pen-
sares y sentires acerca del multifacético mundo de la comunicacion.
Al acercarnos al décimo quinto aniversario de Chasqui, en su segun-
da etapa, renovamos nuestra fe en este cometido y en nuestros lec-
tores, interlocutores y parte sustancial de él.
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Romper
langas
por la

onda corta
tradicional

IaNacio CANEL B.

La radiodifusion tradicional, en especial en ondas cortas, debe enfrentar el
tremendo reto que representa el extraordinario desarrollo tecnoldgico de los
medios de telecomunicaciones. ;Qué hacer para mantener y perfeccionar la
onda corta tradicional? El autor reflexiona a partir de lo analizado en el
Simposio Internacional que sobre el tema se realiz6 en La Habana, del 24 4126
de abril pasado, con motivo del 35° aniversario de Radio Habana.

ste simposio, que traté fun-
damentalmente sobre la vi-
gencia de las transmisiones
tradicionales por ondas cor-
tas, contd con la participa-
cibn  de  numerosos
periodistas y representantes de radioe-
misoras internacionales. Son de desta-
car las ponencias presentadas por el
periodista espafol-Marino Pliego y el
profesor de comunicacion de la Universi-

lenacio CaneL BRAvo, cubano. Periodista, director
de programacién de Radio Habana.
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dad de La Habana, Enrique Gonzélez-
Manet. Ambos coinciden en la necesidad
que tienen los pueblos de los paises
subdesarrollados de enfrentar con realis-
mo y optimismo las grandes transforma-
ciones tecnoldgicas que nos depara el
futuro de las telecomunicaciones.

El tema, a partir de lo expuesto por
ambos especialistas y por su interés y
actualidad, requiere de una reflexién se-
ria y pragmatica si deseamos mantener
la comunicacién con millones de perso-
nas que, en las proximas décadas, no

tendrian la posibilidad de llegar a este
mundo espectacular dé las nuevas tec-
nologias.

La revolucion tecnologica

El transito del sistema analdgico al
digital, la integracion en muy alta escala
de componentes electréhicos y la trans-
misién masiva e inmediata por fibra opti-
ca, han producido mas cambios en la
comunicacién, en los Gltimos 20 afios,
que en todo el periodo que media desde
la invencion de la imprenta.



Esa revolucion tecnolégica es consi-
derada por aigunos como fundamento
de la sociedad informatizada del presen-
te y del futuro. Otros dicen que es una
multiplicacién cualitativa del saber y del
conocimiento mediante un procesamien-
to masivo de datos almacenados en gi-
gantescas memorias  magnéticas.
Existen otros mas que se refieren al sur-
gimiento de un nuevo estadio de civiliza-
cién basado en la automatizacién de la
inteligencia.

Actualmente, las nuevas tecnologias
de informacién y sus procesos asocia-
dos modifican las estructuras econémi-
cas, el contexto social y la vida misma.
Puede hablarse de una nueva forma de
civilizacién capaz de conducir a una ma-
yor libertad individyal.

Las transmisiones por satélite, el ca-
ble de fibras épticas y las técnicas de
compresion digital han unificado tres sis-
temas de comunicacion hasta ahora in-
dependientes: la televisién, e! teléfono y
las computadoras.

Esta convergencia de funciones y
servicios hace posible todo tipo de ope-
raciones en el nuevo mundo electrénico,
desde transacciones financieras y co-
merciales instantaneas, hasta el inter-
cambio de informacion sin limitaciones
de tiempo y distancia.
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Este fabuloso mercado, antes imagi-
nado pero nunca hecho realidad, des-
lumbra a millones de personas avidas de
la distraccion, pero atrae también a los
grandes grupos financieros porque pue-
de concentrar fas estructuras de poder y
Ja capacidad de decision.

Sin duda, el mundo entra en un dis-
tinto ritmo de vida. Se modifican las for-
mas de hacer y la naturaleza de gran
parte de los servicios. Los nuevos mo-
dos de procesar y transportar la informa-
cién tienen enormes consecuencias para
la radiodifusion, debido a la creacion de
los sistemas integrados de redes digita-
les, una de cuyas manifestaciones es la
gigantesca red de redes -INTERNET-
hoy con mas de 50 millones de clientes y
un crecimiento mensual de otros 2 millo-
nes, segun datos de la Uni6n Internacio-
nal de Telecomunicaciones. También la
transmisién directa por satélite se am-
pliar4 a limites insospechados con la en-
trada en funcionamiento de una estacion
muitisatélite para el afio 2000.

La vigencia de la onda corta

En esta situacion, ¢vale la pena rom-
per lanzas en favor de la onda corta tra-
dicional?... Creemos que si por muchos
motivos.

El papel miltiple de la onda corta po-
dria verse sepultado por el alud informa-
tivo de las nuevas tecnologias. Hay una
especie de encrucijada multiple en la
que la onda corta tiene todas las de per-
der, y debe hasta desaparecer. Estos
nuevos caminos tan complejos y de in-
dudable riqueza tecnoldgica no signifi-
can que se haga prescindible la funcién
de la onda corta, ni que se le reste im-
portancia a esta manera de hacer radio.

Si tomamos un mapa del mundo
comprobamos la cantidad de paises, si-
tuaciones y niveles de desarrollo gue ha-
cen perentoriamente necesaria la onda
corta tradicional, pese a todos los avan-
ces técnicos de vanguardia.

Sigue teniendo vigencia e! deseo de
mantener un contacto radiofdnico inme-
diato con sus paises de origen, por parte
de quienes se encuentran fuera y que
suman muchos millones en todo el pla-
neta, aunque algunos no reconozcan
abiertamente ese interés. Hay otro grupo
de millones de turistas que desean escu-
char, en los lugares donde estén de va-
caciones, las transmisiones directas de
sus respectivos paises. Hay, ademas,
millones de personas que quieren y ne-
cesitan estar bien informadas y actuali-
zadas sobre 10 que ocurre en el mundo.

La movilidad de la comunicacion por
onda corta NO tiene competencia. Nin-
gun otro medio permite tal grado de co-
municacién directa entre el emisor y el
receptor en cualquier lugar del mundo.
Con un pequeio radiorreceptor, de muy
bajo costo y que se lleva hasta en un
bolsillo, podemos escuchar al pais que
se desee sin mayores complicaciones
técnicas.

Para los paises subdesarrollados, 'a
onda corta tradicional sigue y seguira
siendo importantisimo medio de comuni-
cacibn, con costos proporcionaimente
pequenos, para llegar a una gran masa
de oyentes. La inmediatez, |a rapidez in-
formativa estricta y la posibilidad de
comparar la informacién que posee la
onda corta, quedd demostrada en la lla-
mada Guerra del Golfo, con un aumento
del 54% de audiencia en todo el mundo,
en especial en los Estados Unidos y en
Canada, donde se agotaron en el merca-
do los radiorreceptores de onda corta, y
en paises de Europa, donde las ventas
de esos equipos llegaron al 300% de lo
habitual.
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Tenemos también que, ain en las
préximas décadas, muchos paises, en
especial los de menor desarrollo y entre
ellos los de América Latina, no estaran
en condiciones de hacer frente a los cos-
tos que implicarian la instalacién y pues-
ta en funcionamiento de las modernas
técnicas que lleva adelante el mundo de-
sarrollado, asi como la renovacién TO-
TAL de los casi 2.000 millones de
radiorreceptores que poseen los oyen-
tes.

Desde su aparicién en la década de
1920, la radiodifusion ha sido parte im-
portante del flujo de informacién, en par-
ticular de las transmisiones
internacionales. En los Ultimos 25 afos,
las transmisiones por onda corta en la
forma tradicional se han quintuplicado.
De unos 385 transmisores en 1950, a fi-
nales de la década de 1980 la cifra as-
cendia a més de 3.000, con un aumento
de decenas de millones de oyentes.

lgualmente, el nGmero de horas de
transmisién en ondas cortas aumenté
hasta llegar a mas de 20.000, a princi-
pios de los afos 1990. Estos crecimien-
tos se vieron en particular en paises de
Asia, Medio Oriente, Africa y América
Latina, precisamente los de menor desa-
rrollo econémico.

Podemos afirmar que los sistemas
de onda corta tradicional coexistiran du-
rante un buen tiempo como demuestran
las tendencias de crecimiento apuntadas
anteriormente y lo que indican las en-

cuestas realizadas por organismos espe-
cializados, sobre todo en areas de hosti-
lidad, Dbeligerancia y tensiones
internacionales.

La onda corta es un reflejo de la so-
ciedad y tiene que ir amoldandose para
sobrevivir y seguir ganando audiencia.
Esta onda corta como manera particular
de hacer radio tiene que llegar al oyente
sin perder su caracter peculiar, llegar a
fa clientela con repeticiones escalona-
das, con noticias de ultima hora, con
andlisis de las realidades de! mundo ac-
tual; tiene que brindar la oportunidad de
ser escuchada a diversas horas y tenien-
do en cuenta 10s cambios de horarios,
segin el punto del planeta hacia el cual
se dirige la sefial.

Si pueden ponerse en uso medios
técnicos de avanzada, pues tanto mejor.
Sin embargo, estos cambios tecnoldgi-
cos encuentran en América Latina a una
regién desguarnecida, carente de politi-
cas de informacién y comunicacion, de-
clinante en materia de servicios pablicos
y con un régimen de propiedad privada
dominante en los medios de difusidn.

Pese a todo esto y a la explosidn de
las redes de distribucién por cable y las
antenas parabdlicas orientadas al entre-
tenimiento y la vulgarizacién de la cultu-
ra, la radio latinoamericana es aun, y lo
sera por mucho tiempo, el medio que
mas y mejor refleja las realidades y pro-
blemas de la comunidad.

Tenemos {a seguridad de que las
mejoras técnicas no haran obsoletos ni
la funcién ni el complejo e importante pa-
pel de la onda corta. Habria que marcar
rumbos a tiempo y tomar decisiones.
También hacer inversiones para mejorar
la calidad de recepci6n de la onda corta,
de ello somos responsables todos los
profesionales de la radio.

La onda corta por su manera de in-
formar y sus objetivos sigue y sequira
siendo dificilmente sustituible. Es hora
de apreciar lo que significa la radio, en
especial en nuestra América Latina, si
queremos que este medio sea social-
mente util, que contribuya a la comunica-
cién entre los pueblos y que ayude a
preservar la identidad cultural.

Ante los cambios presentes, debe-
mos afrontar con éxito la coyuntura tec-
noldgica, ver qué nos toca hacer para
asumir la necesaria modernizacién, to-
mar decisiones audaces y pragmaticas,
garantizando la intercomunicacién y la
creatividad de nuestras costumbres, tra-
diciones y formas de vivir.

De cara al tercer milenio, en fos albo-
res del siglo XXI, Ja onda corta seguira
contando por largo tiempo con una au-
diencia segura de millones de personas
en todo el mundo. Los adelantos técni-
€0S son bien acogidos y sin dudas nece-
sarios en el mundo moderno, pero dado
el papel que ha demostrado cumplir la
onda corta NO hay razén para abando-
narla. @
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