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NoTA A LOS LECTORES

omo “babel6logo” (estudioso de la Babel de lenguas que
es la ciencia), “experto en expertos” (conocedor de quie-

E: nes tienen la informacién especializada), “el espiritu que
siempre niega” (similar al Mefistéfeles de Fausto) y de muchas otras
maneras ha sido definido el periodista cientifico. Pero, mis alli de
las definiciones, estd la importancia que va adquiriendo en un mun-
do crecientemente tecnologizado y enormemente dependiente de la
ciencia, mds atn si consideramos que la mayor parte de los ciudada-
nos de nuestros paises, incluidos los considerados “cultos”, ignoran
muchas cuestiones cientificas y tecnologicas. Por ello, en los albores
del tercer milenio en el cual se acentuard la importancia de la cien-
cia y. la tecnologia, y nuestro grado de dependencia hacia ellas, el
papel que deberdn jugar el periodismo y la divulgacién cientifica
-los dos emparentados pero no iguales- serd mucho mayor. Chasqui,
que nunca ha permanecido ajena a las revoluciones informativas ni
al progreso cientifico y tecnolégico, ha querido poner en comin al-
gunas preocupaciones de connotados periodistas y profesores de
Iberoamérica sobre esta compleja y exigente temdtica, para renovar
el didlogo en torno a los Medios, ciencia y tercer milenio.

Desde el “animal politico”, sedentario habitante de la polis grie-
ga, y aun antes, hasta el “animal informitico” sedentario y némada
electronico de la ciudad actual, el espacio urbano se ha transforma-
do desmesuradamente, y con él todo lo que lo ha configurado, in-
clusive la comunicacién, dimensiébn que suele no ser muy
considerada al analizar la ciudad y su complejidad. En Comunica-
cion en el espacio urbano, Chasqui quiere contribuir al debate, ya
iniciado de manera fructifera por otras instituciones como la UNES-
CO, vy a la construcién de un mejor conocimiento sobre la relacion
existente entre los diversos procesos de comunicacién, macros y mi-
cros (no obstante la multiplicidad de enfoques de los estudios sobre
comunicacién urbana -dice Javier Esteinou Madrid- nos hemos olvi-
dado de la comunicacién interpersonal, no por micro menos impor-
tante para entender el problema y aportar a su solucién), y la
ciudad, en la perspectiva no solo del diagnéstico, sino también de la
proyeccion hacia urbes mas humanas, mis democraticas, mas vivi-
bles.

La caja registradora se ha convertido en la editora de ciertos me-
dios impresos dentro de una tendencia que considera que “el texto
es despreciable”, algunos entretelones de la radiopasion del padre
de la radionovela: Félix B. Caignet, la vigencia de la onda corta tra-
dicional y otros temas de interés constituyen esta edicién 55 con la
que esperamos seguir sucitando el debate y la socializacién de pen-
sares y sentires acerca del multifacético mundo de la comunicacion.
Al acercarnos al décimo quinto aniversario de Chasqui, en su segun-
da etapa, renovamos nuestra fe en este cometido y en nuestros lec-
tores, interlocutores y parte sustancial de él.
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ANA MARIA MIRALLES

Periodismo urbano:
hacia una nueva generacién de periodistas

El pasado 9 de septiembre
inici6 actividades la
especializacion en Periodismo
Urbano, un programa
conjunto de la Universidad
Pontificia Bolivariana de
Medellin (Colombia) y la
Consejeria Regional en
Comunicacion para America
Latina de la UNESCO (Quito).
Quince estudiantes
colombianos conforman la que
dentro de un avio serd la
primera generacion de
periodistas especializados en el
cubrimiento y andlisis de las
realidades urbanas.

on un denso curriculo y
una audaz planta de pro-
fesores nacionales e in-
ternacionales, este pro-
grama piloto en América
Latina tiene una apuesta
fundamental: contribuir al incremento en
la calidad de los contenidos periodisticos
sobre lo urbano. ¢Las razones? La pér-
dida de sentido de la realidad social en
los medios de comunicacion, el distan-
ciamiento entre medios y comunidades,
la necesidad urgente de pensar en la
ciudad desde la informaci6n y la comuni-
cacion y lo inaplazable de la especializa-
cién de los periodistas.

ANA MaRia MIRALLES, colombiana. Coordinadora,
Universidad Pontificia Bolivariana.
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La obnubilacién de la vocacion co-
municativa de las ciudades es induda-
blemente uno de los elementos
fundamentales de la crisis de (as ciuda-
des contemporaneas, en las que el sen-
tido de comunidad y de los valores
compartidos parecen haber cedido su lu-
gar a tendencias que reflejan la fragmen-
tacion y la insularidad, al tiempo que
promueven el anonimato y la reclusion
en |a supuesta tranquilidad de la vida do-
méstica, en detrimento de las activida-
des publicas. A esta realidad se
superponen los relatos de los medios de
comunicacién que son una potente fuen-
te de creacién de las imagenes de ciu-
dad en las que 1o inhospito es un sello
caracteristico que tiende a volver mas

complejas las relaciones entre lo publico
y lo privado.

Por ello, esta especializaciéon busca
aportar los elementos teorico-conceptua-
les para la comprension de la ciudad co-
mo un ambito de comunicacion en el que
son fundamentales las interacciones de
sentido y de bienes, abrir posibilidades
para que el periodista sea un agente cri-
tico y activo del desarrolo urbano e inter-
locutor comprometido en el dialogo por
la gestion de las ciudades, y auspiciar
procesos de reflexién y accién en los
cuales la ciudad se entienda, en el
marco de |a ética, como el lugar de reali-
zaciébn de los valores ciudadanos
que fundamentan el sentido de comuni-
dad.

Carlos Amérigo, Unuguay



Si consideramos que, segun cifras
de las Naciones Unidas, hacia el afo
2000 el 75% de la poblacién latinoameri-
cana habitar4 en las ciudades, es preci-
so entender que este fendmeno ha
dejado de ser, entonces, una cuestion
de preferencias de los medios de comu-
nicacion, para convertirse en asunto
prioritario. Tal como lo afirma, palabras
mas, palabras menos, uno de los lideres
del “periodismo civico” en Estados Uni-
dos, Jay Rosen: “sin recuperar el tejido
social, el futuro de los medios de comu-
nicacion esté incluso en tela de juicio”.

Buscando un perfil

El programa se ofrece exclusivamen-
te para periodistas. Esta determinacion
se tomd pensando en la seria necesidad
de proporcionar a los alumnos los ele-
mentos periodisticos de avanzada sin te-
ner que afrontar cursos nivelatorios para
profesionales de otras areas, cuestion
que nunca ha sido bien resuelta en los
posgrados: es imposible resumir en un
par de meses los conocimientos de pre-
grado en periodismo.

sumir los medios
de comunicacion
CcOmo escenarios
privilegiados de lo publico
en las sociedades
contemporaneas €s un
campo de estudio
interdisciplinario que
subyace a toda la propuesta
de esta especializacion y
que incluso le ha dado
origen.

El reto fundamental del pénsum con-
sisti6 en contestar de la manera mas
adecuada a la siguiente pregunta: ¢cual
debe ser el perfil del periodista urbano?
Responder con el pénsum fue una tarea
que tomé alrededor de dos afios de in-
vestigacion y de dialogos con expertos.
Para lograr el resultado esperado fue
preciso concentrarse en dos dimensio-
nes: la conceptual y 1a profesionalizante.
Brindar elementos conceptuales para
entender las fuerzas profundas que
mueven a las ciudades y también sus
rasgos mas evidentes, supuso luchar
contra la dispersién que podria suponer
hacer un collage de disciplinas y vencer
la tentacién de grandes recorridos histo-
ricos, marcados por una mirada acade-
micista que tendria pocas posibilidades
de dar conocimientos Gtiles a los perio-
distas.

Desde el punto de vista de la forma-
cidn profesionalizante, el reto consistio
fundamentalmente en pensar el periodis-
mo de prensa, radio y televisién con un
acertado sentido de futuro. En un campo
en el que los avances estan a los ojos
de todo el mundo, pero especialmente
de los mismos periodistas, el mayor es-
fuerzo se hizo en la bisqueda de co-
rrientes y metodologias de avanzada en
torno al periodismo civico, la nueva na-
rrativa latinoamericana e investigacion.

En este sentido, los rasgos de este
nuevo periodista avezado en el cubri-
miento y andlisis de lo urbano, deberian
concentrarse en torno a las siguientes
ideas: ser lector de hechos sociales, tra-
ductor de un sistema cultural a otro,
constructor de puentes entre diferentes
grupos sociales, ser intérprete de he-
chos y especialmente de procesos,
cuestionar los cédigos y lenguajes arrai-
gados en el uso social y que no hacen
justicia a las situaciones. (Reguillo, sep-
tiembre de 1996).

Asimismo, fue crycial determinar la
mejor manera en que podria motivarse
una discusion entre periodistas en torno
al poder que tienen los medios para defi-
nir versiones y visiones de la realidad.
Esta labor hermenéutica que apenas es-
ta comenzando, tradicionalmente no ha
sido del gusto de los periodistas, a quie-
nes a veces parece importarles mas la
acumulacién de destrezas del oficio, que
la reflexion acerca del saber que esta
circulando en los medios de comunica-
cién y del que ellos son los principales

Un pénsum
flexible

La especializacién en Periodismo
Urbano estd disefada para cuatro
trimestres que se cursan a lo lar-
go de un afio. El pénsum esli es-
tructurado en cuatro ejes:

Conceptual

Cursos: Lo publico y lo privado,
Lo institucional y lo emergente,
Lo tradicional-modemo, local, na-
cional, global, y Las relaciones de
inclusiéon y exclusion,

Actualidad
Cufsos: Debates urbanos I, 1 y
I1I. El periodista y la ciudad.

Lenguaje

Cursos: Hermenéutica del perio-
dismo, Nuevos lenguajes de in-
formacion, Lenguajes e identi-
dades urbanas, Actores, discursos
y practicas en comunicacion.

Metodologico

Cursos: Metodologia de la investi-
gacién periodistica, Reporte avan-
zado de la ciudad 1 y II,
Proyectos de informacion y co-
municacion urbana.

artifices. El discurso de los medios sobre
los asuntos urbanos y los imaginarios
que invocan, son elementos capitales
para empezar a explorar epistemolégica-
mente las ideas y los métodos periodisti-
cos: la transformacion solo se puede
lograr luego de esta reflexién sobre los
resortes del oficio.

Asumir los medios de comunicacion
como escenarios privilegiados de lo pu-
blico en las sociedades contemporaneas
es un campo de estudio interdisciplinario
que subyace a toda la propuesta de esta
especializacién y que incluso te ha dado
origen. Esta dimensién de escenarios de
lo publico ha rebasado los limites de fas
responsabilidades ético-profesionales
para trascender al campo de la ética ci-
vica de corte secular, cuyos soportes y
valores concretos deben ser objeto de
construccion colectiva. @
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