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NoTA A LOS LECTORES

omo “babel6logo” (estudioso de la Babel de lenguas que
es la ciencia), “experto en expertos” (conocedor de quie-

E: nes tienen la informacién especializada), “el espiritu que
siempre niega” (similar al Mefistéfeles de Fausto) y de muchas otras
maneras ha sido definido el periodista cientifico. Pero, mis alli de
las definiciones, estd la importancia que va adquiriendo en un mun-
do crecientemente tecnologizado y enormemente dependiente de la
ciencia, mds atn si consideramos que la mayor parte de los ciudada-
nos de nuestros paises, incluidos los considerados “cultos”, ignoran
muchas cuestiones cientificas y tecnologicas. Por ello, en los albores
del tercer milenio en el cual se acentuard la importancia de la cien-
cia y. la tecnologia, y nuestro grado de dependencia hacia ellas, el
papel que deberdn jugar el periodismo y la divulgacién cientifica
-los dos emparentados pero no iguales- serd mucho mayor. Chasqui,
que nunca ha permanecido ajena a las revoluciones informativas ni
al progreso cientifico y tecnolégico, ha querido poner en comin al-
gunas preocupaciones de connotados periodistas y profesores de
Iberoamérica sobre esta compleja y exigente temdtica, para renovar
el didlogo en torno a los Medios, ciencia y tercer milenio.

Desde el “animal politico”, sedentario habitante de la polis grie-
ga, y aun antes, hasta el “animal informitico” sedentario y némada
electronico de la ciudad actual, el espacio urbano se ha transforma-
do desmesuradamente, y con él todo lo que lo ha configurado, in-
clusive la comunicacién, dimensiébn que suele no ser muy
considerada al analizar la ciudad y su complejidad. En Comunica-
cion en el espacio urbano, Chasqui quiere contribuir al debate, ya
iniciado de manera fructifera por otras instituciones como la UNES-
CO, vy a la construcién de un mejor conocimiento sobre la relacion
existente entre los diversos procesos de comunicacién, macros y mi-
cros (no obstante la multiplicidad de enfoques de los estudios sobre
comunicacién urbana -dice Javier Esteinou Madrid- nos hemos olvi-
dado de la comunicacién interpersonal, no por micro menos impor-
tante para entender el problema y aportar a su solucién), y la
ciudad, en la perspectiva no solo del diagnéstico, sino también de la
proyeccion hacia urbes mas humanas, mis democraticas, mas vivi-
bles.

La caja registradora se ha convertido en la editora de ciertos me-
dios impresos dentro de una tendencia que considera que “el texto
es despreciable”, algunos entretelones de la radiopasion del padre
de la radionovela: Félix B. Caignet, la vigencia de la onda corta tra-
dicional y otros temas de interés constituyen esta edicién 55 con la
que esperamos seguir sucitando el debate y la socializacién de pen-
sares y sentires acerca del multifacético mundo de la comunicacion.
Al acercarnos al décimo quinto aniversario de Chasqui, en su segun-
da etapa, renovamos nuestra fe en este cometido y en nuestros lec-
tores, interlocutores y parte sustancial de él.
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PATRICIO FALCONI

El graffiti:

spray,
paredes y
algo
mas...

El graffiti no es una voz aislada: es opinion piiblica, mitin poético, sarcasmo en pastillas
que no destruyen la fachada de una casa sino que minan por deniro las entravias. Su
lenguaje es creativo y con una alta dosis de simbolos. Aborda el contexto social pero se

permite, como un torero elegante, bacer una veronica y volverse liidico.

| graffiti, en parte, es Unico
en cada pais; en parte gita-
nea: va de pared en pared,
con ligeras variantes, le-
yendo (@ mano de los pue-
blos. Las circunstancias
son tan parecidas y ellos, los mortales
que se piensan inmortales, también.
Somos y no somos originales. Pero
antes que indagar la paternidad de un
graffiti -ef graffiti es un testimonio anéni-

PATRICI0 FALCONI, ecuatoriano. Escritor y abogado.
Autor de dos libros de analisis sobre el fenémeno
del graffiti en Ecuador: Censura de prensa y libertad
de Graffitiy Esa maldita pared.
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mo y popular- conviene valorar la inten-
cionalidad politica, el sentido de la opor-
tunidad, la irreverencia, el riesgo. Un
graffiti que en el Ecuador alguien lo ga-
rrapatea en la noche, sin mayores pro-
blemas, exige casi una operacion militar,
para pintarlo, en Nicaragua. El trago del
texto cambia de sabor segun la copa del
contexto.

El graffiti en Quito, en los tres Gitimos
afios, ya no es el mismo: se ha renova-
do. Hay ahora un graffiti distinto que, sin
embargo, no niega al anterior: lo contie-
ne. Al graffiti politico le disputa paredes
el graffiti de corte personal y a veces

intimista. Seductor, irénico y tempestuo-
S0:

Arriba las minifaldas

Abajo Bucaram

El graffiti, por su origen y su naturale-
za, no puede ser complaciente: es un
chucaro que esta permanentemente pro-
vocando, desde distintas facetas de la
vida, al orden establecido. Tiene brio po-
lémico. EI graffiti, que no es sino un
mensaje garrapateado en un muro, con
spray o con brocha, es casi siempre con-
ciso, humoristico y sugerente. Para de-
cirlo gastrondémicamente, el graffiti es
como el aji, picante pero sabroso. Ade-
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mas, cualquier estudioso del tema sabe
que el graffiti no solo est4 en las paredes
y banos; un travesti, el dibujo de Madon-
na decorando un convento de monjas,
un virus que invade via en el ancho y ve-
loz mundo de la electrbnica, son graffiti,
sostiene el experto colombiano Armando
Silva.

Hay que distinguir, eso si, entre el
slogan politico y el graffiti. El primero, el
slogan, es uniforme: representa a un
grupo, insinda un programa de gobierno,
busca clausurar un debate, no inaugu-
rarlo. El slogan, ademas, tiene una limi-
tacién inevitable: se dirige
exclusivamente a 10s miembros de! equi-
po, a 10s suyos, en su codigo.

El graffiti, en cambio, es mas conver-
sacional, no representa a un partido 0 a
un programa: representa mas bien una
inquietud existencial. Donde el slogan
coloca la afirmacién rotunda, el graffiti
ubica el pensamiento o incluso una du-
da. Esa es su pedagogia. El graffiti va
suelto, libre. No esta, como el slogan,
fletado por nadie. Esa es la regla.

Miel y veneno

Pero el graffiti politico, el que gangre-
na famas y reputaciones, no solo es sal,
no solo es plantillada. Viéndolo a ojo cli-
nico, ese graffiti es cruel: si hubiera que
comparar al graffiti politico -el de spray y
pared- con las muestras del reino zool6-
gico, deberia decirse que es un cruce
entre abeja y alacran, miel y veneno. De
la abeja tiene el graffiti la capacidad de
producir miel: miel para el graffitero... y
para los zanganos -nacionales y turistas-
que se deleitan con el mensaje. Del ala-
cran posee la ufia envenenada que cau-
sa alergia adentro de la epidermis de la

victima. Con mas exactitud podria decir-
se que unos ven, en el graffiti, solo el la-
do amable, dulce: la abeja. Las victimas,
con razén, solo llegan a descubrir el lado
pérfido: el alacran que hiere.

Ningin ser humano, eso si, mucho
menos un personaje publico, soporta un
tratamiento de ridiculo como el que brin-
da gratuitamente un buen graffiti. Con
una ducha de ridiculo no se es cadaver:
Se es gusano, cosa grave.

Un poco de historia nos puede ilus-
trar cémo y por qué una ciudad (Quito)
que antiguamente era descrita como un
internado de monjas y de curas, que pre-
gonaba la moral judeo-cristiana y conde-
naba los goces naturales de la vida,
prefia de pronto sus paredes, en un bre-
ve lapso, con estas criaturas de miel y
de veneno.

El graffiti ha tenido en los Ultimos
tiempos, segun los expertos, tres gran-
des etapas: en 1968, en Francia, hubo
un graffiti utbpico, preocupado por el
mundo y por la libertad, queria barrer
“principios obsoletos” y tiranos. En New
York, después, se escribe otra gran jor-
nada de subversién en paz: los negros
y los marginados irrumpen en el metro
con un graffiti menos sofiador que el
francés, mas preocupado por el ghetto y
por su vida, no por el mundo. En Améri-
ca Latina, donde el fendémeno es mas re-
ciente, se le mete al graffiti un poco de
ambas cosas, de “ambas modalidades”.
Pero pronto evoluciona: con la pérdida
de credibilidad de ta democracia y el “de-
sencanto utépico” adquiere cédula de
ciudadania “un graffiti burlén y cinico...”
Es el graffiti jodén errante: recorre ciu-
dades, visita paises, se apropia de pare-
des.

En Quito, el graffiti es hijo de su “sal™:
alegre, divertido, plantillén. Se rie lo mis-
mo de lo propio que de lo ajeno. De lo
politico que de lo sexual. Se preocupa
igual del chiquito destino individual que
del grande espacio de la utopia social.
Se rie de lo publico y de lo privado y a
veces se rie mas de o propio que de lo
ajeno. En el graffiti quitefio, lo dicho: se
juntan concepto y afecto. O para decirlo
de otro modo, hay tres aspectos diferen-
ciables, pero no separables: lo utépico,
lo politico y lo sexual. Los tres unidos y
empacados en humor.

Ei analista sabe, ademas, que el
graffiti conceptual ayudado por la irreve-
rencia popular, no pierde su personali-
dad: la adquiere. E! graffiti se humaniza:
vive lo cotidiano y se libra -Dios mio- de
pontificar, de celebrar misa. Pero el gra-
fliti es algo mas. El fax, un fax que se
envia, puede convertirse en un mortal
graffiti; esto se vio en Guatemala cuando
Jorge Elias Serrano quiso proclamarse
dictador, censuré a la prensa: no pudo
con la ironia y sarcasmos de los fax.

Maradona, el mejor futbolista del
mundo, el hombre de la gambeta electri-
zante, el mimado, en tanto drogado y
travesti, con panties, colorete en sus me-
jillas y un rojo intenso en los labios, es
un graffiti-ambulante: “es un disturbio,
una alteracién del orden, no una critica...
Es una tentativa, quimérica sin duda, por
escapar de este mundo y colocarse al
margen de la sociedad".

La idea “foranea“ de crear una zona
de tolerancia para el graffiti, no va con el
graftiti: lo niega. E!l graffiti necesita com-
pinchar con lo prohibido, invadir pare-
des. Un muro gratis, no lo alimenta: lo
oficializa y mata. &
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