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NOTA A LOS LECTORES

mplejo, polémico e insondable, El laberinto de la ciberred
rovoca adhesiones euféricamente optimistas, sabotajes creati-
vamente iconoclastas, expectativas anhelantes de democracia.
Segtn Bill Gates, “los beneficios y problemas que surgirdn serin mucho
mayores que los que produjo la revolucién de las PC”, introducidas en
los albores de los afios 80. Ahora, el cibernauta va puede acceder a una
inimaginable oferta de informacién multimedia, hacer sus compras, apos-
tar, blanquear narcoddlares, acceder a mensajes de una enorme gama de
emisores (desde el movimiento neonazi que incita a la violencia racista,
hasta el de Chiapas que expone globalmente las razones de su lucha),
degustar una pornografia que estd siendo censurada... y, todo ello, desde
su casa. Beneficios y problemas son los que caracterizan al caos existente
en la telarana cibernética, caos que alin garantiza libertades, pero presen-
ta enormes limitaciones para quienes no tienen acceso adecuado a la tec-
nologia; mds atn en una América Latina (solo el 0.6% de los usuarios de
Internet en el mundo) carente de politicas de comunicacién que generen
condiciones para un uso intensivo, extensivo y democratico de la cibe-
rred.

La cultura visual que vivimos, cultura multimedidtica, satelital, infor-
matica, TVisionada... tiene como uno de sus soportes fundamentales a la
“mds antigua nueva tecnologia”: La television por cable. Para el afio
2000, la TV pagada tendra 20 millones de suscriptores en América Latina.
No sorprende, entonces, que los Azcarraga, Murdock, Marinho, Abril,
Vargas, etc., estén muy interesados en este lucrativo y creciente negocio,
como lo han estado los monopolios y oligopolios nacionales, general- -
mente en franco contubernio con los gobiernos latinoamericanos. Asi, es-
ta vigente para la regién lo que Furio Colombo vaticind, hace mas de 20
anos, para Italia: “El cable puede desafiar o no al monopolio, segin las
fuerzas que consigan intervenir para controlar o ampliar su uso. Aquello
que conocemos como television cambiard en todo caso, pero no cambia-
ran... todos los demds aspectos del problema del control de las informa-
ciones y de las comunicaciones”. Al respecto, el reto para la
comunicacién democrdtica y sus diversos actores es enorme, demanda
un conjunto de acciones sistemiticas, sostenidas, compartidas y plurales
para, al margen de veleidades integristas o apocalipticas, asumir posicio-
nes que permitan transformar este fendémeno audiovisual, en funcion de
los propios y auténticos intereses latinoamericanos.

“Si la prensa es un perro de vigilancia, ¢quién vigila a la prensa?”. Es
una pregunta imprescindible cuando del poder de esta se trata (“es de-
masiado poder, es un poder peligroso”, lo reconoce un empresario de
medios venezolano). Y la misma empresa periodistica contemporanea ha
encontrado dos maneras de vigilarse, de controlarse, no suficientemente
evaluadas: el Consejo de prensa y el Ombudsman. Esta Gltima palabra,
de origen escandinavo, designa al abogado, representante o Defensor
del lector (ombuds significa “aquel que representa”). En este modulo te-
matico de Chasqui ofrecemos, por primera vez, distintos acercamientos al
perfil del ombudsman de prensa, las ventajas y limites de esta institucion,.
su necesaria independencia, transfondo ético, autonomia y otros aspectos
que contribuirdn a fortalecer mecanismos adecuados para controlar ese
“peligroso poder”, ojald extensivos a los otros medios, sobre todo a la
TV.
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HeRNAN RoDRIGUEZ CASTELO

El periodista y el verbo

Presente, antepretérito de subjuntivo,
antepospretérito de indicativo,
imperativo, jpotencial?, son algunos de
los tiempos y modos verbales del
castellano, con los cuales se ban dicho
en nuestra lengua todas las acciones,
“desde el Quijote hasta las mds briosas
aventuras de cienciaficcion”. ;Conoce,
el periodista, esta rica gama verbal?
¢Como manejar los dieciséis tiempos
verbales adecuadamente? En el

siguiente texto, algunas pistas al

ay usuarios de la lengua
que han reducido su pa-
radigma verbal a tres o
cuatro tiempos -a veces,
eso si, con usos que al
reemplazar a los norma-
les resultan expresivos: “En media hora
estoy ahi” {presente por futuro: en rigor
debia ser “estaré”)-.

No puede ser el caso del comunica-
dor. Porque él es testigo de un acontecer
que arranca del pasado y se proyecta al
futuro, y que a menudo es complejo en-
tramado de acciones -relacionadas, su-
bordinadas, superpuestas- y debe
enfrentarse, si ha de decir aquello en su
complejidad -Unico modo de ser objetivo
y exacto-, a todas las posibilidades que

HEeRNAN RopriGUEZ CASTELO, ecuatoriano. Escritor y
periodista, miembro de la Academia Ecuatoriana de
la Lengua.

le ofrece el paradigma verbal espafol
-por supuesto, lo que de él esta vigente
en el lenguaje contemporaneo, que no
es todo-.

El petiodista, hombre de tiempos

Dije alguna vez que el periodista es
“hombre de tiempos”. Lo hasta aqui ex-
puesto es lo que entendia decir con ello.
Y lo que nos mostrara un parrafo perio-
distico: “Los exploradores que llegaron
hasta el cerro de San Nicolas afirmaron
que es posible que del accidente hubie-
ran quedado sobrevivientes, que final-
mente habrian muerto por falta de
SOCOrro”,

jQué juego de tiempos verbales!: “los
que llegaron ... afirmaron que es posi-
ble ... que ... hubieran quedado ... que
... habrian muerto”. jCinco en cuatro li-
neas! Cosas asi es muy dificil hallarlas
fuera del periodismo -entiéndase, el es-

respecto.

crito-. Otros redactores, al no sentirse
acosados por los vericuetos de la infor-
macion y las exigencias de quienes es-
peran la noticia, rehlyen tales bordados.

Ahora bien, esta claro -me parece-
que el periodista que redacto este parra-
fo no pas6 limpiamente la prueba de ha-
bérselas con los cinco tiempos verbales
aquellos encadenados. ¢Ha visto el lec-
tor la falla? Suelo en cursos a aprendices
de periodistas, y aun a periodistas he-
chos y derechos, dictar este parrafito
y pedirles que la hallen. El indice de
aciertos en la prueba es de uno sobre
cien.

La equivocacién esta, por supuesto,
en ese presente (es) que se cuela en el
juego de pretéritos: pretérito - pretérito -
antepretérito de subjuntivo (segun Bello;
pretérito pluscuamperfecto de subjuntivo,
segun la Academia) - ant2pospretérito de
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indicativo (segun Bello; condicional per-
fecto, segun la Academia).

¢Qué hace alli ese es? Nada, salvo
testimoniar la impericia del redactor. De-
bi6 ser era. Con era, todo perfecto.

{Ese “es” podia tener lugar en estilo
directo: “Los exploradores afirmaron: “Es
posible...”. Pero entonces todo el juego
de tiempos debfa cambiar).

¢ Con qué contamos?

Es probable que el lector periodista
-por supuesto, no solo él- se sienta un
tanto perplejo: jtodos esos nombres, vy,
por si no fueran de por si tan intimidan-
tes, en doble nomenclatural Caso de
proponerse dominar cuestion que se
ofrece tan ardua, ¢por dénde comen-
zar?

Al llegar a este punto en ciertos cur-
sos de redaccidn bésica pido a los cur-
santes que saquen una hoja de papel y
respondan a esta Gnica cuestion: “Mo-
dos y tiempos del verbo en espaol”.

Ante las caras que mis requeridos
ponen, les aclaro que no se trata de
asunto bizantino, bueno solo para gra-
maéticos de oficio. Es simplemente la ele-
mentalisima cuestion metodolégica del
repertorio. Si hemos de manejar tiempos
verbales, ;cudles son? Es decir, para
enfrentarnos al verbo -la pieza clave de

la oracidn; el nervio del parrafo-, ;con
qué contamos o de qué disponemos?

lgual pregunta debe hacerse quien
quiera dominar una lengua extranjera,
sin contentarse con esos listados de fra-
ses hechas, buenas solo para ir de com-
pras a Miami.

Con ser la cuestién tan elementalisi-
ma -y, por ello, suponerse estudiada en
escuela y colegio-, jqué Babel de res-
puestas! Modos: cuatro, cinco, seis, has-
ta mas... modo indefinido, afirmativo,
interrogativo, gerundio... y, por supuesto,
el obsoleto “potencial”. Tiempos: para
los cursantes mas prudentes, solo tres:
presente, pasado y futuro. Otros, uno
que otro. Las chicas, el intimidante “plus-
cuamperfecto”.

Y la cosa, aunque bastante mds
completa, es simple.

Dejado a un lado el imperativo que,
salvo en estilo directo, no se usa en la
lengua escrita, y que el espafiol de Amé-
rica rehuye casi sisteméticamente, tene-
mos dos modos: indicativo y
subjuntivo.

Quien sigue con el tal “modo poten-
cial” -y en nuestro pais son muchisimos
maestros- es que no lee nada de estas
materias desde hace mas de veinte
afos: en 1973 la Academia borr6 de su

Gramatica eso de modo potencial. A los
126 afios acabd por dar la razén a Be-
llo, que rechazd que los tiempos “ama-
ria" (simple) y “habria amado” (com-
puesto) constituyesen un *modo”. Son -
los vamos a hallar alli enseguida- tiem-
pos de indicativo. Entonces, dos modos.

En indicativo, el modo fundamental,
un presente, dos pretéritos y dos futuros.
Es decir, a mas del simple pretérito
{amé), un pretérito matizado, con rasgos
como la imperfeccion y la coexistencia
(amaba); y, a mas del simple futuro
(amaré), un futuro condicionado o poten-
cial (amaria). Y cinco tiempos compues-
tos, en paralelismo con los simples, para
decir una accién anterior al tiempo sim-
ple (Bello} 0 una accién con el rasgo de
perfeccion (Academia); lo que se llama
en gramatica “aspecto”. Paradigma que
no puede ser mas armdnico.

Y en subjuntivo todo aun mas sen-
cillo; presente, pretérito y futuro, simples
y compuestos.

Todo lo cual hace el cuadro adjunto,
que es la respuesta a la pregunta que
respuestas tan variadas y, en casos, tan
aberrantes recibid: modos y tiempos del
verbo en espafiol.

Junto a cada tiempo van los nombres
que les dieron por su lado Bello y _por el

simples
Tiempo Bello
amo presente -
amé pretérito
amaba copretérito
amaré futuro
amarfa pospretérito
'ksimples
Tiempo Bello
ame presente
amara pretérito
‘0 amase
amare futuro

AMAR
MODO INDICATIVO

. Academia Tiempo
presente” he amado
pretérito- hube amado
_perfecto . -
simple .
.pretérito. habfa amado

imperfecto

~futoro : habré amado
condicional habria amado

' MODO SUBJUNTIVO

Academia Tiempo -

, ;kpre“s.enté haya amadb
pretérito  hubiera amado
imperfecto o hubiese amado
futuro hubiere amado

~ ptﬂscﬂamperfeéto :
~ant’e’fyturo: : ,,:futuro;perfe,ci,to
antepospretérito . condicional -
perfecto .-
: :combuéstos
<..-Bello. Academia
 antepresente pretérito
. perfecto
antepretérito pretérito
pluscuamperfecta
antefuturo futuro perfecto

compuestos

“ antepretérito

s anteCOpretéﬁtO‘ - pretérito
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suyo la Academia. Por igual los unos y
los otros nos dan valiosa informacién so-
bre esos tiempos:

Si se observa las nomenclaturas se
vera que Bello nombra los tiempos com-
puestos anteponiendo ante al nombre
del tiempo simple (presente/antepresen-
te). La Academia afade, generalmente,
perfecto al nombre del tiempo simple
{alguna vez el tautolégico “compuesto”).
Las razones de Bello y la Academia se
veran cuando atendamos a la significa-
cién de los tiempos.

Plan general de accion

Con el repertorio de posibilidades a
la vista, podemos preguntarnos: ;Cémo
aprender a manejar esos dieciséis tiem-
pos sin desnaturalizarlos y aprovechan-

donos de todas sus posibilidades? (Vale .

la pena pensar en que con solo ellos se

han dicho en nuestra lengua todas las

acciones, desde el Quijote hasta las mas

briosas aventuras de la cienciaficcion, y

se han traducido, sin problema, hasta las

mas sutiles elucubraciones o ficciones.

Verdad que la lengua afronta ciertas su-

tilezas o complejidades con formas peri-

frasticas o apoyaturas especiales; pero
modos y tiempos, nunca se necesitaron
mas).

Un plan genera! de accion deberia
proceder por estos pasos:

1. Penetrar en la razén de ser de los
dos modos -de donde se desprende-
ran en lo fundamental sus posibitida-
des y necesidad de usarlos-.

2. Conocer el significado de los tiempos
de indicativo -lo cual incluye saber
sus posibilidades-.

3. Entender el sentido que tiene en el
ambito del subjuntivo lo temporal -lo
cual conducira nada menos que a
descubrir que lo temporal como se
da en el indicativo casi carece de
sentido en el subjuntivo.

4. Discutir la cuestién de {a lamada
consecutio temporum o “consecucién
de tiempos” 0 “concordancia de tiem-
pos”; es decir, que si se ha usado un
tiempo en la oracién principal, qué
tiempo ha de usarse en la subordina-
da.

Me atreveria a decir que todas las
equivocaciones que en el ambito del ver-
bo se dan en la redaccién periodistica
tienen que ver con uno de estos grandes
capitulos. Decenas y decenas que tengo
a mano podrian irse poniendo como
buenos ejemplos en uno u otro.

Son éstos temas que dan para largos
capitulos -y aun libros, como el pene-
trante Sistematica del verbo espariol de
Mauricio Molho-. Y, como son inevitables
para quien quiere dominar la escritura,
los hemos tratado en Redaccién perio-
distica (CIESPAL, Coleccion Intiyan,
Quito, 1995, pp. 141-157 y 299-312).

El verbo en evolucion

En cada uno de estos capitulos de
trabajo con el verbo, el periodista va a
dar con un fendémeno a primera vista
desconcertante, pero en si estimulante y
casi fascinante: dentro del sistema de la
lengua el verbo es la pieza que mas
cambia. Y el periodista no solo es quien
mas cerca esta de estos cambios, sino
que contribuye a introducirlos o afirmar-
los. Prerrogativas y riesgos de estar en
esa que hemos Illamado frontera de la
lengua.

Pero en casos el periodista contribu-
ye a detener cambios, sin que ello Io
convierta en conservador o reaccionario.
Por ejemplo, se ha notado que “en gran
parte de Hispanoamérica predomina ab-
solutamente canté sobre he cantado en
el habla usual” (Esbozo de una nueva
gramatica de la lengua espariola de la
Academia, 3.14.2.b). Pareceria insinuar-
se la tendencia a reducir los dos pretéri-
tos de indicativo a uno. Pero el
periodista necesita a los dos. Y, por si él
no se hubiera percatado de la necesi-
dad, los “manuales de estilo” se la re-
cuerdan. El de EFE lo alerta asi:

“Otra forma verbal perseguida por las
normas del lenguaje de prensa es el pre-
térito perfecto de indicativo (he canta-
do). Se la sacrifica al indefinido (canté)
como si expresara fo mismo; con ello se
mutila gravemente el sistema verbal del
idioma. La forma he cantado debe usar-
se cuando nos referimos a acciones ocu-

rridas dentro de la unidad de tiempo que
aun dura para nosotros.

E! Rey ha inaugurado hoy el curso
en a Escuela Superior del Ejército.

Esta semana ha bajado !a Bolsa en
tres enteros.

Por el contrario, canté se refiere a
una accion realizada en una unidad de
tiempo que el hablante da por concluida:

El Rey inauguré ayer el curso en la
Escuela Superior del Ejército

La semana pasada bajé la Bolsa en
tres enteros" (6.28).

Y esa no es la Unica diferencia entre
los dos tiempos a que el periodista se
vera necesitado de acudir: si él ha sido
testigo de vista del hecho de que da noti-
cia puede usar el simple pretérito: “En
Babahoyo el candidato cayd de la ca-
mioneta en que hacia campafia”; pero si
él no lo vio y lo supo por algun testigo
presencial, debe acudir a la forma com-
puesta: “En Babahoyo el candidato ha
caido de la camioneta..” Tan importante
diferencia movié a Harald Weinrich a lia-
mar al tiempo compuesto “tiempo retros-
pectivo del mundo comentado”.

Y hay casos en que el periodista no
es que contribuya a la evolucion del sis-
tema verbal espafol, sino que simple-
mente muestra ignorancia o del sentido
mismo de los tiempos verbales o de sus
posibilidades de uso. Véase este futuro
que tan mal remata este parrafo:

“Coincidencia: mientras a Abdala Bu-
caram le robaban en Panama los docu-
mentos con los que iba a demostrar al
mundo que Roldds fue victima de un
asesinato terrible, en Guayaquil le roba-
ban al Municipio dirigido por fa Ab. Elsa
Bucaram, catorce millones. Lastima que
Abdala no mostré esos documentos a
Carlos Vera en la entrevista de dos ho-
ras. Si eso hubiera hecho, esas pruebas
estaran por 10 menos en los videos” (Ex-
preso, Guayaquil, 20 111 90).

“Estaran”: ;para qué cree el comuni-
cador que la lengua ha forjado un segun-
do futuro, potencial, sino para casos asi?

Aqui no hay tendencia alguna de
evolucion de la lengua: hay simple equi-
vocacion. (“Si eso hubiera hecho, esas
pruebas estarian...”).

Y, como siempre nos va a pasar en
cosas de lengua, nos quedamos a me-
dias. Esto del verbo y el periodista mere-
ce -y exige- nuevas charlas en este
espacio que nos ha abierto Chasqui.
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LEA, PIENSE
Y... (ESCRIBA!

Lea, piense

y... jescriba!

(Lo que est4 mas all4 de la
gramitica)

Rodrigo Villacis Molina

IESPAL presenta en su Colec-

cién “Intiyan” el volumen no. 36,
titulado Lea, Piense... y Escriba, dirigido
a los periodistas que laboran en los dife-
rentes medios de comunicacion y, de
manera especial, a los profesores y es-
tudiantes de las facultades y escuelas
de comunicacién de Latinoamérica.

Este libro contiene una prolija selec-
cion de temas, sugerencias, ensefianzas
y ejemplos que su autor, el ecuatoriano
Rodrigo Villacis Molina, ha recogido du-
rante el cotidiano ejercicio periodistico y
docente de varios afios, y que hoy los
transmite con su experiencia, llevando
“de la mano al aspirante a través de un
camino rico en ayudas”, conforme lo se-
fiala en el prélogo del libro, otro destaca-
do ecuatoriano, el escritor y periodista
Simon Espinosa. “De los libros que co-
nozco sobre esta materia -afirma Espi-
nosa- este me parece el mas adecuado,
el que puede convertirse en un vademe-
cum, un comparfiero inseparable en el
camino hacia el arte mas excelso: el de
escribir bien”,

MEDIOS PARA LA DEMOCRACIA

Este es un proyecto que CIESPAL
realiza por encargo de la Fede-
racién Internacional de Periodistas (FIP)
y que se basa en una investigacién so-
bre 1a cobertura que los medios han da-
do al proceso electoral durante las
elecciones presidenciales en el Ecuador.
Este estudio se lo esta realizando en
tres etapas y hasta el momento se han
cumplido dos de ellas:

1. Diagnostico del proceso electo-
ral en los medios. Durante el mes de
abril, previo a las elecciones, se analizé
una muestra de diarios, radios y canales
de TV de alcance nacional, para conocer
las modalidades que adoptaron en la co-
bertura del proceso electoral, a base de
las siguientes variables: propiedad y co-
bertura, programas/informacion sobre
politica electoral, formatos, espacio de
publicidad electoral: tarifas, politicas in-
ternas en relacién al proceso, cobertura
el dia de las elecciones, capacitacidn so-
bre cobertura electoral, apertura hacia
los candidatos, incentivos para la partici-
pacion popular el dia de las elecciones,
sondeos de opinién, libertad de expre-
sién, conocimiento sobre leyes y regla-
mentos de radio; TV y prensa, libertad
informativa, utilizacion de boletines de
prensa, especializacion de los periodis-
tas sobre politica electoral.

2. Monitoreo de los medios el dia
de las elecciones. Su objetivo: conocer
las modalidades de cobertura el dia de
la primera vuelta electoral, a base de la
medicidn del tiempo de transmisién de
los cinco canales de TV que fueron parte
de las cadenas Opcion 96 y Telered, de
las cuatro principales cadenas de radio,
y de cuatro diarios de Quito y Guayaquil
que tienen cobertura nacional. En estos

Ultimos se midié el espacio dado a la in-
formacién de los comicios durante los
dias 19y 20 de mayo.

Los pardmetros analizados fueron:
espacios totales destinados a redaccién
0 programacion, espacios de publicidad
comercial, espacios exclusivos sobre po-
litica electoral, géneros mas utilizados,
temas tratados por los candidatos y por
los periodistas con otros actores sociales
no candidatos a las elecciones presiden-
ciales: politicos en general, sociedad ci-
vil, Fuerzas Armadas, etc.

ceso de integracion de la subregion.

INVESTIGACION, COMUNICACION Y MERCOSUR

ste es un proyecto desarrollado por CIESPAL, con el apoyo de la UNES-

CO, cuyo objetivo a largo plazo es formular un programa de comunica-
cidn subregional que promueva y favorezca el proceso de integracion
socio-cultural de los paises miembros del MERCOSUR.

En el marco de este proyecto se realizara un estudio de los medios de comu-
nicacion, y entrevistas a profundidad a directivos de instituciones politicas, cultu-
rales, empresariales, cientificas, educativas y de comunicacioén de Argentina,
Brasil, Paraguay y Uruguay, a fin de recopilar informacién acerca de las expe-
riencias comunicacionales mas significativas desarrolladas en beneficio del pro-

- CAPACITACION EN TV

FMESPAL y Ja Fundacion Frie-
.. Qdrich Ebert de Alemania han
organizado el Taller internacional so-
bre produccién de informativos para la
TV, que est4 dirigido a camardgrafos,
~editores y reporteros de los canales
locales y regionales de América:Lati- |
na. ~

Del 7 de octubre al 1 de noviem-
bre del presente afo se realizara, en
la sede de CIESPAL, en Quito, este
taller cuyos objetivos son capacitar en
la produccién de géneros informativos
televisivos y conocer los diferentes
formatos informativos en América Lati-
na para identificar los niveles 6ptimos
de produccidn, entre otros.

Los participantes seleccionados
pagaran 200 délares, individuaimente,
ademas dispondran de todas las facili-
dades técnicas, equipos portatiles, es-
tudios de edicién y grabacion.
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Ecuador:
RADIOS POPULARES CONTRA 1A DISCRIMINACION

PERIODISMO

partir del 17 de enero, entré en Estas discriminaciones son:

vigencia la reforma a la Ley de a. El sector comunitario solo puede ac-
Radiodifusion y Television en el Ecua- ceder a frecuencias de baja intensi-
dor, Ja cual restringe al sector comunita- dad.
rio para acceder a frecuencias de alta  b. Al sector comunitario se le han im-
intensidad y establece obligaciones adi- puesto limites en los contenidos a
cionales dirigidas exclusivamente a este ser radiodifundidos.
sector. Por ello, la Coordinadora de Ra-  ¢. Se somete las concesiones de fre-
dios Populares del Ecuador (CORAPE) cuencias para el sector comunitario a
presenté al Tribunal de Garantias Cons- un informe previo del Comando Con-
titucionales la demanda de inconstitucio- junto de las Fuerzas Armadas, infor-
nalidad del articulo 17 de dicha Ley. El me que No se exige a otros sectores
fundamento de esta demanda se basa que aspiran tener concesiones.

en que todos los ecuatorianos son igua-  d. Se le prohibe tener ingresos por con-
les ante la ley, tienen las mismas obliga- cepto de publicidad.

ciones y los mismos derechos y, por 2 En jos principios constitucionales se

tanto, esta ley es discriminatoria y aten- establece que el sector comunitario o

ta contra la Constitucion. de autogestion, que esta integrado
por empresas cooperativas, comuna-
les o similares, debe ser estimulado
para su desarrolio, principios que son
vuinerados en fa ley y el reglamento
que buscan asfixiar al sector.

3. Elreglamento utiliza conceptos juridi-
cos diferentes a los establecidos en
la Constitucién, como el de comunal,
reducido a una visién territorial pres-
crita en la Ley de Comunas prevista
para efectos de division territorial.

4. Los limites impuestos a la existencia

nodtsmo 4 se Mam
en 1983 por la Umon de Pe

labores para contmua i
desarrollo de la educamon de pos

diante cursos seminarios, taneres~’y
entrenamiento tanto nacionales como..

Los problemas de la reformay el mternacnonales Algunos encuentros.

sistema comunal

La ley y su reglamento, tal como se
encuentran dictados, provocaran la de-
saparicion de los servicios comunitarios
de radiodifusién.

Del 12 al 17 de agosto de
- Hemingway: El period
‘Ios duros. Aproxnmacm

Enlaley y su reglamento existen va-
rias normas que violan garantias y pre-
ceptos constitucionales, y son las
siguientes:

1.

Es una ley discriminatoria que viola
la garantia de igualdad ante la
ley al establecer obligaciones solo al
sector de radiodifusién comunitaria.

de la radiodifusién comunitaria imi-
tan el derecho de expresion de sec-
tores sociales que no tienen acceso
a los medios comerciales.

. ‘,Encuentro mternacm

;;prensa comumtarl

Argentina:
LA RADIO DE FIN DE SIGLO - m‘e”tOS
actualidad. T
Del 21 al 26 de octubre de;1996
Encuentro lberoamerlcano de
critica cinematografica. Persi-
gue lograr. un didlogo entre criti- 3
cos de! séptimo arte de coémo
enfrentar los desaﬂos de la con-{f'[
temporaneidad. : .
Para mayor informacién: Instltuto ”
Internacional de Periodismo José
Mart/, Calle G # 503 entre 23 y 21,
Piaza, La Habana CP 10 400. Telf. -
32 2965. Fax: (337) 33 3079.

populares :

Con el auspicio de la Asociacion de Facultades Argentinas de Comunicacién ~
(AFACOS) y LA CRUJIA (Centro de Comunicacién Educativa), en La Plata, -
se realizaran las Cuartas Jornadas Universitarias “La radio de fin de siglo”, entre el
22 y 24 de agosto de 1996.

Este evento esta dirigido a docentes e investigadores de las universidades ar-
gentinas y de paises limitrofes, vinculados al area de la comunicacién radiofonica.
Los pricipales expositores seran Maria Cristina Mata y Daniel Prieto Castillo.

El eje tematico sera: “Saberes necesarios para construir metodologias de ense-
fianza en la comunicacion radiofnica”,

Para mayor informacién: Lic. Cielito Depretis, Av. 44 no. 676, (1900} La Plata.
Telefax: (021)49920/37288/4361. E-mail: perio01@isis.unlp.edu.ar
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Revista nobres dbe maiz

La tinica revista cenfroamericana especializada en el
desarrollo humano.

Suscripcion por un afio: 12 niimeros

Centroamérica $40

América Latina $60 ANUAL BIENAL
USA $70 (6 ndms.) (12 nams.)
Europa $80 Us$ 50  US$ 85
Otros paises $90

US$ 80 - US$ 140

Envie su cheque a la orden de Asociacion Hombres de Bs. 2.800 Bs. 5.200

Maiz. Apdo. 317-10002, Paseo Estudiantes, San José,
Costa Rica; o deposite giro bancario en la cuenta del

heque en dolares a nombre de
Banco Nacional de Costa Rica No. 0605723-6 . ‘

OCIEDAD. Apartado 61.712-
060-A. Venezuela. Telf. 267.31.89
uar transferencias bancarias para
celar suscripciones.

Mayor informacién:

Costa Rica. Telf. (506) 222-96-58 / 257 80 53

Fax: (506) 257 80 63 Apdo. Postal: 317 1002 paseo
Estudiantes, San José, Costa Rica.

STUDIES IN LATIN AMERICAN o
POPULAR CULTURE =
SuBscRl <
U PTIONS | o
Individual US$ 15;
libraries and other ingtitutions US$ 45;
patrons US$ 60. 90.1 F.M.
Make checks payable to: Studies in Latin
American Popular Gulture and send to: ECUADOR PASAJE 12 No. 5320
Charles M. Tatum: Editor Debate 12No.5
Department of Spanish and Publicacion Cuatrimestral del VILLAEL LIBERTADOR
Portuguese University of Arizona at Centro Andino de Accion Popular TELEFAX (051) 94 - 1747
Tucson SUSCHPECSGZ%IFS gE;I %T)g s
Arizona 85 72 USA Diego Martin de U-lrerés 733y C O R D O B A
Selva Alegre. Telf. 522763
Apasa:o aZ?t;o 17?15-?)01773 -B A R G E N T I N A
Quito - Ecuador
CANDELA
a Comumcacmn Director fundador Prof. José Luis Véré,
Uruguaya de lnvesngadores de la Comunicacién (AUIC)
acion - Ecologia - Integracion - Etica - Verdad - Cultura
1.200, Montevideo, Uruguay. Tel.: 91 14 06 - Fax (0598-2) 96 22 19
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MANUAL DEL PERFECTO IDIOTA
LATINOAMERICANO

Chndel

Hustracion: Césa

“Dios los crea... y ellos se juntan”. Nun-
¢a habia sido tan cierto. Algunos se pare-
¢en como cigotos de una misma célula.
Coinciden en tiempo y espacio pero tam-
bién son de épocas y lugares diferentes.
Hitler se parece a los peores emperadores
romanos que gozaban echando cristianos a
los leones como él judios al horno. Los s&-
trapas hispanoamericanos parecen gemelos
de los jeques y reyezuelos del Medio
Oriente.

Asi, Ia coincidencia entre un intelectual
frustrado por una revolucién muy honesta
para sus apetitos, un arrepentido de creen-
cias trocadas por el plato de lentejas de los
alamares diplomiticos y el vistago hecho a
las delicias de Miami, puede ser plena y
nada gratuita, Solo faltd Jorge Mas Canosa
en el Manual del perfecto idiota latinoame-
ricano de Carlos Alberto Montaner, Plinio
Apuleyo Mendoza y Alvaro Vargas Llosa,
con prologo de Mario Idem, para un quin-
teto perfecto. Pero es posible que aquel
sea aln analfabeto. Eso si, debe saber con-
tar los délares de sus nexos con la mafia y
su obsecuencia con el Pentigono.

Montaner promociona el libro con un
articulo-encuesta simplon y repetitivo, que
crea sistematizacion de una “idiotologia
que revoluciona las ciencias sociales”, al
que he respondido fielmente. Y no tuve

- qUEremos ser iquales
2 ustedes,querems ser
1qugles 3 usteées,quera‘mj

ser ]3\12‘&5. . ’

dudas: soy un perfecto idiota latinoameri-
cano. Como Galeano, Fray Betto y Carde-
nal, compafiia que parece mais digna y
decente que la de Mas Canosa, Robert Do-
le, Jesse Helms o el “poeta” Valladares. Al-
go va de Pedro a Pablo.

Y en plan de categorizar segln las pau-
tas de Montaner, he aquf un test para des-
cubrir el arquetipo contrario, el “sublime
imbécil neoliberal”. Responda y sepa si ca-
be en este crisol,

1. (Los latinoamericanos somos pobres
por vagos y porque no imitamos el utilita-
rismo gringo?

2. ;JLa miseria se acaba si dejamos que
los capitalistas posean las riquezas, las ex-
ploten a su antojo y funden instituciones
de caridad para que recibamos su limosna
y ellos puedan ir al cielo?

3. ¢El Primer Mundo evalga bien los
precios de nuestras materias primas, paga
su valor sin que incida la ley de la oferta v
la demanda y vende productos industriales
en su valor justo sin excedente para su bol-
sillo?

4. El FMI vy el BM financian nuestro
desarrollo sin condiciones onerosas ni usu-
ra, pero nos gastamos el dinero en tonte-
rias como salud vy educaciéon en vez de
comprar armas y construir carreteras para
los autos del primer mundo?

5. ¢El Estado debe facilitar los negocios,
eliminar trabas burocrdticas y no preocu-
parse si los pobres comen y se educan
pues para eso estd la caridad cristiana?

6. (El gobierno debe tener manga an-
cha con los comerciantes, confiar en ellos y
no controlar los precios porque ellos son
muy buenas gentes?

7. ¢Las trasnacionales no sacan un gra-
mo de recursos naturales ni se llevan un
céntimo?

8. ¢Quien tiene la boca mds grande co-
ma lo que pueda, y el Estado no se preo-
cupe por los indtiles pues para eso estin la
caridad, la seleccion natural o la policia?

9. ([Latinoamérica debe olvidar su desti-
no, no intentar revoluciones pendejas y
atenerse a las instrucciones de la Casa
Blanca y del FMI?

10. Hay penuria en Cuba porque Fidel
se gasto la plata rusa en educacién, salud,
ciencia y deporte en lugar de hacer hote-
les, casinos y burdeles para los turistas
gringos?

11. jLos cubanos odian a Fidel y quie-
ren cambiarlo por un esclavo de la Casa
Blanca?

12. (Se debe privatizar hasta el aire y el
agua para que se pueda crear riqueza, y
aplaudir sin sonrojarnos?

Si contestd NO a todas las preguntas,
es un perfecto idiota y podemos formar un
club. O hacer una revolucion. Si contestd
NO a entre ocho y once, estd lejos de ser
un sublime imbécil neoliberal. Tal vez ni
sepa que es “neoliberal” pero todavia pue-
de respirar. Si contesté NO a entre cuatro y
siete, ya es casi sublime. Le dard empleo
Mas Canosa o sera amanuense de los inte-
lectuales ex cubanos. O ex peruanos. Si
contestd NO a dos o tres, tiene autografia-
do un libro de los que sabemos y reparte
hojas volantes sobre La Habana. Si contesto
SI a todas, ya sé quién es usted sefior Mon-
taner: el arquetipo del sublime imbeécil neo-
liberal. 'Y yo, un anénimo idiota
latinoamericano que piensa en tonterias co-
mo la justicia social y en que son mejor
compafiia Garcia Mirquez o Cardenal que
Pinochet. O que usted.

OMAR OsPINA.
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SEDUCIDOS POR LA TELE
Huellas educativas de la television
en padres y nifios

RoOsA MARIA ALFARO

SANDRO MACASSI LAVANDER

Asociacion de Comunicadores Sociales
“CALANDRIA”. Noviembre 1995

La influencia que la TV tiene sobre los
nifos y la forma como esta repercute en su
educacion, ha sido y sigue siendo una
preocupacion de padres y educadores. An-
te este inquietante fendmeno, Calandria de
Perq, con el apoyo de Save The Children,

CEAAL y un importante grupo de investiga-

dores, ha venido realizando trabajos con-
juntos para despejar tales interrogantes
sobre el mundo televisivo infantil y dar una
propuesta de educaciéon para la TV. Esta
obra es uno de sus resultados. “A lo largo
del libro se construye una mirada sobre los
nifios, sus padres y la misma television, jus-
tamente a través de la pantalla”, todo esto
en busca de procesos educativos integrado-
res entre escuela, television y familia; resal-
tando el papel pedagdgico de la TV en los
nifios de los afos 90.

En su parte introductoria, los autores
hacen algunas reflexiones: ;De qué es cul-
pable la TV?, la relacion television-socie-
dad, el nifio un aprendiz activo, 1a tele una
educadora informal, los padres en el mun-
do televisivo infantil, la desarticulacion de
saberes. Estos temas son puntos de partida
para un didlogo con otros autores.

En la primera parte, “La televison desde
los nifios”, Rosa Maria Alfaro expone los
principales hallazgos de la investigacion,
centrados en los gustos y preferencias in-
fantiles y las identificaciones que estable-
cen Jos nifios con los personajes que ven,
en confrontacion con las ofertas que les es
posible seleccionar.

En la segunda parte del libro, “Padres e
hijos frente a la pantalla”, Sandro Macassi
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destaca la importancia de que los padres
vean TV junto a sus hijos; las estrategias de
supervision televisiva; los tipos de progra-
mas tachados de prohibidos, criterios y va-
loraciones; incidencia de la TV segin los
padres; la relacion television, padres, hijos
y educacion; y termina con una aproxima-
cién al espacio familiar en la recepcion te-
levisiva infantil.

En la tercera parte del libro, Rosa Maria
Alfaro finaliza presentando recomendacio-
nes para padres y educadores, proponien-
do una comunidad familiar televisiva en la
que se fomente el didlogo y orientacion a
los nifios; que los padres vean TV con sus
hijos y conversen con ellos; que los educa-
dores sientan la necesidad de impartir una
cultura audiovisual en la escuela.

Si bien los datos para esta investigacion
fueron recopilados de la TV y su audiencia
en Lima, su contenido no es solo de interés
peruano ya que, como senala en el prolo-
go Guillermo Orozco Gomez, “por el tipo
de anilisis, por la contundencia de las re-
flexiones y por estar las interpretaciones
reforzadas con las de otros autores de di-
versas latitudes, la propuesta y la invitacion
a crecer ‘con, a través y a pesar de la tele-
vision” que nos hacen Rosa Marfa y Sandro
no quedan constrefiidas ni geogréfica ni
temporalmente.”

MAGDALENA ZAMBRANO

BAUL DE LOS RECURSOS
PARA LA COMUNICACION
LOCAL

Programa de Comunicacion Popular
ECO, Educacion y
Comunicaciones

Santiago de Chile, marzo 1995

Este es un manual prictico para organi-
zaciones y grupos locales, resultado del tra-

bajo que ECO viene realizando desde hace
catorce afnos en el dmbito de la comunica-
cién popular. “Hablabamos de ‘fondo de
recursos’, ‘cartilla’, ‘manual’, un material
que facilitara la produccién comunicacional
de personas no expertas y que, al mismo
tiempo, sirviera de punto de partida para
actualizar la reflexion de los comunicado-
res de base”, manifiestan las editoras.

El Banl inicia con una introduccioén so-
bre la comunicacion popular en tiempos
neoliberales. Luego, en el primer capitulo,
presenta una serie de recursos baratos y fa-
ciles de usar cuando el grupo necesita co-
municarse internamente o hacia afuera: la
reunién, el papelografo, el rotafolio, la pi-
zarra, nociones de oratoria y la funcién del
lider. En el segundo, expone sobre los me-
dios de impacto pablico que permiten co-
municarse de manera directa con los
miembros de una localidad y ejercer algin
tipo de influencia: el lienzo, el perifoneo,
el tendido de ropa, el panel, el stand, etc .
El capitulo tercero ofrece diversas maneras
de enfocar y producir informacion: la nota
periodistica, la entrevista, la opinion y el
testimonio. En el cuarto se incluyen diver-
sos medios de comunicacion escritos: la in-
vitacion, los panfletos o volantes, la chapita
y el autoadhesivo, el afiche, la historieta, el
triptico o folleto, el diario mural, la hoja in-
formativa y el boletin. El capitulo quinto
se adentra en el mundo de la radio: el noti-
ciero radial, el sociodrama, la mesa redon-
da, la radiorrevista y la radio comunitaria.
El capitulo sexto aborda diferentes opcio-
nes de uso del video en actividades comu-
nitarias: el video-foro, la exhibicidon de
video, el video-registro y el video de base.
Ademas, se incluyen cuatro anexos en los
que se analiza la importancia de la evalua-
cion; nociones fundamentales de redac-
cibn, estilo y ortografia; principios basicos
de disefio grafico y diagramacion; y el
diagnéstico como herramienta para orde-
nar la estrategia comunicacional a base del
conocimiento de cada realidad.

El manual esti estructurado de una ma-
nera 4gil, clara y sencilla. En todos sus ca-
pitulos presenta ejemplos practicos de cada
tema y recomendaciones para su uso. Es
un valioso material para expertos y no ex-
pertos que trabajan por la democratizacion
de la comunicacién desde los diversos es-
pacios locales: barrios, escuelas, organiza-
ciones, juntas de vecinos, comités, centros
culturales, etc.

MAaRTHA RODRIGUEZ J.





